
Le petit SUV de la
marque coréenne KIA,
Sportage, troisième du
nom, est arrivé dans les
concessions du représen-
tant de la firme en Algérie
d e p u i s q u e l q u e s
semaines. 

Une cérémonie de lan-
cement officiel, en présen-
ce de la presse nationale,
a eu lieu lundi dernier à
Chlef coïncidant égale-
ment avec l’inauguration
d’un nouvel agent agréé
dans cette ville située sur
un axe routier important.

En fait de nouveauté,
c’est un léger lifting qui a
été opéré sur ce véhicule
dont le succès, depuis sa
toute première version, est
aujourd’hui bien affirmé.
Un bain de jouvence qui
intervient au moment où le
marché des SUV connaît

une progression excep-
tionnelle tant en Algérie
qu’à travers le monde. Il
est, d’autre part, établi
maintenant que l’expérien-
ce acquise par les
constructeurs coréens,
particulièrement le groupe
Hyundai-KIA, dans la
conception et la fabrication
des véhicules tout-terrain
d’une manière générale
leur offre actuellement
l’opportunité de s’installer
confortablement dans ce
segment en plein essor et
de proposer des modèles
avec des rapports qualité-
prix très compétitifs.

Depuis son introduction
dans notre pays, le
Sportage a réussi à sédui-
re par son port altier, la
finesse de ses lignes, la
fiabilité de sa mécanique,
la richesse de sa dotation

en équipements, son habi-
tabilité et une polyvalence
qui plaît au client algérien.

Autant d’arguments
pour permettre au
Sportage de poursuivre
sereinement sa dyna-
mique de réussite et de
consolider sa position.

Cette nouvelle offre se
distingue par une calandre
redessinée, des optiques
qui gagnent en volume et
en dimension et des rétro-
viseurs également nette-
ment plus grands. 

En version 4x2, le nou-
veau Sportage affiche une
garde au sol en légère
baisse par rapport au 4x4,
de quoi assurer un com-
portement routier respec-
table digne d’une 
berline.

Côté équipements, il va
sans dire qu’il y a l’essen-
tiel et l’accessoire et cela
va de la direction assistée
d’une bonne précision à
l’ABS, en passant par la
climatisation, la condam-
nation centralisée des
ouvrants, les vitres élec-
triques, un système audio
performant et tutti quanti.

Par ailleurs, l’ouverture
d’une concession KIA à
Chlef obéit au souci du
représentant exclusif du
constructeur coréen en
Algérie de poursuivre son
déploiement à travers le
territoire national. 

Cette structure assure
l’ensemble des fonctions
d’une concession automo-
bile, à savoir un show-
room pour l’exposition et la
vente des véhicules neufs,
un atelier pour l’entretien
et la réparation, ainsi
qu’un magasin de pièces
de rechange.
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KIA ALGÉRIE

Seconde jeunesse
pour le Sportage
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La nouvelle i10 de Hyundai, qui promet de remplacer honorablement la vénérable Atos, sera au menu
du rendez-vous de ce vendredi de l’émission «Aâlam Essayarat». A travers cette nouveauté, c’est une
véritable refonte du concept de voiture citadine qui est proposé, par les concepteurs du géant coréen
pour l’adapter aux exigences de plus en plus sévères de la clientèle, d’une part, et pour faire face à une
concurrence sans cesse créative, d’autre part.
Ensuite, nous aurons droit à un sujet sur la Logan MCV de chez Dacia qui dispose d’un potentiel de
séduction important compte tenu de son approche moderniste du break avec des espaces d’une grande
générosité et une polyvalence qui suscite l’intérêt auprès de la clientèle algérienne. D’autant que l’offre
récente du GPL en première monte usine pourrait lui permettre, sans doute, d’étendre encore plus son
audience.

L. S. A.
Email : alamessayarat.tv@gmail.com

ÉMISSION TÉLÉVISÉE 
“AÂLAM ESSAYARAT”

Hyundai i10 et Logan MCV
au menu

“Aâlam essayarat”
ENTV - Vendredi 18h30

FIAT FIORINO
PANORAMA
Multiples
configurations

Fiat présentera une version
Panorama de son
ludospace Fiorino. Le
maître-mot de cette version,
la convivialité.
Esthétiquement, on
remarquera la présence de
rails de toit et d'une vitre
supplémentaire à l'arrière
permettant aux passagers
de mieux profiter du
panorama. A bord, le
système Free Space permet
de multiples configurations
des sièges. 
Les déménageurs
apprécieront le volume
maximal que le Fiorino peut
proposer : 
2 800 litres.

OPEL MERIVA
CONCEPT
Modularité en

progression
Il s'agit d'une «évocation»
du remplaçant de l'actuel
Meriva qui domine
actuellement le segment
des minispaces. Opel fait
encore progresser la
modularité intérieure grâce
aux portes arrière
antagonistes baptisées
FlexDoors. L'accès et la
sortie du véhicule devraient
se montrer plus aisés, les
portes arrière s'ouvrant à un
angle de 90 degrés offrant
un dégagement bien plus
large que des portières
classiques. La plus grande
hauteur de pavillon permet

La société Famoval, concessionnaire multi-
marques, redouble d’efforts pour consolider sa
position en Algérie et faire connaître les différents
produits qu’il commercialise et qui proviennent de
diverses régions du monde. Dimanche dernier,
une nouvelle succursale a été inaugurée à
Chéraga, près d’Alger. Une structure qui se consti-
tue d’un show-room, d’un atelier de service après-
vente et d’un magasin de pièces de rechange.

Le groupe Famoval a débuté son activité en
2001 dans le secteur des remorques où il a contri-
bué à résorber le lourd déficit faute d’une industrie
locale capable de répondre aux besoins grandis-
sants du marché national. 

Quelque temps après, cette société entreprit
d’étendre son activité aux poids lourds et autres
véhicules utilitaires, notamment des pick-up, affi-
chant un bon rapport qualité-prix. La troisième
phase du développement de cette société fut le
véhicule léger avec la reprise d’une des anciennes
marques chinoises introduites en Algérie, en l’oc-
currence Geely, suivie par une première dans
notre pays, le label iranien Iran Khodro dont la voi-
ture Samand, un produit né de la coopération avec
Peugeot, est considéré dans son pays comme la
voiture nationale tant le nombre d’exemplaires
vendus a atteint des records. 

Un véhicule qui se singularise par une architec-
ture certes un tant soit peu ancienne, mais d’une
robustesse bien évidente. D’autres marques sont
venues également agrandir la famille de Famoval,
notamment Liffan, une marque chinoise avec des
modèles au style moderne et à la technologie
d’origine germanique que les responsables de la
représentation en Algérie entendent bien mettre
en avant comme argument commercial supplé-
mentaire. 

La dernière marque inscrite à l’actif de ce
concessionnaire est un autre label d’origine perse,
le groupe Saipa avec une réplique de l’ancienne
Pride de Kia qui sera proposée aux clients algé-
riens prochainement.

Ainsi, avec l’inauguration de cette nouvelle suc-
cursale, le groupe Famoval veut se rapprocher de
ses clients et les rassurer de sa disponibilité à
prendre en charge efficacement leurs besoins en
matière d’entretien, de maintenance et de pièces
de rechange d’origine.
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FAMOVAL
Ouverture dÕune

nouvelle succursale 

Le Soir
d’Algérie


