
La marque au lion,
comme à ses habitudes, pro-
pose un stand de haut niveau
qui n’a rien à envier aux
salons internationaux. C’est
en tout état de cause un des
premiers constructeurs mon-
diaux à assumer pleinement
et professionnellement sa
participation au Salon d’Alger
dès sa première édition. Une
constance qui fait honneur à
une marque qui dispose en
Algérie d’un capital histoire et
sympathie appréciable. Cette
année, la participation de
Peugeot intervient à un
moment de renouvellement
de sa gamme avec le lance-
ment récent de la 308,
l’Expert, le Bipper et prochai-
nement le Partner. Signalons
aussi la venue enfin de la
107 qui attire à longueur de

journée un nombre considé-
rable de visiteurs. Sa sil-
houette compacte et son
style avenant semblent
constituer un argument de
taille dans sa phase de péné-
tration du marché algérien.
Sauf que les vitres latérales
arrière fixes et les com-
mandes d’aération et de cli-
matisation relevant plus du
gadget risquent de faire recu-
ler certains clients exigeants.

La sportive 907 avec ses
12 cylindres, et la 207 RC
pôlarisent, d’autre part, l’at-
tention des amoureux de
courses automobiles.

B. B.
Le groupe Ival, concessionnai-
re exclusif de la marque italien-
ne Fiat, présente un stand où
trône royalement la toute der-
nière 500 que les Algériens
découvrent pour la première
fois. Une réplique fidèle de sa
légendaire sœur. Des formes
arrondies, des lignes modernes
et fluides, un habitacle spa-
cieux et pouvant accueillir 4
personnes, une planche de
bord certes profondément ins-
pirée du style de l’époque mais
avec une approche nettement
plus moderniste, et de nom-
breux équipements d’une gran-
de variété. Sa bouille sympa-

thique attire les foules et
amène les responsables du
stand à contrôler de plus la
curiosité affichée et largement
compréhensible des visiteurs.
Une cérémonie de lancement
de cette star des temps
modernes a eu lieu en présen-
ce d’un large parterre de jour-
nalistes et d’invités.
L’espace de la firme turinoise
abrite également la nouvelle
Bravo, le nouveau Fiorino, la
Linea ainsi que les principaux
acteurs de la gamme utilitaire,
les Scudo, Doblo et autre
Ducato.

B. B .

La satisfaction de cette édition est sans
doute l’initiative des responsables de
Nissan Algérie d’organiser des après-midis
éducatifs destinés aux enfants pour leur
inculquer, à travers une méthode ludique et
didactique, les règles basiques du code de
la route. Des files interminables de chéru-
bins accompagnés de leurs parents atten-
dent patiemment leur tour pour conduire les
voiturettes mises à leur disposition et s’en-
gager dans une balade sur un circuit prépa-
ré à cet effet. A la fin, ils se voient attribuer
un permis de bonne conduite ainsi qu’un

cadeau et un goûter.
Le constructeur japonais s’est distingué

aussi par la présentation sur son stand de
pas moins de trois nouveautés nationales, à
savoir le nouveau X-Trail, le Navarra, cette
déclinaison utilitaire (pick-up) du Pathfinder,
et le Quashqai, le tout dernier petit 4x4 de
Nissan. Il va sans dire que les autres
modèles de la marque disponibles en
Algérie sont bien mis en valeur sur le stand,
à l’image de Sunny, Tiida , Armada Patrol…

B. B.

Le Soir
d’Algérie

PEUGEOT

La constance
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Pour ce vendredi, c’est naturelle-
ment un gros plan sur le Salon
d’Alger et les évènements
majeurs qui l’ont marqué. C’est
notamment un aperçu des diffé-
rents spectacles artistiques et
acrobatiques qui ont été organi-
sés par certains constructeurs,
Sovac, Nissan Renault,
Peugeot… C’est aussi un retour
sur les principales nouveautés, et
elles étaient nombreuses cette
année. Pas moins de 20 qui ont
été dévoilées par les marques
Citroën C5, Renault Laguna,
Volkswagen Tiguan, Peugeot 107 et 308, Nissan Quashqai, Ford Focus, Fiat 500… 
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Mercedes :
la d�ception
Autant la représentation
de la majorité des
constructeurs mondiaux
au Salon d’Alger a enre-
gistré une évolution qua-
litative remarquable, 
y compris certaines
marques chinoises,
autant le symbole du
luxe et du raffinement de
l’industrie automobile
mondiale et allemande,

Mercedes, se trouve
confiné sous un
chapiteau de piètre 
facture mêlé à des véhi-
cules issus d’une 
industrie naissante et
encore balbutiante avec
un effet négatif évident
sur l’image du label ger-
manique. Les quelques
modèles à étoiles expo-
sés et non représenta-
tifs, du reste, de la diver-
sité de la gamme du
plus prestigieux des
constructeurs sont par
ailleurs dévalorisés par
les affichettes de
remises et autres 
étiquettes «vendu» col-
lées à même le pare-
brise. A cela s’ajoute le
manque de tact et de
professionnalisme du
personnel chargé d’ac-
cueillir et d‘orienter les
visiteurs.

B. B.

L’événement mar-
quant de ce salon
aura été encore une
fois le fait du repré-
sentant exclusif du
groupe allemand
Wolkswagen, en
l’occurrence Sovac.
C’est un spectacle
haut en couleur qui
a été offert aux
nombreux invités
venus assister à la
cérémonie d’inaugu-
ration du stand du célèbre groupe germanique. Sur fond de
musique langoureuse délicieusement interprétée par des
virtuoses venus d’ailleurs, les nouveautés des quatre
marques Audi, Seat, Skoda et Volkswagen défilaient suc-
cessivement et généreusement inondées par l’éclairage
des projecteurs. Ainsi, la nouvelle A4, le nouveau Tiguan et
la nouvelle Seat Cupra ont constitué un moment de grande
attention pour les passionnés d’automobile.
Et au-delà du spectacle, Sovac a en fait réservé à ses visi-
teurs un stand spacieux abritant dans un agencement
agréable l’ensemble des gammes commercialisées dans
notre pays. Des modèles connus et appréciés par les
Algériens.

B. B.

Au stand de Ford la surprise était grande
lors de l’inauguration. En plus de la nouvelle
Mondeo, avec son allure statutaire confirmée,
ses lignes effilées et sa sur-dotation en équipe-
ments les plus sophistiqués, il y avait surtout la
toute dernière Focus qui a reçu un lifting si
important et si apparent qu’il va sans doute lui
permettre de se repositionner favorablement
dans un segment où la concurrence fait rage
avec des modèles sans cesse innovants. 

Comme à ses habitudes, le stand
d’Elsecom Ford se distingue par un aménage-
ment conforme aux standards de la marque. Le
stand regroupe également la Fiesta, le C Max,
le S Max et la famille des utilitaires avec les
incontournables Transit et Ranger dans ses dif-
férentes versions, simple et double cabine, et

qui s’impose au fil du temps comme partenaire
idéal pour beaucoup de professionnels et d’en-
treprises tant du secteur privé que public.

B. B. 

La société Diamal, représentant les marques du
groupe américain General Motors, expose toute la
gamme de Chevrolet, Opel et Suzuki. La nouveauté du
label américano-coréen est sans conteste la nouvelle
Aveo 5 portes ou LS qui arbore une calandre en nette
évolution qualitative par rapport à l’ancien modèle. Si
dans sa physionomie globale, elle ressemble naturelle-
ment à la version tricorps LT, elle dégage néanmoins
une forte personnalité qui suscite les regards des nom-
breux visiteurs. Autre modèle qui polarise les atten-
tions, c’est le Captiva avec son look de baroudeur gent-
leman. Son succès commercial se confirme de jour en
jour et sa silhouette sillonne l’ensemble de notre réseau
routier. Son rapport qualité-prix est le plus compétitif du
marché. 

Pour Opel, on remarque d’emblée Astra tricorps dont
le traité de la partie arrière ne laisse guère échapper de
discordance dans le design général du véhicule. On
retrouve aussi le reste de la gamme, à l’image de la
Corsa et le Zafira, leader des monospaces en Europe. 

Du côté de Suzuki, on relève la présence du dernier
arrivé en Algérie, le Jimny, qui enregistre des ventes
respectables depuis sa commercialisation et qui est
exposé aux côtés de la séduisante Swift et du SX4 que
les Algériens ont pu adopter particulièrement dans sa
version avec coffre arrière.

La gamme américaine est représentée à ce salon à
travers le Trail Blazer imposant et suggérant le voyage.
En revanche, le mythique Hummer a brillé par son
absence.
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DIAMAL

Des mod�les populaires
SOVAC

LÕ�v�nement
marquant

RÉTROMOBILE

Le rendez-vous de la passion

KIA

Une gamme qui sÕimpose

La participation de
Rétromobile à cette XII e édi-
tion s’inscrit dans le cadre
d’une maturation évidente. La
preuve est le nombre crois-
sant des véhicules exposés et
pour la plupart dans un état de
préservation acceptable.
Certains peuvent a priori

même faire rougir des
modèles flambant neuf tant
l’état de leur conservation est
effectivement surprenant pour
certaines Peugeot 404, 203,
Renault R8, 4CV…

Rétromobile, c’est aujour-
d’hui un rendez-vous attendu
par les passionnés de voitures

anciennes qui espèrent tout
au long de cette manifestation
partager leur passion avec
des jeunes et des moins
jeunes. C’est véritablement un
musée ponctuel de témoins
de l’histoire automobile mon-
diale. 

B. B.

Il y avait foule en ce same-
di, cinquième jour du Salon
d’Alger au stand de la marque
coréenne KIA. Autour des
fleurons d’une gamme qui a
su imposer le respect aussi
bien dans le marché national
qu’international, les visiteurs
se pressaient qui pour avoir
une facture proforma, qui pour
avoir une fiche technique
détaillée du véhicule de son
choix. Les modèles qui enre-
gistrent le plus de curiosité

sont naturellement la Picanto,
séduisante dans sa nouvelle
robe douce et attirante, le
Sportage à la silhouette revue
et corrigée avec une planche
de bord mieux dessinée et
plus en phase avec les ten-
dances de l’heure. Son prix
compétitif par rapport à la
concurrence le place en
bonne place dans un segment
dont les ventes croissent sans
cesse depuis quelques
années. Le Sorento qui pour-

suit son chemin vers la gloire
grâce à une renommée
confortée par des achats mas-
sifs d’institutions importantes
de l’État et surtout grâce à
ses performances et son
adaptation à nos conditions de
roulage. 

On trouve également le
haut de gamme de KIA,
l’Opirus restylé et le Carnival,
un monospace de luxe et
imposant par ses dimensions
importantes.

Le géant coréen Hyundai,
installé sur son stand habituel,
reconduit le style et l’aména-
gement qui ont eu un grand
succès l’année dernière pour
exposer et valoriser encore
plus ses différents modèles. Il
est vrai que Hyundai a antici-
pé sur l’événement en procé-
dant au lancement de ses der-
nières nouveautés quelques
semaines auparavant, en l’oc-
currence New Accent et Getz
qui viennent combler un vide
dans une gamme déjà assez
diversifiée. 

Cependant, la vedette du
salon est sans conteste la
toute fraîche i10 qui attire du
monde autour d’elle. Et du
haut de son promontoir inter-
dit d’accès elle semble attiser
encore davantage les curiosi-
tés tant les visiteurs avaient
hâte de l’approcher, de l’aus-
culter de près, de sentir les
effluves de son habitacle flam-
bant neuf et de pouvoir bala-
der les mains sur son tissu,
ses plastiques, ses instru-
ments… 

C’est dire surtout les aspi-
rations d’une clientèle pressée
de voir la remplaçante d’un
modèle, l’Atos, qui a contribué
grandement à asseoir dura-
blement la présence de
Hyundai en Algérie.

Le visiteur peut à l’éviden-
ce découvrir ou redécouvrir,
c’est selon, le reste des
modèles commercialisés dans
notre pays, notamment le
nouveau H1 profondément
remanié, le Tucson, le Santa
Fe et le haut de gamme,
l’Azeera.
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Après une absence qui a
duré deux années de suite,
revoilà la marque au losange qui
effectue un retour remarqué à ce
rendez-vous tant attendu par les
milliers de visiteurs qui ne ces-
sent d’affluer vers les différents
stands. Le stand de Renault
arbore ainsi un aménagement
aux couleurs et autour des
thèmes majeurs de l’activité du
constructeur dans notre pays.
Dès l’entrée, le visiteur est
accueilli par la présence massive
de la nouvelle Laguna avec ses
lignes conventionnelles et ses
équipements de sécurité et de
confort bien en avance de leur
temps. A gauche, c’est une
Megane sport Trophy qui suscite
la curiosité des badauds. On
trouve également le reste de la
gamme depuis la Clio Classic à
la Clio Sport en passant par la
Megane, le Sénic, le Kangoo, le
Trafic et la Clio Campus qui conti-
nuent à séduire malgré le poids
des ans. De son côté, l’autre
marque du groupe, Dacia, pré-
sente sa dernière innovation

Sandero. Avec une architecture
qui puise à l’évidence des traits
de la Clio III, elle inaugure une
nouvelle face avant et un traité
identitaire inédit de la marque
roumaine. Ce qui lui confère une
forte personnalité et vient renfor-
cer la présence du groupe fran-
çais dans ce segment si sollicité
en Algérie. 

La Logan occupe naturelle-
ment une place de choix dans
l’espace réservé à Dacia avec sa
récente offre GPL, qui permet
d’ores et déjà de réaliser des
économies de carburant substan-
tielles et surtout de s’inscrire
dans une démarche de préserva-
tion de l’environnement.

A l’extérieur, quelques
modèles de la gamme utilitaire
qui vient d’être renforcée par la
mise sur le marché de véhicules
carrossés qui répondent à des
besoins spécifiques de la clientè-
le locale, notamment une Logan
ambulance et un Trafic à benne
basculante avec son système
ingénieux à triple rotation.
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HYUNDAI

Une vedette
nomm�e i10

RENAULT

Retour remarqu�

L’IMAGE DU SALON

CARTON VERT

Nissan, lÕinitiative citoyenne 

FIAT

La 500 fait le plein

Chez le plus grand constructeur mondial,
c’est l’extravagant FJ Cruiser qui fait l’événe-
ment par son style inspiré des tout premiers
Land Cruiser de Toyota, son architecture ramas-
sée, ses rétroviseurs extérieurs distingués, ses
roues impressionnantes et ses deux mini-por-
tières arrière s’ouvrant de l’intérieur. Un bolide
aux allures d’engin sorti droit d’un film de fiction
qui fait un peu d’ombre à son frère aîné le Land
Cruiser dans sa nouvelle robe architecturale qui
reprend, par endroits, quelques détails de la
nouvelle identité visuelle de la marque et qu’on
retrouve, du reste, sur les nouvelles Corolla,
Yaris Sedan, bien présentes à cette édition, ainsi
que la  Camry absente encore du marché algé-
rien.

Pour le reste, c’est l’inébranlable Hilux, le
pick-up le plus vendu en Algérie dans ses diffé-
rentes versions simple et double cabine, le
Prado, un 4x4 de luxe mais aussi de franchisse-
ment, une version inédite sur le marché local
d’un Land Cruiser ancienne génération mais
avec d’évidentes retouches stylistiques qui lui

confèrent une personnalité particulière rappelant
dans sa partie avant la célèbre Station si prisée
dans le sud du pays pour ses grandes capacités
de franchissement. 

Il serait pour le moins superflu de souligner
l’affluence importante des foules auprès des
nombreux bureaux du service commercial tant le
spectacle est devenu coutumier lors de ce type
de manifestation.

TOYOTA

LÕextravagance du FJ Cruiser

L’autre constructeur français
Citroën présente un espace
d’exposition occupé royale-
ment par la dernière innova-
tion de la firme, à savoir la
nouvelle C5 qui marque une
rupture de style dans le seg-
ment du haut de gamme fran-
çais. On trouve également le
nouveau Berlingo, la C4 berli-
ne et Picasso, la C3 et la
famille des utilitaires.
Il est utile de souligner que la
représentation de Citroën en
Algérie a changé de nom et
se dénomme désormais
Saïda.

CITROËN

La C5 en vitrine

FORD

La Focus en bonus
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Bernard Rey, patron de formule 1 chez Renault,
Christian Esteve, responsable de la zone Euromed et

Stephan Galoustian, directeur-général de Renault
Algérie, lors de leur visite au stand de la filiale.

Nouvelle Laguna

Rencontre pathétique entre deux générations de Fiat 500.
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