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La 207 mène le bal
Les performances de la

marque française au cours du
premier semestre de l’année
en cours, les nouveautés
introduites sur le marché
national, l’amélioration de la
qualité de service au profit du
client, le crédit automobile
sont autant de sujets abordés
par le directeur général de
Peugeot, M. Marc Bergeretti,
lors d’une ren-
contre avec les
journalistes de
la presse natio-
nale la semai-
ne écoulée.

Le premier
responsable de
la filiale est
d’abord lon-
guement reve-
nu sur les réali-
sations de la
filiale durant les
premiers mois
de l’année
2008 particulièrement le lan-
cement de modèles aussi
importants que la 308, qui a,
rappelons-le, eu lieu dans la
belle et pittoresque région de
Taghit, dans la Saoura. Une
première dans l’organisation
des évènements automobiles
en Algérie. C’était aussi l’arri-
vée en grande pompe de la
petite 107 qui a préféré, pour
sa part, les vestiges de la
Rome antique parsemés dans
la région de Tipasa, pour exhi-
ber ses atouts de citadine atti-
trée. M. Bergeretti a égale-
ment abordé la participation
de la marque au lion au der-
nier Salon d’Alger où elle avait
enregistré, comme à ses habi-
tudes du reste, un engoue-
ment particulier tant pour la
beauté de son stand que pour
la diversité de la gamme expo-
sée. Il nous apprendra que
plus de 1 260 commandes ont
été réalisées au cours de cet
évènement.

Revenant sur les perfor-
mances de Peugeot en 2008,
il exprimera sa satisfaction
face à des volumes qui sont
encore une fois en nette pro-
gression par rapport à l’année
dernière, soit 12 215 unités
vendues et un taux de l’ordre
de 19%. « Nous sommes glo-

balement satisfait
de ces réalisations,
quand bien même
le taux de notre
évolution n’a pas
épousé le niveau de
développement du
marché national au
cours de ce premier
semestre. Autant,
nous apprécions les
volumes atteints par
la 207 qui continue
à séduire de plus en

plus la clientèle locale et la
308 qui a réussi à se position-
ner convenablement en
quelques mois seulement du
début de sa commercialisation
en Algérie, malgré un problè-
me récurrent de disponibilité,
autant nous sommes déçus
par les mauvaises perfor-
mances de la 206 dont la ren-
tabilité économique est
aujourd’hui sérieusement
remise en cause et de la 206
Sedan.»

Concernant les prévisions
pour le second semestre, le
directeur général de Peugeot
Algérie s’est dit optimiste
quant à une évolution tout
aussi significative, en dépit
des quelques périodes de flé-
chissement habituel des
ventes, notamment le
Ramadhan et la rentrée socia-
le. Il informera l’assistance de
l’arrivée prochaine de nou-
veaux modèles qui viendront
compléter la gamme et diver-
sifier l’offre, à l’image du nou-
veau Partner, qui arrivera en
version véhicule particulier à
Alger vers le mois de sep-
tembre prochain, alors que la
version utilitaire est prévue au
début de l’année prochaine.
Le Bipper est également
attendu dès la rentrée pour

proposer à la clientèle algé-
rienne une nouvelle offre
adaptée à nos villes saturées
pour faciliter le transport de
marchandises dans les
dédales encombrées.

Evoquant le financement
Peugeot, le responsable de la
filiale soulignera que c’est une
formule qui a couvert 41% des
ventes de Peugeot au cours
de ce  premier semestre et qui
promet, selon le responsable
de cette structure, de contri-
buer à améliorer encore plus
le rayonnement du label au
lion.

Le service après-vente a
été en outre un des axes abor-
dés au cours de la rencontre.
M. Bergeretti rappellera les
fondamentaux d’une stratégie
visant à élever le niveau des
prestations de Peugeot
Algérie aux standards interna-
tionaux du constructeur tout
en œuvrant au maintien et à
l’entretien des installations et
des équipements aussi bien
chez la filiale qu’au niveau du
réseau d’agents agréés.

La communication avec
les nouvelles formules rete-
nues pour développer l’image
de la marque, comme l’expo-
sition de modèles phares — la
308 dans l’enceinte de l’aéro-
port international d’Alger, et la
407 et la 607 à l’hôtel Sofitel—
, la création d’un parc presse
pour les besoins des journa-
listes spécialisés désireux
d’essayer un modèle détermi-
né et dont l’activité a débuté
depuis quelques jours, ont
constitué par ailleurs d’autres
points développés par les
conférenciers et les journa-
listes.                                      
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Dans le cadre de la série des best-off pro-
posée par «Aalam Essayarat», les passion-
nés de course automobile  redécouvriront
avec beaucoup de plaisir certainement le
reportage réalisé par l’équipe sur le circuit
Paul- Ricard dans les environs de Marseille,

au sud de la France,
autour du bolide de

Formule 1 de
Renault. 

D e s

moments de
grande intensi-
té vécus par les
pilotes d’un jour et surtout un privilège rarissi-
me. Une journée exceptionnelle durant
laquelle ils ont suivi au pas les différentes
étapes accomplies par les pilotes profession-
nels avant de s’engouffrer dans la caisse

étroite de la voitu-
re. En prime, des
cours de pilotage
nécessaires pour

la connaissance et la maîtrise du véhicule, un
moment tant attendu. Un bolide qui, soit dit
en passant, pèse 500 kg et dispose d’une
puissance étourdissante de l’ordre de 700 ch.

LSA

ÉMISSION TÉLÉVISÉE 

Retour sur la Formule 1

«Aâlam essayarat» ENTV - Vendredi 18h30

Elle arrive enfin dans les
concessions… Telle une dul-
cinée désirée, elle a fait
durer le suspense sur son
apparition des mois durant…
Elle, c’est la Nouvelle
Laguna de Renault qui a
décidé finalement d’aller à la
rencontre du client algérien
dans toutes les régions du
pays. En effet, depuis same-
di dernier, elle figure sur les
tablettes de vente de la filia-
le du groupe français et peut
désormais être appréciée
par les visiteurs des diffé-
rents show-rooms.

Au cours d’une soirée ori-
ginale dans sa conception,
les journalistes ont pu
découvrir ou redécouvrir ce
nouveau haut de gamme de
la marque au losange qui
promet, malgré son arrivée
tardive, de semer le
«désordre» dans un seg-
ment où les allemandes
dominent largement les
débats. En ouverture de
cette rencontre, M. Stephan
Galoustian, directeur général
de Renault Algérie, a saisi
l’opportunité pour faire le
bilan d’un semestre d’activité
intense pour le groupe avec
notamment un volume global
de 24 315 soit un taux de
progression de l’ordre de
22,59% par rapport à l’année
dernière. Une performance
remarquable réalisée grâce
à une gamme diversifiée et
largement adaptée à la
demande de la clientèle
algérienne. Des modèles
comme la Clioclassic, Clio
III, Clio Campus, Kangoo ou
encore Logan ont contribué
grandement à la réussite de
ce premier semestre 2008.
Ajoutons à cela un réseau
d’agents agréés étendu à
l’ensemble du territoire natio-
nal et qui s’est toujours dis-
tingué par son professionna-
lisme et son efficacité com-
merciale dès lors qu’il repré-
sente plus de 80% des
ventes globales de la filiale. 

M. Galoustian lèvera
également le voile sur la
nouvelle organisation de la
filiale dont l’organigramme
résume dans ses différents
volets le souci des respon-
sables d’optimiser la gestion
et d’améliorer son rende-
ment. Première constatation,
la promotion de jeunes
cadres algériens à la tête
des différentes directions,

Hakim Boutehra (commer-
ciale et marketing),
Mahieddine Tighiouart
(ventes flottes), Karim
Cheriet (direction service),
Amel Boutemen (direction de
la communication) ainsi
qu’un Libanais à la tête de la
direction des finances.

Ceci étant, le thème du
jour ou plus précisément la
star en vogue, en l’occurren-
ce la Nouvelle Laguna
reprend l’essentiel des
débats avec une présenta-
tion détaillée sur ses diffé-
rents aspects de design et
de technologie embarquée.

Si dans son architecture,
elle a suscité, dès son lance-
ment, un débat controversé
autour de son style conven-
tionnel, elle a en revanche
élevé très haut la barre de la
qualité de finition et des équi-
pements. Ses lignes fluides
et dynamiques suggèrent,
dès le premier regard, l’allure
sportive d’une routière
racée. Une face avant nette-
ment dominée par des
optiques au traité profilé inté-
grant selon les niveaux de
finition des projecteurs au
xénon, un capot fortement
abaissé pour confirmer si

besoin est la vocation dyna-
mique du véhicule. La face
arrière, pour sa part, propose
un style différent qui dégage
une forte personnalité.

L’habitacle de la Nouvelle
Laguna résume à notre avis
l’évolution significative par
rapport à l’ancien modèle.
Une finition exceptionnelle
avec un soin particulier
accordé à la qualité des
matériaux utilisés. La
planche de bord imposante
contribue à donner à l’image
globale un confort supplé-
mentaire et bien-être bien
au-dessus de la moyenne.

La nouveauté pour le
nouveau haut de gamme de
la marque française c’est
incontestablement son
moteur diesel, le 2.0 l dCi qui
développe une puissance
réelle de l’ordre de 150 ch.
Un bloc leader de sa catégo-
rie en performances et en
plaisir de conduite. Une
consommation optimisée
autour de 6 litres aux
100 kilomètres et des presta-
tions compétitives.

Côté équipements de
confort et de sécurité, il est
naturellement inutile de pré-
ciser que la Nouvelle Laguna
bénéficie d’une dotation plé-
thorique qui va de la climati-
sation régulée bi-zone, le
radar de recul au régulateur
de vitesse, etc. Pour son lan-
cement commercial en
Algérie elle affiche des tarifs,
dont le moins qu’on puisse
dire est qu’ils sont compéti-
tifs et attractifs,
1 930 000 DA pour
l’Expression essence de 140
ch, 2 100 000 DA pour l’ex-
pression dCi de 150 ch,
2 239 000 DA pour la
Dynamique dCi 150 ch et
2 410 000 DA pour la
Privilège dCi de 150 ch.

B. Bellil

RENAULT ALGÉRIE

M. Galoustian, DG 
de Renault Algérie.

Une nouvelle offre de Renault Algérie

M. Bergeretti, 
DG de Peugeot Algérie

La 207, une vedette incontestable

La nouvelle avait fait
grand bruit dans le milieu
automobile. Le constructeur
indien Tata proposait de com-
mercialiser un véhicule neuf
pour... 2 500 dollars ! Le taux
de change actuel afficherait
donc la voiture à un peu
moins de 1 600 euros.
Présentée au Salon de
Genève, la fameuse Nano
attirait donc tous les regards.
Les informations distillées
avec parcimonie annonçaient
3,1 m de long, 1,5 m de large
et 1,6 m de hauteur. 

Un petit bicylindre de
624 centimètres cubes avec
une puissance de 33 ch
constituait le moteur.
Malheureusement pour Ratan
Tata, président de Tata, la

situation économique mondia-
le a énormément évolué. Le
tarif de l'acier a, par exemple,
subi  un bond de 30% entre
aujourd'hui et l'annonce de la
Nano. Sans oublier les consé-
quences de l'inflation du prix

du pétrole. En plus du coût du
transport, la fabrication des
plastiques provient en effet de
cette matière première. 

Du coup, le pari du
magnat indien semble avoir
pris du plomb dans l'aile... 

PLACE À LAGUNA III
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Nano déjà plus chère
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