
Le Soir
d’Algérie

Le nouveau vaisseau
amiral de la marque Ford, en
l’occurrence Mondeo, a été
présenté à la presse natio-
nale lundi dernier au cours
d’une journée où la convivia-
lité et la découverte ont été
les mots-clés de l’événe-
ment.

En réalité, si le lancement
officiel de cette nouvelle
offre d’Elsecom Ford pour le
haut de gamme a eu lieu
durant le printemps dernier
dans sa version essence,
c’est le moteur diesel qui a
été à l’honneur cette fois-ci
avec notamment une ver-
sion common rail TDCi non
équipée de filtre à particules,

la hantise des automobi-
listes algériens compte tenu
de la qualité du gasoil distri-
bué dans notre pays.

Dans sa nouvelle moutu-
re, la Mondeo est le fruit du
nouveau langage stylistique
de Ford, Kinetic Design, qui
marque incontestablement
une rupture totale avec l’an-
cien style du géant améri-
cain. 

Le résultat est un savant
dosage entre des lignes
modernes exprimant le
dynamisme et une concep-
tion intérieure faite de
confort et d’ergonomie. Une
face avant nettement domi-
née par une grille d’aération

surdimentionnée, des
optiques effilés s’étirant clai-
rement vers le haut et des
projecteurs antibrouillard qui
confèrent au véhicule une
note supplémentaire de
sportivité. Le style de la par-
tie arrière s’inscrit naturelle-
ment dans le prolongement
du dessin général dédié
exclusivement au dynamis-
me.

L’habitacle est un haut
lieu de luxe et de raffinement
qui sied si bien à la catégorie
du haut de gamme avec de
nouveaux référents en
matière de qualité de maté-
riaux utilisés et de niveau de
finition. La dotation en équi-
pements est de toute évi-
dence à la hauteur des
attentes d’une clientèle très
exigeante tant sur le plan du
confort et le bien-être à bord
que celui de la sécurité pas-
sive et active. On citera en
effet le «système de protec-
tion intelligent» qui se pré-
sente comme un kit compre-
nant l’airbag genou, les air-
bags rideaux intégraux, la
colonne de direction rétrac-
table. 

A cela s’ajoutent l’ABS,
avec l’EBD et l’ESP. Il va
sans dire que la nouvelle
Mondeo bénéficie de tout
l’attirail des options de
confort entre la climatisation
automatique bi-zone, la
condamnation centralisée
des ouvrants, l’ordinateur de
bord, le système audio de
haute qualité et tutti quanti…

Sous le capot on retrouve
le bloc essence de 2.0 l de
cylindrée qui développe une
puissance réelle de 145 ch
ainsi que le moteur diesel,
2.0 l TDCi de 140 ch pour un
couple maxi de 320 Nm dès
les 1 750 tr/min. 

Tout au long d’un circuit
de 171 km à travers les
plaines de la Mitidja et la
route de Tipasa, nous avons
pu apprécier longuement le
comportement routier de la
diva de Ford et qui reste en
définitive conforme à une
tradition chez le construc-
teur.

Disponible en deux fini-
tions pour l’essence, la
Trend et la Trend Sport et
trois niveaux pour le diesel,
Trend et Trend Sport Pack,
la Titanium et la Titanium X.

Par ailleurs et pour la
première fois pour Ford en
Algérie, Nouvelle Mondeo
propose aux clients locaux
une boîte de vitesses auto-
matique séquentielle de six
rapports et une boîte
manuelle de six rapports.

Son prix de vente débute
à partir de 2 489 000 DA
pour la version diesel.

B. B.

Mercredi 21 janvier 2009 - PAGE12

NOUVELLE FORD MONDEO

Stylée, moderne
et statutaire

M. MOHAMED BAIRI,
PRÉSIDENT DE L’ASSOCIATION DES
CONCESSIONNAIRES AUTOMOBILES :

«Il n’y aura plus
de salons régionaux»

L’optimisme affiché par les concessionnaires durant le premier
semestre de l’année écoulée a vite laissé place à une appréhension géné-
ralisée face à des lendemains incertains dans le secteur de l’automobile
dans notre pays. Le président de l’Association des concessionnaires, M.
Mohamed Bairi, ne cache pas en effet son inquiétude devant une évolu-
tion en dents de scie du marché local avec notamment des signaux forts
de la part des pouvoirs publics pour brider son dynamisme.

La filiale
algérienne du
groupe fran-
çais GBH pro-
cédera, à partir
du mois de
mars prochain,
à la commer-
cialisation des
produits du plus illustre des constructeurs chinois, en
l’occurrence Brillance. Ce dernier, rappelons-le, a été la
première marque de cette nouvelle puissance industriel-
le mondiale à répondre aux exigences des réglemen-
tions européennes à travers des voitures fabriquées
selon les normes internationales avec pour la nouvelle
BS 2 un résultat de deux étoiles aux crash-test de l’or-
ganisme EuroNCAP.

Après le succès remporté par la marque indienne
Mahindra en Algérie, une année seulement après son
avènement dans un pays où elle était entièrement incon-
nue, GBH Algérie se lance dans un nouveau challenge
avec une marque peu ou prou connue du grand public.
M. Tahar Alem, directeur commercial, relèvera d’emblée
: «Nous partons avec un avantage certain dans cette
nouvelle aventure, celui de disposer dès le départ de la
nouvelle gamme de Brillance qui marque une rupture
totale avec les anciens styles et des technologies un
tant soit peu désuètes. Ces nouveaux modèles que le
client algérien découvrira dès le 1er mars arborent un
design élégant signé par des grands maîtres dont
Pininfarina, des chassis d’origine allemande et des
motorisations d’origine japonaise.» 

Cette gamme de nouvelle génération se composera
dans une première phase de BS 2, BS 4 en deux niveaux
de finition ainsi que de BC 3, un coupé aux allures de
bolide affirmé.

En outre, GBH Algérie vient d’introduire des modèles
de véhicules utilitaires de type transport de personnel,
van et ambulance issus de l’autre marque du groupe chi-
nois, à savoir JINBEI.

Côté prix, M. Alem, et sans donner des détails sur le
positionnement de ces deux gammes, promet que ces
prix seront compétitifs et conformes à la qualité des pro-
duits proposés. B. B.

GBH ALGÉRIE
Un nouveau challenge

nommé Brillance

Au sujet d’un bilan de
l’année 2008, M. Bairi
soulignera surtout «une
progression continue
depuis quelques années
qui en dit long sur les
réelles potentialités de ce
secteur en Algérie. Près
de 260 000 véhicules
toutes marques confon-
dues, y compris une esti-
mation des importations
de Chine, ont été vendus
au cours de l’année pas-
sée. Plus de 60% de ce
volume a été réalisé
durant le premier
semestre seulement. Par
la suite, on a assisté à une
baisse sensible des per-
formances suite à la mise
en application de mesures
relatives aux taxes déci-
dées par le gouvernement
et surtout aux recomman-
dations de la Banque
d’Algérie concernant le
crédit-auto. Cette dernière
disposition a freiné sérieu-
sement les ventes dès
lors que les banques
impliquées avec force
dans cette formule ont
décidé pour leur part de
revoir et reconsidérer les
conditions d’accès au cré-
dit. Permettez-moi de rap-
peler à ce sujet que 40%
des ventes globales sont
financés par crédit. C’est
vous dire l’effet négatif
immédiat de cette déci-
sion sur l’évolution du
marché dans notre pays. Il
est vrai toutefois que les
engagements des uns et
des autres avec leurs
constructeurs respectifs
ont favorisé la constitution
de stocks importants de
véhicules pour lesquels du
reste des promotions et
des remises ont permis
une timide reprise des
ventes surtout au cours de
ce mois de janvier».

Invité à nous livrer ses
appréciations quant aux
perspectives de dévelop-
pement pour l’année
2009, le président de
l’Association des conces-
sionnaires automobiles
lancera tout de go :
«Honnêtement, et compte
tenu d’un certain nombre
de facteurs objectifs, je ne
pense pas que le marché
national poursuive encore
cette année sa progres-
sion ou du moins dans les

proportions importantes
qui étaient les siennes
durant ces quatre der-
nières années.»

La caravane chinoise,
une plaisanterie
de mauvais goût

Par ailleurs et revenant
sur la dernière farandole
de quelques marques chi-
noises à travers le pays,
M. Bairi affirme que «notre
association n’a été
concernée ni de près ni de
loin par cette caravane
dont le moins que l’on
puisse dire en définitive
est qu’elle a suscité plus
de curiosité que d’effets
bénéfiques pour un déve-
loppement étudié et har-
monieux du secteur dans
notre pays. Il est en
revanche important d’en-
courager et de faciliter la
création d’une petite et
moyenne industrie dans la
fabrication des compo-
sants et autre pièce de
rechange automobile
comme seul moyen de
défricher le terrain à une
véritable industrie auto-
mobile en Algérie». 

Notre interlocuteur
abordera également le
déroulement du prochain
Salon d’Alger dont la date
a été reportée par la Safex
et en coordination avec le
bureau de l’AC2A au mois
d’octobre prochain. «C’est
à l’unanimité, dira-t-il, que
les membres de l’associa-
tion des concessionnaires
et après avoir pris
connaissance des
contraintes éventuelles

inhérentes à la prépara-
tion et au déroulement de
la prochaine élection pré-
sidentielle ont décidé d’ar-
rêter la date du 30 sep-
tembre au 9 octobre 2009
pour l’organisation du 12e
Salon international
d’Alger.» Et pour faire face
éventuellement à la volon-
té de certains membres
d’organiser des manifes-
tations parallèles précé-
dant ce rendez-vous
annuel, M. Bairi nous
informe que «le bureau de
l’association est d’ores et
déjà opposé à toute initia-
tive de ce type. 

De même que nous
sommes désormais oppo-
sés à l’organisation de
cette pléthore de salons
locaux et nous avons
appelé tous les membres
de l’association à ne plus
y prendre part. Des sanc-
tions sont même envisa-
gées contre les contreve-
nants. Nous sommes
néanmoins en discussion
avec la Safex sur la faisa-
bilité d’un projet de deux
salons régionaux, l’un à
l’est et l’autre à l’ouest du
pays. Car permettez-moi
de souligner que ces
manifestations sont orga-
nisées à l’insu de l’asso-
ciation dont le rôle préci-
sément est de veiller à la
régulation du marché de
l’automobile national et de
contribuer à sa moralisa-
tion et sa professionnali-
sation». 

Propos recueillis 
par Belkacem Bellil
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Une vivacité qui a
atteint au terme du seul
premier semestre un
niveau de vente jamais
atteint auparavant et qui
ne le sera vraisemblable-
ment plus durant les
quelques années à venir
soit plus de 150 000
ventes ou 60% du total
annuel de l’ordre de 260
000. Un véritable démar-
rage sur les chapeaux de
roues que l’instabilité
réglementaire du pays et
le manque de visibilité de
plus en plus accentué ont
vite suspendu en plein
élan.

En effet, l’année 2008
a connu dès le début du
deuxième semestre la
mise en application de la
part des pouvoirs publics
de deux dispositions
majeures qui ont eu un
effet dévastateur immé-
diat sur cette dynamique.
La taxe sur la vente de

véhicules neufs et les ins-
tructions de la Banque
d’Algérie qui ont amené
les banques privées à
revoir leur stratégie de
crédit-auto. Deux déci-
sions seulement mais un
recul net des ventes chez
la plupart des conces-
sionnaires.

Pour le reste, le bilan
de l’année 2008 conforte
le leader Hyundai Algérie
dans sa domination abso-
lue du marché local pour
la quatrième année
consécutive, avec 40 915
unités vendues (43,16%
de progression). C’est
donc près de 10 000 véhi-
cules qui le séparent du
second, en l’occurrence
Toyota Algérie. Des per-
formances réalisées
grâce à une stratégie de
déploiement et d’investis-
sement qui a très vite
porté ses fruits dès lors
qu’aujourd’hui Hyundai
est un label incontour-
nable dans le paysage
automobile national.

La seconde plus
importante progression
est celle de Nissan avec
10 744 ventes soit
41,74% de plus par rap-
port à 2007 suivi de
Chevrolet qui a vu ses
volumes atteindre cette
année les 30 508 unités,
soit une évolution de
l’ordre de 36,41%. L’autre
performance de
Chevrolet est de disposer
dans sa gamme du véhi-
cule le plus vendu en
2008, à savoir Aveo avec
19 891 exemplaires. On
retrouve également Ford
avec 4 050 unités et
33,53% de progression et
Renault qui enregistre
avec 31 138 ventes une
progression de 32,06%.
Alors que Toyota et
Peugeot se contentent
pour leur part de 16,31%
et 31 652 ventes pour le
premier et 10,49% et 23
290 unités pour le
second.

L’année 2008, c’était
aussi la suprématie de la

petite voiture qui s’est
taillée la part de lion dans
la répartition des ventes
par segment. Au même
moment, on relève une
légère régression des
ventes du pick-up ainsi
que celle encore plus
significative des véhi-
cules haut de gamme.

Cela étant, la progres-
sion des ventes chez l’en-
semble des constructeurs
n’a pas entraîné, hélas,
une amélioration dans la

qualité du service après-
vente. Il est donc attendu
aujourd’hui plus que
jamais de la part des
concessionnaires une
refonte pour beaucoup et
un meilleur suivi pour
d’autres de cette fonction
essentielle dans la fidéli-
sation de la clientèle et la
pérennisation de la
marque… Trêve de dis-
cours, à quand le passa-
ge à l’acte ?

B. Bellil
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RÉSULTATS 2008/LEADER POUR LA 4e FOIS

Hyundai impose
son rythme

Face au succès remporté par la diffu-
sion du reportage sur l’utilisation du
GPL sur les motorisations essence,
l’émission «Aâlam Essayarat» nous pro-
pose une rediffusion d’un reportage réa-
lisé auprès du principal intervenant dans
le secteur, Ghazal, dans ses nouveaux
locaux dédiés principalement à l’adapta-
tion de ce kit sur les Dacia Logan. Et au-
delà du processus d’installation confor-
mément aux normes du fabricant de

l’ensemble et ceux du constructeur,
c’est surtout autant de conseils prodi-
gués aux conducteurs pour une utilisa-
tion rassurante et sécurisée de ce car-
burant économique et écologique.

En seconde partie, le téléspectateur
s’initiera à une conduite en tout-terrain à
travers des obstacles différents et
même des passages à gué inondés.

L.S.A

ÉMISSION TÉLÉVISÉE 
«AÂLAM ESSAYARAT»

Tout savoir
sur le GPL

«Aâlam essayarat» ENTV - Vendredi 18h30

Résultats 2008 par marque

Hyundai 40 915 +43,16%

Toyota 31 652 +16,31%

Renault 31 138 +32,06%

Chevrolet 30 508 +36,41%

Peugeot 23 290 +10,49%

Maruti 15 210 +20,94%

KIA 12 631 +6,86%

Nissan 10 744 +41,74%

Volkswagen 6711 +3,3%

Ford 4 050 +33,53%
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Les premiers résultats de l’année écou-
lée laissent apparaître d’emblée une confir-
mation de la tendance à la hausse enregis-
trée depuis quelques années déjà. Une pro-
gression significative qui dépasse les 40%
comparativement à l’année 2007 et qui ren-
seigne surtout sur le dynamisme d’un mar-
ché que d’aucuns promettaient à des len-
demains encore plus prospères. 

Volume Taux
de progression

Meilleures ventes par modèles

Chevrolet Aveo 19 891 +23,76%

Toyota Yaris 13 199 /

Hyundai Accent 12 504 +61,57%

Dacia Logan 12 200 +34,21%

Hyundai Atos 11 609 +11,52%

Toyota Hilux 11 521 -15,62%

Peugeot 207 10 452 +24,72%

Renault Clio Classic   10 370 +10,21%

Maruti 800 7 773 +28,99%

KIA Picanto 6 137 -9,67%

}

|

{

�

�

�

�

�

�

¿

Volume Taux
de progression

Maruti 800

408

Meilleures ventes par modèle
Chevrolet Aveo

1238
Hyundai Accent

636
Peugeot 207

610
Dacia Logan

480

du mois de décembre 2008TToopp 5
Hundai 1 990 (-10,32%)

Chevrolet 1 735 (-25,15%)

Peugeot 1 482 (-18,92%)

Maruti 1 067 (-27,31%)

Renault 938 (-62,35%)
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-17,19%

-27,06%

-36,98%

+22,10%

-26,08%


