
Le Soir
d’Algérie

L e leader du marché
national au cours des
quatre dernières

années entreprend durant
l’exercice 2009 un redé-
ploiement qualitatif à travers
plusieurs régions du pays.
Ainsi, la capitale du Touat,
Adrar, a vu récemment l’ou-
verture d’une nouvelle agen-
ce dénommée Générale
Touat Service (GTS) qui se
propose d’ores et déjà de
répondre aux besoins d’une
clientèle longtemps accapa-
rée par les marques japo-

naises et leurs 4x4.
Cette 51e concession
s’étend sur une superficie
totale de 1 600 m2 dont 800
réservés au show-room et
700 aux ateliers du service
après-vente et d’un magasin
de pièce de rechange alors
qu’un espace supplémentai-
re de 1 200 m2 est en cours
d’aménagement pour
accueillir la gamme des
véhicules utilitaires dans
toute sa diversité. Dans sa
conception, GTS reprend
naturellement les éléments
et la charte identitaire du
constructeur sud-coréen,
notamment sa dominante
bleue et son gris argent.
Dans une déclaration lors de
la cérémonie d’inauguration,
le président-directeur géné-
ral de Hyundai Motors
Algérie, M. Omar Rebrab,
souhaite que «l’ouverture de
cette nouvelle structure à
Adrar renforcera notre pré-
sence dans l’ensemble de la
région et nous permettra
surtout de nous rapprocher
de notre clientèle et lui offrir
des prestations de qualité et
d’assurer la disponibilité à
toute épreuve de la pièce de
rechange d’origine. Il est
aussi attendu que nos
ventes et donc la présence

de notre marque se renfor-
cera encore davantage».
Quant aux résultats des
ventes du marché au terme
des premiers mois de l’an-
née en cours et le recul des
performances commerciales
de Hyundai, M. Rebrab pré-
cisera que «rien n’est enco-
re joué ; nous ne sommes
qu’au début de l’exercice.
Hyundai dispose d’un poten-
tiel encore inexploité qui lui
permettra prochainement de
reprendre le leadership du
marché de l’automobile en
Algérie. Pour le reste, nous
avons tous constaté que le
marché a continué à évoluer
cette année contrairement
aux prévisions des uns et
des autres et en dépit sur-
tout des mesures répres-

sives prises par les autorités
pour ralentir les ventes et
dissuader la clientèle d’ac-
quérir des véhicules neufs».
Sur les raisons de son opti-
misme quant au retour de
Hyundai au-devant de la
scène automobile nationale,
notre interlocuteur souligne-
ra que «nous avons réussi
au cours des années écou-
lées à instaurer avec le
client algérien une relation
basée essentiellement sur la
confiance et la fiabilité des
produits que nous commer-
cialisons. Cette confiance
c’est en fait l’expression d’un
vaste programme d’investis-
sement qui a permis déjà et
permettra encore à mettre à
la disposition de notre clien-
tèle des infrastructures de

standard international pour
lui offrir des services de qua-
lité. Cet effort de développe-
ment se poursuivra cette
année avec l’ouverture de
12 nouvelles concessions à
Mostaganem, Oran,
Constantine et d’autres
villes du pays, la réalisation
de nouveaux bâtiments
dans le site de Oued Smar
pour accueillir dans de
meilleures conditions les
clients de la région d’Alger.
Le deuxième axe de notre
redéploiement est l’amélio-
ration des prestations du
service après-vente qui

reste notre préoccupation
majeure. Enfin, nous propo-
sons prochainement au
public algérien les nouveaux
produits de Hyundai tels que
la i30, un modèle qui bénéfi-
cie d’une technologie
moderne et éprouvée,
Veracruz, le 4X4 haut de
gamme, et la i20 dans le
segment des citadines.
C’est vous dire l’importance
de ce programme de déve-
loppement et notre engage-
ment à nous élever à la hau-
teur des attentes de nos
clients».

B. B.
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M. OMAR REBRAB, P-DG DE HYUNDAI ALGÉRIE :

«Nous ambitionnons de rester leader du marché»

Le siège de la nouvelle représentation de Hyundai à Adrar.

DANS NOTRE PROCHAINE ÉDITION

Retour sur l’empire BMW
Nous vous proposerons

dans notre prochaine livrai-
son un voyage découverte du
monde passionnant de l’un
des plus grands construc-
teurs du premium, en l’occur-
rence l’allemand BMW. Dans
son fief, la Bavière et sa capi-
tale Munich, l’image de la
marque à l’hélice est omni-
présente, usine, siège emblé-
matique, les quatre cylindres,
musée, le Monde BMW, un
centre d’exposition et de
livraison...

B. B.

M. Omar Rebrab 
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