
Le segment des
berlines compactes en
Algérie se renforce
par l’arrivée de la nou-
velle i30 de Hyundai
dont la présentation
officielle a été faite
dimanche dernier lors
d’une soirée haut en
couleur sous le chapi-
teau géant de l’hôtel
Sheraton d’Alger. Les
nombreux invités ont
beaucoup apprécié la
qualité de l’événement
et les «prouesses»
réalisées pour rehaus-
ser encore plus l’ima-
ge du véhicule.

A rrivé, certes, avec
un léger retard sur
le marché local, la

i30 dispose, néanmoins,
d’un potentiel de séduction
qui ne manquera pas sans
doute de lui faire découvrir
rapidement les chemins du
succès. C’est incontesta-
blement le véhicule le plus
européen de la gamme du
constructeur sud-coréen.
Et pour cause, il a été
conçu dans le centre de
développement de
Hyundai en Europe et  son
dessinateur n’est autre
que Thomas Bürkel, issu
de la prestigieuse école de
design qui inspire le plus
souvent l’allemand BMW.

Aussi il n’était pas sur-

prenant de découvrir en
définitive des lignes tout en
douceur et regorgeant de
conventionalités qui sem-
blent si plaire à la clientèle
du vieux continent. Une
face avant qui répond par-
faitement au «cahier des
charges» européen avec
des optiques et une
calandre très en phase
avec l’air du temps. A l’ar-
rière, les traits d’une per-
sonnalité assez forte sont
bien prononcés à travers
un profil qui rappelle à bien
des égard une certaine
BMW Série 1. Ses flancs
dégagent une sensation
de sportivité et de dyna-
misme qui saura sans
doute conquérir le cœur
d’une clientèle jeune.

L’habitacle de la i30
reprend naturellement et
avec beaucoup de finesse
les référents stylistiques
du segment tout en les
adaptant dans un espace
intérieur bien en hausse
que certains modèles de la
concurrence. La planche
de bord avec son design
raffiné constitue un atout
supplémentaire pour cette
nouvelle star de Hyundai
en Algérie. 

Les matériaux utilisés
se révèlent d’une qualité
appréciable en dépit de
l’absence des plastiques
mousseux encore plus
agréables au toucher et au
regard. La sellerie adopte
un dessin qui permet au
conducteur et aux passa-
gers de voyager dans des
conditions reposantes et
confortables d’autant que
sur certaines finitions, le
cuir se révèle de bonne
facture et n’a rien à envier
aux marques euro-
péennes. Alors que le
coffre à bagage offre une
capacité de chargement
de 340 litres et peut
atteindre 1 250 litres avec
les sièges arrière rabattus.
Et comme à tout seigneur

tout honneur, la nouvelle
i30 est richement dotée en
équipements les plus
variés et les plus sophisti-
qués : système audio de
haute fidélité et compatible
MP3 avec prise USB, boîte

à gants réfrigérée, toit
ouvrant, sellerie cuir, air-
bags frontaux rideaux et
latéraux, ainsi que des
aides à la conduite tels que
l’ABS et l’ESP… Toujours
sur le plan de la sécurité,
on signale un renforce-
ment de la caisse pour
assurer une sécurité maxi-
male aux passagers. 

Sous le capot, on trou-

ve deux motorisations dif-
férentes, un diesel, le 1.6l
CRDi à rampe commune
développant une puissan-
ce de 115 ch, et un essen-
ce (attendu dans trois
mois), le 1.6l de 121 ch et

de technologie CVVT qui
permet d’optimiser la puis-
sance et la consommation.
Trois niveaux de finition
seront disponibles : Style,
Prestige et Extrême. 

Ses prix de vente
varient entre 1 418 500 DA
pour l’essence et 1 608
500 DA pour le diesel.

B. B.

Dans notre prochaine
édition

La nouvelle
Volkswagen Polo

se dévoile
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NOUVELLE HYUNDAI I30

Evolution stylistique
importante

Pour ce week-end, les respon-
sables de l’émission «Aâlam
Essayarat» nous proposent un
retour sur la dernière innovation de
la marque germano-espagnole, en
l’occurrence Seat, et son modèle
fétiche, la Leon. Une architecture
moderne qui répond à une deman-
de de plus en plus importante et un
besoin spécifique pour des utilisa-
tions en nette progression. Leon est
sans doute le modèle le plus popu-
laire, notamment dans son pays
natal, l’Espagne. Il correspond en
fait au besoin d’une clientèle qui se

recrute dans les milieux profession-
nels, cadres, administrations
publiques, ménages…

Dans la rubrique utilitaires, on
découvre le concept Robuste de
Volkswagen qui constitue le pick-up
le plus séduisant du groupe alle-
mand. Un air de baroudeur confirmé
avec un style architectural moderne
et futuriste.

Au chapitre des brèves, on parti-
ra en balade à travers des nouveau-
tés du monde entier et une activité
automobile dans notre pays.

LSA

ÉMISSION TÉLÉVISÉE 
«AÂLAM ESSAYARAT»

Gros plan
sur Seat Leon

«Aâlam essayarat» ENTV - Vendredi 18h30

PEUGEOT
5 étoiles pour la 3008
Avant sa com-

mercialisation très
prochainement en
Algérie cet été,
cette lionne vient
de décrocher 5
étoiles lors des
crash tests réali-
sés par l’organis-
me européen
Euro NCAP.

La 3008 démontre encore une fois son côté sécurisant et
multi-talents à travers des résultants probants.

- 86% aux tests de protection des adultes occupants du
véhicule, comprenant les chocs frontaux, latéraux, poteaux et
chocs arrière.

- 81% aux tests de protection des enfants occupant le véhi-
cule.

- 31% aux tests de protection des piétons.
- 97% dans la catégorie  «systèmes d’assistance» grâce à

son équipement complet en matière de sécurité passive.
La 3008 bénéficie de toute l'expérience du groupe PSA

Peugeot Citroën et des dernières avancées technologiques
permettant une sécurité maximale à tous les niveaux.

FOIRE D’ALGER
Ford Fiesta à l’honneur

E l s e c o m
Motors, représen-
tant exclusif de
Ford en Algérie,
participe pour la 5e

fois à la 42e édition
de la Foire interna-
tionale d’Alger qui
a ouvert ses portes
samedi dernier et
qui se poursuivra
jusqu’au 4 juin.

Cette participation qui s’intègre dans le cadre du pavillon amé-
ricain (G) est marquée une présence imposante de la nouvelle
Fiesta sur les 30 m2 réservés à la marque. Un modèle repré-
sentatif de la nouvelle tendance stylistique du label US et qui
apporte à l’évidence une note de fraîcheur tant espérée et que
redoute déjà la concurrence. Sa récente présentation à la clien-
tèle algérienne a suscité un engouement exceptionnel qui sur-
prend, certes, les observateurs et le concessionnaire mais qui
en dit long sur les attentes de la clientèle.

BRÈVES… BRÈVES… BRÈVES… 
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