
L a 13e edition du
Salon d’Alger

ouvre ses portes
aujourd’hui et se
prolongera jusqu’au
10 du mois d’oc-
tobre prochain. Un
événement qui inter-
vient dans une
conjoncture difficile
du fait de la mise en
application des der-
nières mesures
contenues dans la
dernière loi de
finances complé-
mentaire et qui ont
surtout porté sur la
suppression du cré-
dit automobile. Une
disposition qui a eu
l’effet d’une douche
écossaise sur l’acti-
vité des conces-
sionnaires qui ont
vu leurs volumes de
vente chuter sensi-
blement au cours de
ces derniers mois.

Et en dépit de la
réaction ordonnée
et légitime de ces
derniers à travers le
président de
l’Association des
concessionnaires

algériens (AC2A)
relayée et amplifiée
par la presse natio-
nale, le gouverne-
ment a campé sur
ses positions et ins-
truit les institutions
concernées pour
l’exécution de ces
décisions. 

Mais si pour les
concessionnaires
«il n’était nullement
dans leur intention
de remettre en
cause le bien fondé
de ces mesures», ils
estiment cependant
que «le gouverne-
ment a pêché plutôt
par précipitation»
en ne leur laissant
que peu de temps
pour se préparer et
s’adapter à la nou-
velle situation. 

Il est clair aujour-
d’hui que, résignés,
réalistes et parfois
philosophes, ils
s’attellent pour la
plupart à s’adapter
à cette nouvelle
donne en mobilisant
les moyens néces-
saires : prospection

d’autres voies pour
redynamiser les
ventes, recherche
de terrains devant
servir d’entrepôts
sous douane dans
les régions propo-
sées par le gouver-
nement, mise en
place de la logis-
tique pour assurer
le bon déroulement
des opérations de
débarquement des
véhicules, etc.

Face à cet achar-
nement qui ne dit
pas son nom contre

le secteur de l’auto-
mobile dans notre
pays, les représen-
tants de différentes
marques semblent
maintenant décidés
à passer à l’offensi-
ve en reconsidérant
leur stratégie com-
merciale et de mar-
keting pour ne pas
sombrer dans la
déprime. Le Salon
d’Alger est à ce titre
une période-test en
vue de se reposi-
tionner dans le mar-
ché.

Pour le reste, ce
sont pas moins de
28 nouveautés qui
seront proposées
aux visteurs, un
concept-car et des
bolides de sport
pour rehausser
l’image et créer de
l’animation dans les
stands. On relève
cette année l’absen-
ce attendue des
banques qui ne sont
plus impliquées
dans le financement
des achats auto.

B. B.
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Audi choisit
l’Algérie
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Tendance moderniste

Le leader le plus titré revient avec un espace mar-
qué surtout par la présence de la nouvelle i20 qui
confirme la tendance moderniste chez le constructeur
sud-coréen inaugurée avec la i10 et la i30. On retrou-
ve naturellement l’ensemble du reste de la gamme
avec les dernières arrivées, comme Génésis et Vera
Cruz. Les vedettes de la marque en Algérie continuent
à se prénommer Accent dans ses deux versions nou-
velle et ancienne, i10 et Atos, Tucson ainsi que les uti-
litaires légers qui ont la cote auprès des utilisateurs
locaux.

En dépit des circonstances difficiles du marché de
l’automobile national, les ventes de Hyundai se situent
toujours dans une fourchette appréciable.

Le siège flambant
neuf de Sovac a abrité
au cours de ces der-
niers jours une confé-
rence internationale des
importateurs de la
marque Audi en Afrique.
Cette première dans le
secteur de l’automobile
en Algérie a réuni une
centaine d’étrangers
dont une vingtaine
d’Allemands venus
débattre des activités du
label Audi.

Pour M. Oulmi, PDG
de Sovac, «cette initiati-
ve s’ inscrit dans le
cadre de notre
démarche visant à pro-
mouvoir l ’ image de
notre pays. Nous
l’avons déjà accompli
lors de nos conventions
nationales réseau orga-
nisées dans différentes
régions du pays, en pré-
sence de représentants
du groupe Volkswagen,
nous avons maintenant
réussi à convaincre les
responsables d’Audi sur
l’opportunité de retenir
notre pays pour la
réunion du réseau afri-
cain. Nous avons pour
cela mis en avant les
arguments d’une
meilleure situation sécu-
ritaire et de bonnes
infrastructures hôte-
lières et aéroportuaires.
Et permettez-moi de
dire avec beaucoup de
fierté que l’ensemble
des invités dont la majo-
rité venait pour la pre-
mière fois chez nous ont
été agréablement sur-
pris et sont repartis avec
un excellent souvenir.»

Le responsable de
Sovac souhaiterait que
l’initiative d’Audi puisse
inciter les entreprises
algériennes ayant des
partenaires étrangers à
faire de même.

B. B.

RENAULT

L a marque au losange
a mis les bouchées

doubles pour être à la
hauteur de l’événement et
surtout des attentes de
ses inconditionnels. Des
espaces en nette progres-
sion pour pouvoir
accueillir la grande diver-
sité de voitures qui com-
pose le choix proposé aux
Algériens. Une gamme
qui se renouvelle à l’ima-
ge du nouveau Scénic, de
Mégane et de Campus
restylée. C’est aussi le
Koléos, un SUV qui per-
met désormais à Renault
Algérie de se positionner
pour la première fois dans
ce segment. Et c’est sur-
tout Fluence, un nom à la
résonance poétique, qui
suscitera la curiosité.
C’est la nouvelle Mégane
berline présentée en pre-
mière mondiale au dernier
Salon de Francfort et qui
débarque en Algérie pour

consolider la présence de
la famille Mégane. 

La marque Dacia pro-
pose une composit ion

rafraîchie de sa gamme,
Logan plus séduisante
que jamais, Logan MCV
et Sandero.

Le losange se déchaîne

TOYOTA

L’ icône de l ’ industrie
automobile japonaise,

Toyota, promet de faire
parler de lui au cours de
cette édition. Il ne veut pas
se laisser démotiver par les
dernières mesures du gou-
vernement. Sur son stand
le visiteur se déambulera

entre des modèles qui ont
marqué le marché de l’au-
tomobile national. Yaris et
son franc succès auprès
des jeunes et des moins
jeunes ; Corolla, une réfé-
rence dans son segment,
et l’incontournable Hilux qui
s’est érigé des années

durant comme pièce maî-
tresse des ventes de
Toyota Algérie. Il y aura
aussi le mythique Land
Cruiser dans son habillage
moderne et plus cossu, le
Prado qui attend son
renouvellement après une
carrière bien remplie et le
FJ Cruiser, une réplique de
l’historique BJ 40 avec un
style qui accroche et des
performances qui confir-
ment tout un savoir-faire de
ce spécialiste du 4x4.

Les nouveautés se pré-
nomment Aygo, la benjami-
ne revue et corrigée, et la
statutaire Avensis dans
une finition mieux dotée.

B. B.

Une icône de l’automobile

OUVERTURE DU SALON DE L’AUTOMOBILE D’ALGER

Comment relancer la croissance ?
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