
Comme annoncé
dans notre précé-
dente édition, le
groupe Ford a lancé
une véritable offen-
sive pour le redé-
ploiement en Europe
et dans d’autres
régions    du monde. 

Une démarche qui s’étale
sur plusieurs années et qui
repose sur une gamme de
pas moins de 15 nouveaux
produits concernant l’en-
semble des segments, parti-
culièrement l’utilitaire. Et c’est
sans aucun doute dans ce
segment que le changement
stylistique est le plus signifi-
catif. La présentation de la
nouvelle gamme des utili-
taires Ford a suscité l’atten-
tion des 2 500 invités au
show magistral organisé il y
quelques jours à Amsterdam,
en Hollande.

Une nouvelle génération
de Ford Transit et Transit
Connect développée sur des
plateformes globales inédites
pour les adapter aux marchés
européen, d’Amérique du
Nord et d’autres régions du
monde avec des spécificités
pour chaque type de clientè-
le. «Ces nouveaux produits
seront capables de transpor-

ter des charges plus impor-
tantes et pourront être davan-
tage sollicités, tout en ayant
une durée de vie plus longue
et moyennant des coûts d’ex-
ploitation moindres pour nos
clients — dans la continuité
même des véhicules Ford
Transit produits depuis 47
ans», a déclaré Barb
Samardzich, vice-président
Product Development Ford of
Europe. «Ce lancement sans
précédent de deux nouveaux
modèles Transit permettra
d’accroître la suprématie de
Ford dans la fourniture de
véhicules utilitaires aux
clients du monde entier.»

La nouvelle gamme s’ap-
puie sur presque 50 ans d’ex-
périence dans la création
d’utilitaires leaders du mar-
ché ; elle a été conçue au
Centre d’excellence de Ford
en Europe, dédié aux véhi-
cules utilitaires, grâce à la
mise en œuvre de ressources
pour le développement pro-

duit global. Le tout nouveau
Ford Transit remplace les
variantes plus lourdes que
sont les Transit 2 tonnes com-
mercialisés en Europe et sur
d’autres marchés internatio-
naux, et remplacera égale-
ment, à terme, la très populai-
re Série E commercialisée en
Amérique du Nord. Solide,
fonctionnel et professionnel,
le tout nouveau Transit offre
de nouveaux niveaux de
capacité et de polyvalence
sur le marché des utilitaires
de classe intermédiaire. 

Offrant une gamme com-
plète de styles de carrosserie
et de variantes, avec de mul-
tiples possibilités d’empatte-
ment et de hauteur de toit
ainsi qu’un nouveau châssis-
auvent, le tout nouveau
Transit est, avec ses capaci-
tés renforcées, spécifique-
ment adapté aux besoins des
principaux marchés interna-
tionaux.
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01/ Peugeot    5426           (-38%)

02/ Renault   4 718            (-10%)

03/ Hyundai   2 900         (-38%)

04/ Toyota      2 899            (+42%)

05/ Chevrolet      2 427         (-12%)

P e u g e o t  r e v i e n t  e n  f o r c e

Meilleures ventes
par modèle

01/Peugeot 207    
3 030   (-34%)

02/Toyota Hilux   
1 518    (+39%)

03/Renault Symbol 
1 238   (+50%)

04/Hyundai Accent
1 198     (-52%)

05/Renault Clio Campus
1 077    (-20%)

Publicité

L’OFFENSIVE DE FORD
Les utilitaires changent de look

Comme prévu, l’athlète
algérien médaillé d’or aux der-
niers Jeux olympiques de
Londres a reçu, la semaine
écoulée, sa nouvelle
Volkswagen Golf offerte par le
groupe Sovac, représentant
exclusif de la marque alleman-
de en Algérie. 

A cet effet, une cérémonie a
été organisée au siège de l’en-
treprise sur les hauteurs de la
capitale en présence de nom-
breux invités et présidée par le
PDG du groupe, Mourad
Oulmi, qui a prononcé une allo-
cution dans laquelle il a tenu à
«féliciter le champion algérien
tout en regrettant de ne pouvoir
récompenser qu’un seul athlè-
te». 

Il poursuivra aussi que
«Makhloufi a véhiculé les
valeurs humaines et sportives

de l’Algérie et a haussé au plus
haut niveau le drapeau algé-
rien devant les nations les plus
puissantes. Tout le mérite lui
revient. Fidèle à ses engage-
ments envers les sportifs algé-
riens, Sovac honore aujour-
d’hui Taoufik Makhloufi et lui
souhaite d’autres succès».

Pour sa part, Taoufik
Makhloufi avouera sa joie de
disposer de sa première voitu-

re, lui qui n’a même pas enco-
re décroché son permis de
conduire. Il saisit cette opportu-
nité pour rendre un hommage
appuyé à tous ceux qui l’ont
encouragé et de remercier
«Sovac et j’espère que
d’autres athlètes émergeront
encore pour honorer le sport
national». 

Et à cet athlète plein d’hu-
mour d’ajouter : «Merci pour la

voiture et l’attestation d’hon-
neur, mais je n’ai pas encore le
permis de conduire. Je l’aurai
tout comme cette médaille
d’or.» 

La nouvelle voiture de
Makhloufi est une Golf finition
«Match» dotée d’un moteur
diesel 1.6 l de cylindrée et
développant 105 ch de puis-
sance. Elle bénéficie d’une
riche et variée palette d’équi-
pements de confort et de sécu-
rité. Elle se distingue par
ailleurs par des éléments déco-
ratifs spécifiques au niveau
des portes, des sièges avant
sport et des jantes. Rappelons
que le groupe Sovac, repré-
sentant des marques VW,
Skoda, Audi, Seat et Porsche,
est sponsor du Comité olym-
pique algérien depuis 2008.
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SOVAC
Makhloufi reçoit sa Golf Match

NISSAN ALGÉRIE
La Micra à l’honneur

A l’occasion de la rentrée 2012,
Nissan  Algérie, représentant exclu-
sif du constructeur automobile japo-
nais, propose à ses clients des
remises exceptionnelles sur son pro-
duit phare, la nouvelle Micra. Nissan
Algérie a choisi de lancer une pro-
motion spéciale sur sa citadine à
succès avec des remises allant jus-
qu’à 50 000 DA valables jusqu’au 30
septembre dans tout le réseau
Nissan Algérie. Ainsi, la Micra dans
sa version Visia+ bénéficie de 40
000 DA de remise. Les clients inté-
ressés par la version Tekna de la
citadine se verront offrir 45 000 DA
de remise sur le prix initial. Quant à
la Micra dans sa version Acenta, elle
est proposée avec une réduction de
50 000 DA.

Ces offres ne devraient pas man-
quer de séduire davantage les nom-
breux amateurs de ce véhicule
urbain qui connaît un véritable suc-
cès depuis son lancement en Algérie
en mars 2011. A noter que pas
moins de 4 000 unités ont déjà été
commercialisées.Enfin, les clients
de la marque nippone ne resteront
pas indifférents aux atouts de sécuri-
té de cette quatrième version de la
citadine grâce notamment au pack
sécurité proposé en série sur ses
trois versions comprenant l’ABS,
l’EBD et quatre airbags de série.


