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NOUVEAU FORD TRANSIT

Le style «américain» 
revient en force

SKODA-SOVAC

Des ambitions
en hausse

A l’occasion du lancement de
son nouveau Yeti dans la cité du
bonheur, Bousaâda, les respon-
sables de Skoda Algérie ont
saisi cette opportunité pour
revenir sur les réalisations de la
marque germano-tchèque au
cours de l’exercice écoulé. Des
performances en hausse conti-
nue et qui renseignent sur les
évolutions tout aussi régulières
de la qualité de cette gamme de
véhicules que les Algériens
apprécient de plus en plus.
Le responsable des ventes et du
marketing, Djalil Daoudi, a
d’abord relevé l’importance de ce
SUV compact qui arrive paré de
ses nouveaux atours et promet de
jouer les premiers rôles dans le
segment en raison notamment
d’un positionnement prix compé-
titif par rapport à la concurrence.
Il précisera aussi que de nou-
velles finitions viendront s’ajouter
à la gamme déclinée pour le lan-
cement et qui ne manqueront pas
d’offrir aux clients plusieurs choix
et options adaptés aux besoins
des uns et des autres. Il s’agit
principalement de l’offre Monte-
Carlo qui a déjà connu un franc
succès sur le modèle Fabia. 
Cette diversité dans les finitions
ne manquera sûrement pas
d’étendre l’audience du Yeti dont
les ventes en 2013 ont atteint les 1
300 exemplaires et M. Daoudi ne
dissimule guère son ambition
d’écouler durant l’année en cours
quelque 1 600 unités. Il rappellera
par ailleurs que depuis son pre-
mier lancement en 2009, plus de
300 000 Yeti ont été vendus à tra-
vers le monde.
Le premier responsable de la
marque abordera également le
redéploiement de ce label dans le
pays en adoptant une nouvelle
politique de développement.
C’est une démarche qui vise à
doter Skoda d’un réseau de struc-
tures spécialement dédiées aussi
bien à la vente qu’au  service
après-vente. En attendant, Skoda
est représentée à travers l’en-
semble du réseau Sovac dont la
qualité des prestations est bien
prise en charge dans le cadre
d’un plan de modernisation et
d’amélioration généralisé à toutes
les marques. 
Une décision qui répond au
souci du groupe de se hisser à
la hauteur de la confiance des
clients algériens.

B. B. 

La stratégie «One
Ford», initiée par le
constructeur américain,
poursuit son déploiement
à travers une gamme qui
s’unifie progressivement. 

C’est au tour du légendaire
Transit de changer de look et
d’adopter un design unique pour
tous les marchés du monde. Une
allure «américanisée» qui
reprend les lignes propres au
style US. C’est une face avant
entièrement redessinée avec un
«museau» qui rappelle, dès le
premier regard, les modèles du
nouveau continent. La face
avant arbore un look inédit pour
la région Europe, Moyen-Orient
et Afrique. Un style imposant
marqué par des optiques volumi-
neux et s’étirant en hauteur, une
calandre trapéïzodale sur laquel-
le s’est incrusté le logo redimen-
sionné, un bouclier avant enve-
loppant qui apporte une protec-
tion à la partie basse du véhicu-
le, un immense pare-brise, des
rétroviseurs extérieurs démesu-

rément agrandis qui offrent une
visibilité maximale au conduc-
teur. Les flancs accueillent des
bandes de protection latérales
pour épargner au Transit les
égratignures si courantes sur ce
type de fourgons et surtout dans
les applications urbaines.

Un habitacle de berline
L’habitacle est bien loin des

utilitaires d’antan. Des sièges
confortables aux multiples
réglages, une planche de bord
fortement inspirée de la gamme
touristique de Ford, des équipe-
ments de sécurité et de bien-être
à bord, habituellement réservés
aux berlines de segment supé-
rieur, climatisation automatique,
régulateur limiteur de vitesse,
bluetooth, système audio perfor-
mant, ordinateur de bord, ver-
rouillage centralisé des
ouvrants, etc. L’autre avantage
de cet habitacle est sa richesse
en rangements aussi astucieux
les uns que les autres. A l’évi-
dence, les ingénieurs de Ford
ont conçu le nouveau Transit
avec pour objectif d’atteindre le
niveau de prestations d’une voi-
ture particulière en termes de
comportement routier et de
confort avec en prime une
meilleure insonorisation de la
cabine.  La présentation à la

presse internationale a eu lieu
récemment dans la capitale
catalane, Barcelone, en
Espagne. Une journée pleine
dans un décor original conçu par
les équipes de Ford Europe. 

Une maquette grandeur natu-
re d’un quartier typique d’une
ville idéale, avec ses ruelles spa-
cieuses, son échoppe tradition-
nelle, sa terrasse de café, ses
chantiers ouverts, sa station-
service, sa médiathèque, son
musée… Le lieu d’évolution

naturelle d’un utilitaire qui a su
séduire des milliers de clients.
Pour le Transit, la ville n’a guère
de secret, il se décline en une
multitude de versions adaptées
à toutes les applications liées à
la vie de la cité. Le nouveau
Transit s’inscrit dans le cadre
d’un renouvellement sans précé-
dent de l’ensemble de la gamme
des utilitaires en deux années
seulement. Il vient après le

Ranger lancé en 2012, le Transit
Custom élu «utilitaire internatio-
nal» de l’année 2013, le Transit
Connect, désigné «utilitaire
international 2014» et précède
de peu le Transit Courrier qui
arrivera en clôture de cette opé-
ration de modernisation de la
matrice Transit. Véhicule emblé-
matique de la marque américai-
ne, le Transit définit de nouvelles
références dans sa catégorie en
proposant des aptitudes en nette
évolution dans ses volumes de
chargement, ses motorisations,
ses innovations technologiques
importantes dans l’amélioration
de la conduite et aussi les équi-
pements modernes de confort et
de sécurité. Selon les respon-
sables de Ford, la nouvelle mou-
ture de cet utilitaire affiche des
coûts d’utilisation réduits et per-
pétue une image de robustesse
et de fiabilité qui constitue un
atout majeur dans l’étendue de
son audience à travers le
monde.

De plus grandes capacités
C’est précisément cette quali-

té majeure qui est au cœur des
attentes des clients algériens qui
apprécient les capacités du
Transit à s’adapter aux condi-
tions d’utilisation les plus
extrêmes. Dans sa nouvelle
mouture, le Transit se décline en
trois longueurs et deux hauteurs
de toit différentes et offre jusqu’à
4,7 tonnes de poids total en

charge.De même qu’il apporte
plusieurs nouveautés en termes
d’aménagement et de carac-
tères fonctionnelles, marchepied
antidérapant, plancher de pro-
tection de la surface de charge-
ment, des points d’arrimage sur
les parois latérales, éclairage à
LED à forte luminosité pour le
compartiment arrière, des auto-
collants réfléchissants, des
capacités de remorquage à 3,5
tonnes… Sous son capot, on
trouve un moteur diesel Duratorq
de 2,2 l de cylindrée et dont la
puissance varie entre 100, 125
ou 155 ch. Il est associé à une
boîte de vitesses manuelle de 6
rapports. Et pour être en adé-
quation avec les attentes des
clients, le nouveau Transit est
proposé en transmission trac-
tion, propulsion et 4x4. Par
ailleurs, le système Stop & Start
est également disponible sur
certains modèles.

Pour parer à toute mauvaise
surprise, cet utilitaire a fait l’objet
de tests routiers sur un parcours
varié de 11 millions de kilo-
mètres intégrant plusieurs
régions de la planète. C’est
aussi des tests pour garantir un
comportement sûr et prévisible
face aux plus forts impacts
observés en condition réelle,
chocs divers, utilisation extrê-
me… 

Lors des essais dynamiques
que nous avons effectués sur
plusieurs versions dont le châs-
sis long et hauteur maxi autour
de la banlieue de Barcelone,
nous avons particulièrement
apprécié sa maniabilité dans les
ruelles étroites et au milieu d’une
circulation relativement dense. Il
se laisse conduire comme une
voiture particulière tout en tenant
compte de son gabarit. Son bloc-
moteur diesel et son couple
important lui permettent d’être
souple en disposant de capaci-
tés de reprise étonnantes.    

Son arrivée en Algérie est
prévue au cours du second
semestre de l’année en cours.

B. Bellil

C’est un restylage salutaire qui vient d’être
proposé sur Optra. Un modèle avachi par le
poids des ans et qui reste le dernier véhicule
de la gamme commercialisée en Algérie à
demeurer aussi longtemps sans amélioration
stylistique. En attendant son arrivée prévue
pour le Salon d’Alger (12-20 mars prochain),
Diamal, le représentant officiel du groupe amé-
ricain, ambitionne de redynamiser les ventes
de ce modèle grâce au rafraîchissement de
son design, la modernisation de ses motorisa-
tions et la richesse de ses équipements.
D’autant que son positionnement entre l’Aveo
et la Cruze lui ouvre grandes les portes du suc-
cès auprès d’une clientèle aux moyens limités
et ne pouvant accéder à des véhicules de seg-
ment supérieur. Le design de la nouvelle Optra

est à l’évidence nettement plus séduisant. Des
éléments de style moderne apportent une note
d’élégance qui ne laisse guère indifférents les
regards. Les détails sur les finitions, les moto-
risations ainsi que les tarifs seront certaine-
ment communiqués lors du Salon.

B. B.

CHEVROLET

Optra change de look
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