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Le Salon mondial du mobile
(Mobile World Congress) de
Barcelone, qui s’est tenu du 22 au 25
février courant, plus grande manifes-
tation où se côtoient les fabricants
d’appareils, les opérateurs mobiles et
les fournisseurs de technologies de
pointe entre autres, et qui réunit tous
les spécialistes et professionnels du
domaine venus des quatre coins de
la planète (201 pays), est une aubai-
ne pour les start-ups de se faire
connaître et lier des contacts profes-
sionnels avec des rencontres B2B en
vue des exportations. Un rendez-
vous qui enregistre une participation
remarquée des start-ups marocaines
et tunisiennes en plus de celles
turques, qui sont là d’ailleurs depuis
plusieurs éditions «pour développer
de nouvelles relations de partenariats
et d’investissements à l’internatio-
nal», selon un responsable d’une
entreprise marocaine de fabrication
de téléphones mobiles, au moment

où les entreprises algériennes brillent
par leur absence, hormis la présence
pour la première fois de Condor à
titre individuel. Une absence de start-
ups algériennes d’ailleurs regrettée
par nos voisins tunisiens et maro-
cains. «Notre présence ici au Salon
mondial du mobile de Barcelone
nous permet de nouer des relations
et contacts internationaux. C’est un
rendez-vous qui constitue une chan-
ce pour toutes les start-ups pour se
lancer à l’international. Certes, la par-
ticipation de notre entreprise, comme
les autres du Maroc, est accompa-
gnée par les autorités notamment par
le Centre marocain de promotion des
exportations», nous explique M.
Abdelkrim Mazouzi, président de l’en-
treprise Accent, fabricant de télépho-
ne mobile qui exporte dans pas
moins de 10 pays européens et afri-
cains. «Cette présence marocaine a
pour challenge de promouvoir le pays
et d’encourager les exposants maro-
cains à mettre en valeur la qualité de
leur savoir-faire. Si les autorités ne
nous accompagnent pas, on ne pour-
ra pas venir exposer car le mètre

carré est très cher. C’est le Centre
marocain de promotion des exporta-
tions qui prend en charge à la hau-
teur de 80% du prix global de la loca-
tion des espaces et nous, les entre-
prises marocaines, ne payons que
20%», a-t-il précisé. Même constat
chez nos voisins tunisiens qui nous
ont affirmé que leur présence au
MWC de Barcelone est accompa-

gnée par les autorités à travers le
Centre de promotion des exporta-
tions tunisien (Cepex). «Le Centre de
promotion des exportations a déve-
loppé un réel savoir-faire dans l’ac-
compagnement des entreprises
exportatrices. Grâce à une riche
panoplie de services et un réseau
professionnel international, le Cepex
ambitionne de positionner et valoriser

la marque Tunisia Export sur les mar-
chés internationaux», nous a déclaré
Riadh Bensalah de Tunisia Export qui
précise également que c’est à travers
Cepex que les entreprises et start-
ups tunisiennes prennent part au
MWC. «Comme chaque année, c’est
le Cepex qui loue les espaces et invi-
te les entreprises qui désirent se faire
connaître et proposer leurs produits à
l’export à participer à ces manifesta-
tions. «C’est le Cepex qui loue les
espaces à hauteur de 80% alors que
les entreprises présentes ne contri-
buent que de 20%. C’est une straté-
gie simple, promouvoir et valoriser le
produit tunisien à l’international et
l’exportation», a-t-il ajouté tout en
s’interrogeant sur les motifs de l’ab-
sence de l’Algérie qui devrait prendre
exemple sur nos voisins et adopter la
même stratégie pour encourager et
accompagner l’exportation et les
investissements des étrangers dans
le pays. Les discours politiques sont
là pour encourager les exportations
hors hydrocarbures, mais il faut
joindre le geste à la parole !

Ah.  A. 

TÉLÉPHONIE MOBILE - PRÉSENCE REMARQUÉE DES START-UPS
TUNISIENNES ET MAROCAINES

Quand l’Algérie fait défaut au Mondial
de Barcelone ! 

Mohamed Amine Ameur Moussa, directeur mar-
keting et  communication Wiko Algérie, qui a nous
accompagné tout au long du Salon mondial du
mobile (MWC 2016) de Barcelone, qui se tient du
22 au 25 février courant, retrace la présence de
Wiko en Algérie en affirmant que les produits pro-
posés sont au meilleur rapport qualité/performan-
ce/prix du marché avec des tarifs très attractifs.

Le Soir d’Algérie : Pour ceux qui ne connaissent pas
Wiko, comment vous leur présentez vos produits et la
marque ?

Mohamed Amine Ameur Moussa : Il faut d’abord savoir
que Wiko est une marque française qui est née à Marseille en
2011. C’est une marque qui avait démarré de rien, en fait. Tout
est parti d’une passion, d’un challenge d’un homme, à savoir M.
Laurent Dahan, fondateur et président de la marque. Il avait
voulu révolutionner le monde de la téléphonie mobile. Il s’est
donné comme objectif de proposer des téléphones différents
comparativement à toutes les autres grandes marques du
domaine ; un téléphone qui aura le meilleur rapport qualité/per-
formance/prix. Tous ces critères ont été pris en considération
pour concevoir le Wiko. Et au-delà de tout cela, il y a une vision
qui est transmise à travers tous les visuels, à savoir l’identité,
le rêve, et l’ADN de Wiko qui a été mise en place pour offrir aux
clients le pouvoir de choisir le téléphone d’une excellente qua-
lité, d’un beau design et d’un prix attractif.   

Wiko est présent en Algérie depuis trois ans, où vous
situez-vous aujourd’hui par rapport au marché de la télé-
phonie mobile ?

Effectivement, Wiko est présent en Algérie depuis 2013 et
son évolution est plutôt bonne. C’est une marque qui a déjà son
nom sur le marché, elle est bien connue des consommateurs
qui commencent à devenir nombreux et à adhérer à la marque.
Ces derniers ont compris et la valeur ajoutée de nos produits et
leur qualité alliée à la performance et au prix. Wiko Algérie pro-
pose différentes gammes de modèles, même si je préfère utili-
ser le terme style de vie et non pas celui de gamme. Du plus
perfectionné au plus simple, des modèles qui permettront aux

clients de trouver leur bonheur.  Chacun trouvera son bonheur.
Les téléphones Wiko sont faits à partir des matières les plus
nobles, et offrent les fonctionnalités les plus poussées et des
composants dernier cri. La gamme ne cesse de se développer
davantage en proposant des solutions innovantes et distinc-
tives à l’image de ce qui a été présenté au Salon mondial du
mobile de Barcelone (MWC) cette semaine. C’est carrément le
haut de gamme by Wiko. Je citerai comme exemple le Ridge
4G et Ridge FAB 4G ou encore le Pulp 4G et Pulp FAB 4G qui
seront d’ailleurs disponibles bientôt en Algérie. Le Wiko
Highway Pure 4G qui est d’ailleurs le plus fin smartphone au
monde en 4G. Il n’a que 5.1 millimètres. 

On a aussi le Fever qui est une star dans le domaine avec
des caractéristiques techniques extraordinaires. En fait, notre
gamme est faite pour toutes sortes d’usages allant des produits
simples, pour ceux qui ne veulent pas se prendre la tête, à des
usages les plus sophistiqués pour ceux qui cherchent donc
plus de technologie, mais avec un prix très attractif qui ne
dépasse pas les 32 000 DA, voire 35 000 DA.

Quelle est la particularité du client Wiko en Algérie et
comment vient-il acheter un Wiko ?

Dans chaque marché, il y a des attirances. Je peux dire,
sans aucune prétention, que Wiko propose des téléphones
pour tout le monde et pour toutes les bourses. Et comme je l’ai
souligné, Wiko propose des téléphones et des smartphones qui
allient le meilleur rapport qualité/performance/prix. Ils sont des-
tinés à toutes les bourses. Nos clients découvrent nos produits
à travers les nombreuses campagnes de communication
inédites que nous avions réalisées. Ils sont de plus en plus
nombreux à faire confiance à Wiko, qui, faut-il le rappeler,
développe ses produits avec les consommateurs. Chez Wiko,
on est tout le temps à l’écoute du consommateur, ses besoins...
Wiko Algérie est régulièrement associé au développement des
nouveaux modèles selon les besoins du consommateur algé-
rien. 

On imagine que vous avez un service après-vente, quel
est le taux de retour en atelier des produits Wiko et quelles
sont les pannes les plus fréquentes ?

Effectivement, nous disposons d’un service après-vente à
notre niveau et chez notre distributeur officiel Darkom. Et

comme dans toutes les industries au monde, il y a des retours
d’atelier, chez Wiko on est vraiment satisfait car on reste très
loin des rations autorisées. Certes, il y a des petits problèmes
généralement liés à une mauvaise manipulation du téléphone
de la part du client. Quel que soit le problème du client, notre
service après-vente est là pour y remédier. Il est tout de suite
pris en charge soit à notre niveau, soit chez notre distributeur
et ses 23 points de vente.

Wiko a célébré son cinquième anniversaire au MWC de
Barcelone avec comme objectif d’atteindre le chiffre de 15
millions de ventes d’ici la fin de l’année. Quelle est la posi-
tion du marché algérien dans la progression de Wiko ?

C’est Wiko Global qui s’occupe des chiffres des ventes au
niveau mondial. En réalité, on ne se focalise pas sur les
chiffres. Une chose est sûre : Wiko progresse bien en Algérie
et nous, Wiko Algérie faisons partie de Wiko Global. Donc, on
ne détient pas les chiffres. C’est uniquement Wiko Global qui
est habilité à parler des chiffres. 

Comment voyez-vous le développement de Wiko en
Algérie d’ici quelques années ?

On progresse et on avance. On va aller chercher de nou-
veaux utilisateurs Wiko. On cherchera toujours à faire connaître
la marque à un large public en leur proposant des produits
selon leurs besoins. Notre politique est claire : c’est le client qui
est maître de la technologie et non pas le contraire. Comme on
dit souvent, l’homme est devenu l’esclave de la technologie,
alors Wiko est venu pour démystifier cette tendance et l’inver-
ser. Wiko continuera à proposer des produits destinés pour les
catégories d’utilisateurs toujours au meilleur rapport
qualité/performance/prix. 

Des nouveautés attendues en Algérie prochainement ?
Comme on les a découvertes ensemble ici au MWC de

Barcelone. Wiko a présenté 8 nouveautés dont Fiver SE pour
Special Edition ou encore le Lenny3, le Tommy et Ufeel. Ce
dernier est d’ailleurs équipé d'un capteur d'empreintes digitales
et qui sera proposé à un meilleur prix. Ils seront disponibles en
Algérie au 2e semestre de l’année 2016.

Ah. A.   

MOHAMED AMINE AMEUR MOUSSA, DIRECTEUR MARKETING
ET COMMUNICATION WIKO ALGÉRIE, AU SOIR D’ALGÉRIE  :

«Notre téléphone offre le meilleur rapport qualité/prix»

De notre envoyé spécial 
à Barcelone, Ahmed Ammour

Les Samsung Galaxy S7 et Galaxy S7 Edge associent un design
raffiné et une performance puissante, incluant des fonctionnalités
d’appareil photo avancées, une résistance à l’eau et une mémoire
externe.

Samsung Electronics Co. Ltd vient d’annoncer deux nouvelles
additions à la famille des Smartphones Galaxy : le Samsung Galaxy
S7 et Galaxy S7 Edge. Créés en écho du style de vie des consomma-
teurs d’aujourd’hui, les Galaxy S7 et Galaxy S7 Edge mènent l’in-
dustrie avec un design raffiné, un appareil photo plus avancé, des
fonctionnalités simplifiées et une connexion sans pareil pour une
galaxie de produits, de services et d’autres expériences.

Appareil photo ultra-performant : des photos de hautes qualités

à n’imprte quelle l’heure et à n’importe quel l’endroit.
Les Galaxy S7 et Galaxy S7 Edge introduisent le premier appa-

reil photo à la technologie Dual Pixel dans un smartphone, offrant
des photos plus nettes et plus précises, même à lumière faible. Grâce
à sa technologie Dual Pixel révolutionnaire, sa lentille lumineuse
avec une ouverture plus large, et son plus grand nombre de pixels,
l’appareil photo dispose d’une vitesse d'obturation plus élevée et
d’un autofocus plus précis même lorsque la lumière est faible.

Des fonctionnalités et un design raffinés
Les Galaxy S7 et Galaxy S7 Edge respectivement de 5,1 et 5,5

pouces sont conçus avec du verre et un métal 3D, le tout dans un
design élégant durable avec des courbes ergonomiques pour une

prise en main confortable.
Sans compromettre le design, les Galaxy S7 et Galaxy S7 Edge

disposent tous deux d’une utilité accrue avec une résistance à l’eau
et à la poussière grâce à la technologie IP68. L’expérience Edge
avancée, «Edge UX», disponible sur le Galaxy S7 Edge,  fournit un
confort et une efficacité accrue.

Une performance améliorée : de la batterie au jeu  
Les Galaxy S7 et Galaxy S7 Edge disposent d’une technologie

de chargement avec et sans fil plus rapide. En addition, le conteneur
hybride de la carte SIM permet d’insérer une carte mémoire
microSD avec une mémoire allant jusqu’à 200 GB. Dans certains
pays, le conteneur peut être utilisé pour une carte SIM secondaire.

L’expérience Galaxy
Samsung continue de repousser les limites du matériel, du logi-

ciel et des services pour créer des appareils qui améliorent la façon
dont les consommateurs se connectent, partagent, organisent et pro-
fitent au maximum de la vie. La compagnie redéfinie le possible, en
dépassant les limites de la technologie d’aujourd’hui, et en introdui-
sant une constellation d’expériences mobiles sans faille.

Que ce soit la connexion sans faille entre les Galaxy S7 et
Galaxy S7 Edge et la nouvelle Gear 2 pour contrôler les activités
physiques, ou encore la connexion avec la Gear VR pour explorer le
monde, Samsung redéfinit ce qui est non seulement possible pour
l'expérience mobile, mais bien plus encore.

Samsung dévoile La Nouvelle Génération de Smartphone au sein de l’expérience Galaxy connectéeCOMMUNIQUÉ

Stand Tunisie au Salon mondial du mobile (Mobile World Congress).
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