
La gamme de la
marque Dacia ne cesse
de s’élargir avec le
temps et de se décli-
ner avec des modèles
à la personnalité de
plus en plus affirmée.
En effet, depuis le lan-
cement de la première
Logan en 2004, beau-
coup d’eau a coulé
sous les ponts et pas
moins de 1 605 727
véhicules ont été ven-
dus par le construc-
teur franco- roumain
pour une gamme com-
posée actuellement de
5 modèles.

Dacia a réussi à bouscu-
ler l’ordre établi dans le sec-
teur de l’automobile en pro-
posant une voie inédite qui
refonde l’offre produits en

conciliant avec intelligence
la qualité et le prix. Le suc-
cès de cette démarche a fini
par convaincre les plus
hésitants et on assiste
depuis  à une véritable cour-
se au low coast chez un
grand nombre de construc-
teur.

En Algérie, le succès de
Dacia est tout aussi specta-
culaire avec un volume glo-
bal estimé, depuis l’année
2005, à 70 000 unités ven-
dues dont 7 000 pour
Sandero. 

Avec Sandero Stepway,
Dacia s’attaque au segment
des SUV qui suscite beau-
coup d’intérêt des clients et
des constructeurs. Cet
engouement, on le retrouve,
du reste, en Algérie avec
des volumes de vente signi-
ficatifs tant leur évolution est
en courbe ascendante
d’une manière régulière. La
clientèle pour ce nouveau
modèle est attendue du côté
des jeunes qui sont à la
recherche d’une conduite
typée et plus dynamique.

Stepway, c’est d’abord
une Sandero dans sa struc-
ture et son architecture avec
toutefois des attributs de
virilité et de distinction qui
font la différence avec la
berline qui sillonne déjà nos
routes. 

Une garde au sol plus
importante (+2 cm), des
boucliers avant et arrière
redimensionnés, des barres
de toit et autres protections
en plastique, sont autant

d’éléments additifs qui lui
permettent d’affirmer une
plus forte personnalité et
surtout de gambader en
toute liberté en dehors des
sentiers battus. Elle n’est
pas cependant prédestinée
à une utilisation en situation
extrême dès lors qu’elle ne

dispose pas encore de
transmission intégrale.

Il est aujourd’hui évident
que Stepway représente
une évolution de style
appréciable qui nous

éloigne nettement des
lignes carrées des tout pre-
miers modèles de la
marque. Avec son attirail de
baroudeur, Stepway ne
manquera pas sûrement de
séduire une clientèle sup-
plémentaire et contribuer
ainsi à étendre l’audience
de Sandero.

Stepway est désormais
disponible dans les show-
rooms de Renault Algérie
dans une version unique
équipée d’un moteur essen-
ce, le 1.6 MPI qui développe
une puissance de 90 ch et
un couple de 135 Nm à
3300 tr/mn. Il est accouplé à
une boîte de vitesses
manuelle de 5 rapports et il
affiche une consommation
mixte de 7,6 l/100 km.

L’habitacle spacieux
reprend dans sa conception
et le dessin de la planche de
bord le style de la berline.
Un aménagement ergono-
mique de la disposition des
différentes commandes per-
met au conducteur une

meilleure maîtrise du véhi-
cule. A l’arrière, la banquette
rabattable 1/3, 2/3 peut aug-
menter en cas de besoin la
capacité de chargement du
coffre à bagage qui est déjà
de 320 dm3.

Côté équipement,
Sandero Stepway dispose
d’une palette large et variée,
climatisation manuelle,
direction assistée, radio CD
MP3, lève-vitre électrique,
condamnation centralisée
des portes, airbag conduc-
teur, projecteurs anti-
brouillard, ABS… 

A cela s’ajoutent des élé-
ments spécifiques à
Stepway telles les sorties
d’échappement et la
calandre chromées, strip-
ping «stepway», rétroviseur
et poignée de porte chrome
satiné…

Le prix de cette nouvelle
voiture dans la gamme
Dacia est fixé par Renault
Algérie à 990 000,00 DA.

B. Bellil

PORSCHE PANAMERA

Version allongée
pour la Chine

Il est notoirement établi  que la Porsche Panamera sus-
cite aujourd’hui encore le débat, notamment dès qu’il est
question de son style. Mais que pourrait bien donner une
version allongée, dans les règles de l’art maison (Porsche),
en matière de style justement ?

Nous devrions prochainement avoir de quoi juger sur
pièces. En effet, on apprend qu’une version longue de la
Panamera est en gestation chez Porsche. Pour quoi faire ?
Pour répondre à une demande spécifique du marché chi-
nois…

A propos, on peut dès lors se demander sur quelle base
le coupé également programmé sur base de Panamera
sera construit et dessiné.

MONDIAL DE L’AUTOMOBILE

110 ans déjà !
Bonhams, la maison de vente aux enchères, a tenu à

fêter les 110 ans de l’ancêtre du Mondial de l’automobile de
Paris, qui a eu lieu au Grand Palais de Paris en 1901. C’est
donc dans un décor grandiose qu’une exposition a été
organisée dernièrement. Quelque cent autos et motos his-
toriques, sportives ou ayant été la propriété de célébrités,
ont été présentées au public, tandis qu’une vente aux
enchères s’est tenue samedi 5 février, avec 180 véhicules
à acquérir. 

Des marques anciennes (Delage, Delahaye, Chenard et
Walcker, De Dion Bouton) qui ont fait rouler les premières
voitures, aux constructeurs qui font partie de notre vie quo-
tidienne (Mercedes, qui fête ses 125 ans à Rétromobile,
Peugeot, Ferrari, Porsche, etc.), les véhicules historiques,
de compétition et de prestige sont exposés ensemble.

On pensait pouvoir admirer la Ferrari 330GT 2+2 de
1965 de John Lennon mais le propriétaire de cette auto
mythique l’a offerte en cadeau à son fils… Etaient aussi
présentes l’Aston Martin DB2/4 3.0l de 1955 du roi de
Belgique Baudoin, la Bentley S1 Continental de 1956 du
baron Empain, qui a été enlevé et libéré en 1978 ou la Rolls
Royce Phantom V Limousine de 1963 du duc de Kent.

BMW
Cap sur la traction

avant
Pas moins de
quatre ou cinq
modèles du
c on s t r u c t e u r
allemand pour-
raient sortir
dans cette confi-
guration d’ici les
cinq prochaines
années.

Ce n’est plus
un secret depuis
quelques mois
et les puristes auront beau protester, BMW est bel et bien
engagé sur la voie de la traction avant. Bien sûr, pas pour
les grandes berlines et les coupés sportifs les plus puis-
sants, mais pour des modèles plus petits, là où «les
conducteurs ne verraient pas la différence», selon des
déclarations du PDG de la marque allemande Norbert
Reithofer en 2010.

Ce passage à la traction avant concernerait pas moins
de 13 modèles du groupe BMW dans les cinq prochaines
années. Si on y soustrait 9 déclinaisons de la Mini, cela
donne 4 BMW.

Avec en premier lieu une petite citadine située sous la
Série 1, destinée à concurrencer l’Audi A1. Au design ins-
piré par les monospaces (histoire de tailler également
quelques croupières aux Mercedes Classe A et Classe B),
elle est prévue pour une sortie en 2013.
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LANCEMENT DE LA DACIA SANDERO STEPWAY

Séduction et look de baroudeur

Les compétences locales à l’honneur

Le lance-
ment de la nouvelle Dacia Sandero Stepway
a été une opportunité pour le directeur
général de Renault Algérie, Stephan
Galoustian, de revenir sur les récentes pro-
motions au sein de l’équipe dirigeante de la
filiale et qui sont de nature à susciter auprès
du reste des effectifs de l’émulation et
davantage d’efforts pour des perspectives
professionnelles encore plus prometteuses.

C’est ainsi le cas de la nomination du
directeur du marketing et des ventes, Hakim
Boutehra, au poste de directeur régional au
sein de la direction commerciale de Renault
France et qui est remplacé de ce fait par
Zineb Ghout, anciennement responsable
«prix produits». 

Pour sa part, Hichem Nacer Bey est
promu au poste de directeur du réseau de
Renault Algérie et à qui il appartient désor-
mais de veiller sur la bonne santé de cette
véritable colonne vertébrale de la filiale et

sur ses per-
formances au plan des ventes et de la prise
en charge efficace et qualitative des besoins
des clients à travers l’ensemble du territoire
national. D’autant que ce réseau représente
plus de 70% des ventes globales de Renault
Algérie.

Et c’est non sans fierté que M.
Galoustian a rappelé que la direction de la
filiale est constituée à 75% de cadres algé-
riens et qui sont les véritables artisans des
belles performances réalisées par Renault
Algérie au cours de ces dernières années. Il
soulignera par ailleurs que la nomination de
Boutehra est l’expression d’un satisfecit de
la part de la direction du groupe pour le tra-
vail accompli en Algérie.

C’est en tout état de cause la preuve par
neuf que les compétences nationales peu-
vent aussi briller et avec la même efficacité
sous d’autres cieux.

B. B.

Une silhouette de 4X4 qui séduit et qui attire la clientèle

Hakim Boutehra, Hichem Nacer Bey et Zineb Ghout.

BRÈVES... BRÈVES...
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