
La professionnalisation qu’on a tant
évoquée à l’occasion de Salon
d’Alger se trouve largement confortée
dans le pavillon occupé par le groupe
Sovac avec l’ensemble des marques
qu’il représente. De Volkswagen à
Porsche, en passant par Seat, Skoda
et Audi. C’est véritablement un haut
lieu des toutes dernières innovations
du groupe allemand Volkswagen et
où l’engouement du public est le plus
significatif.

Dans ce royaume feutré de l’automobile, on
ne peut s’empêcher de marquer une longue
halte devant cet écrin en verre réservée à la
prestigieuse marque tout aussi germanique,
en l’occurrence Porsche, qui a saisi l’opportu-
nité de ce Salon pour inaugurer sa présence
sur le sol algérien. Un événement de taille qui
rehausse encore plus l’image de cette 14e édi-
tion. 

Le stand de ce label est, à tous égards,
similaire à ceux qu’on retrouve dans les plus
grands salons du monde. Et la gamme des
modèles exposés représente l’essentiel des
dernières nouveautés mises au point par le
constructeur.

Lors de la cérémonie d’ouverture de cet
événement, d’aucuns se seront discrètement
interrogés sur la pertinence du lancement
d’une telle marque dans un marché qui enta-

me à peine la longue marche vers la matura-
tion et la professionnalisation et où le critère
de choix fondamental pour la majorité de la
clientèle demeure le prix.

Et avant même que cette observation ne lui
soit susurrée à l’oreille, le directeur des
ventes chez Porsche, Marc Ouayoun, a d’em-
blée anticipé en soulignant que «la priorité
aujourd’hui c’est de positionner la marque sur
le marché algérien et lui assurer une belle
représentation», avant de préciser : «Nous
avons beaucoup d’espoir pour votre pays.»

Des ambitions mesurées
Ainsi, il est évident de constater que la pré-

sence de Porsche a nécessité une longue
période de préparation pour la mise au point
d’infrastructures adaptées à son image et son
standing. Ce à quoi s’est livré Sovac depuis
plusieurs mois pour assurer les meilleures
conditions aussi bien dans la préparation
matérielle que humaine. Reda Bouabid,
manager de la marque auprès de Sovac,
insistera longuement sur la phase de prépara-
tion qui a nécessité «la mobilisation de toutes

les énergies de part et d’autre des deux socié-
tés pour être prêt à ce rendez-vous et surtout
ne pas rater la sortie de ces véhicules de rêve
et de passion». Un événement historique
majeur dans le domaine de l’automobile en
Algérie. L’accueil réservé par le public à cette
marque durant les journées du Salon ren-
seigne sur sa maturité et surtout sa soif de
découverte de modèles qui rivalisent en
beauté et en raffinement.

Introduire Porsche en Algérie pourrait se
révéler comme un véritable challenge pour
ses initiateurs. D’autant que la mise en circu-
lation de ce type de véhicules dans une confi-
guration géographique et routière aussi
dégradée que la notre exigerait la mise en
place de structures de service après-vente à
la qualité irréprochable et une disponibilité à
toute épreuve de la pièce de rechange d’origi-
ne. M. Bouabid précisera à ce sujet que
«durant la période de préparation, des ses-
sions de formation intensives ont été organi-
sées par le constructeur pour parfaire les
connaissances et les aptitudes des techni-
ciens à prendre en charge efficacement et
selon les normes très rigoureuses de la
marque les besoins des clients. Et l’équipe de
Porsche Algérie est maintenant prête pour
assumer pleinement ses missions». Il nous
apprendra par ailleurs que des structures sur
le site actuel de Sovac seront spécialement
dédiés à cette marque. L’ouverture de ce
siège interviendrait juste après le Salon.

Concernant la gamme disponible, M. Bouabid
nous informera que le client aura l’embarras
du choix et du modèle le plus adapté à ses
attentes.

Un véritable challenge
Pour sa première sortie en Algérie, Porsche

a présenté au public 5 modèles : Cayman S
de 320 ch, Cayenne, le SUV le plus connu
chez nous avec un moteur diesel développant
240 ch, Panamera, la première limousine 5
portes du constructeur avec ses 300 ch, 911
Carrera S, coupé avec son bloc d’une puis-
sance de 385 ch et Boxter 255 ch. Leurs prix
varient entre 9 et 17 millions de dinars.

La clientèle attendue pour ce type de véhi-
cules serait, selon le directeur des ventes de
Porsche, «celle des chefs d’entreprise et des
professionnels des fonctions libérales. Elle
n’est pas spécialement destinée à certains
privilégiés». Pour lui, «il n’y a aucune raison
objective d’acheter une Porsche. C’est juste
une question de passion» avant d’avouer :
«Nous vendons du rêve. » Et c’est précisé-
ment ce rêve qui manquait tant aux passion-
nés de l’automobile en Algérie.

B. Bellil
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SSAALLOONN DD’’ AALLGGEERR
LANCEMENT DE PORSCHE EN ALGÉRIE

Et le «rêve» devient réalité

MMAA HH IINN DD RR AA

Solidité
et robustesse

Arrivée en Algérie il y a à peine quatre années, la
marque indienne s’est construite depuis une réputation de solidi-

té et de robustesse. Ces véhicules, essentiellement des pick-up, ont
fait preuve d’une surprenante adaptation aux conditions d’utilisation

locales plus que difficiles. Habitués aux utilitaires d’origine européenne et
japonaise, les professionnels algériens ont découvert les Scorpio et Bolero

avec beaucoup d’intérêt, et ont  même été étonnés par leurs capacités de charge-
ment exceptionnelles et surtout leur aptitude à affronter les conditions d’utilisation les

plus extrêmes.
Représentée par la société Saida, Mahindra a réussi à écouler en quatre années plus

de 1 500 unités, ce qui constitue une performance respectable compte tenu de l’originalité de la
firme par rapport aux habitudes commerciales du pays. «Une période d’installation, dira M.

Coutelier, directeur général, qui nous a permis de faire connaître nos produits auprès des utilisateurs
et par là même d’apprécier leur adaptation à leurs besoins spécifiques.» Le Scorpio dans ses deux ver-

sions, pick-up et SUV, et en affichant un rapport qualité/prix compétitif, a pu s’imposer comme référence dans
la robustesse. De nouveaux modèles sont attendus au second semestre de l’année en cours. Des évolutions sty-

listiques et une amélioration de la qualité de finition et une plus grande diver-
sité de la dotation en équipements.

Présent à Alger, le responsable de la division Afrique chez Mahindra
a réaffirmé l’intérêt de son entreprise pour le marché algérien qu’il considè-

re comme «important dans la stratégie de déploiement de Mahindra dans cette
partie du monde». Il rappellera que la marque indienne existe depuis 1945 et

qu’elle occupe la place de leader dans le marché indien.
Ce groupe n’est pas spécialisé uniquement dans le domaine automobile,

mais active également dans d’autres secteurs tels que la production de tracteurs
agricoles, les triporteurs, l’agroalimentaire, l’aérospatial...

Pour l’année 2011, Saida ambitionne de développer encore plus ses parts de marché
en Algérie à travers un réseau d’agents agréés déployé dans toutes les régions du pays et
un service après-vente performant.

B. B.

Des modèles de rêve et de passion.

ÉMISSION TÉLÉVISÉE 
«AÂLAM ESSAYARAT»

Images du Salon
d’Alger

Dans sa deuxième édition consacrée
au Salon d’Alger, l’émission «Aâlem
Essayarat» revient sur les particularités
du Salon d’Alger et les signes de plus en
plus visibles de sa professionnalisation. 

C’est la beauté des stands qui nous
éloigne de ces images de formica et de
moquette bas de gamme qu’on retrou-
vait souvent, c’est l’originalité de cer-
tains modèles exposés comme les
Toyota Prius et Auris hybride qui ont fait
un pas en avant dans la sensibilisation

des clients et des concessionnaires sur
la question des carburants propres et le
recours à des énergies renouvelables
telle l’électricité.

C’est aussi la présence historique
d’une des plus prestigieuses marques
mondiales, à savoir Porsche avec en
prime ses toutes dernières innovations,
Cayenne, 911 Carrera S, Cayman et
Boxter. Des noms mythiques qui suggè-
rent le rêve et la passion.

.L. S. A

«Aâlam essayarat» ENTV - Dimanche 18h30

Porsche en bref
Créée en 1948, la marque Porsche est à

la fois le plus petit constructeur automobi-
le allemand indépendant et le plus rentable
au monde, elle est basée sur des décen-
nies d’expérience dans la fabrication de
véhicules pour particuliers et de sport
automobile.

L’histoire des voitures de sport Porsche
commence en 1948 avec le légendaire
Type 356/01, mais la base conceptuelle de
la marque est le résultat du travail du pro-
fesseur Ferdinand Porsche de 1875 à 1951. 

CC AARR TTOONN RR OOUU GGEE
Des  habitudes
à la peau dure

En dépit des
orientations de
l ’ a s s o c i a t i o n
AC2A, en vue
d’éviter les erreurs
du passé qui se
situent en porte-à-
faux avec sa
volonté de presser le pas vers la profession-
nalisation, certains concessionnaires, à
l’image de Mitsubishi, n’hésitent pas à appo-
ser sur le pare-brise d’un véhicule la men-
tion «vendu» qui rappelle plutôt les pra-
tiques d’un marché d’occasion et non d’un
Salon. 
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Le plus ancien

modèle
Elle est sans doute

le plus ancien modè-
le du salon. Elle
cumule plus de 20
ans de carrière et
paradoxalement son
prix est en nette pro-
gression. Elle en est

déjà à sa 3e participation au Salon. Elle,
c’est la Pars d’Iran Khodro ou plus précisé-
ment l’ancienne Peugeot 405 que les res-
ponsables de Famoval continuent à com-
mercialiser en dépit des oppositions de la
filiale algérienne de la marque au lion.

Publicité

Publicité


