
La nouvelle version
du Tiguan est désormais
disponible dans les
concessions de
Volkswagen en Algérie.
Vendu depuis quelques
semaines déjà, il a fait
récemment l’objet d’une
présentation à la presse
nationale et d’essai
dynamique sur la nou-
velle autoroute Est-
Ouest en direction
d’Oran.

L’opportunité de s’enquérir
des nouveaux aménagements
opérés sur ce millésime 2011,
et de ses qualités routières et
de son confort. Certes, il ne
s’agit pas de modifications
profondes comparativement à
la version précédente, mais ce
sont des retouches suffisantes
pour lui conférer un look nou-
veau et une personnalité enco-
re plus affirmée. Ses concep-

teurs entendent à travers ce
restylage offrir à ce véhicule
les atouts nécessaires pour lui
permettre de consolider son
leadership dans le segment
des SUV et s’en aller vers de
nouvelles conquêtes commer-

ciales. Rappelons déjà que
Tiguan a été vendu à plus de
600 000 exemplaires à travers
le monde et le nombre de ses
fans en Algérie ne cesse de
progresser et pourrait
atteindre des volumes
encore plus importants
si les disponibili-
tés étaient au
r e n d e z -

vous.
Le nouveau Tiguan arbore

ainsi une nouvelle calandre
horizontale, des feux entière-

ment redessinés et constitués
partiellement de LED, offrant
au véhicule une allure d’en-
semble plus dynamique. Le
logo prend de l’embonpoint et
domine clairement la calandre.
A l’arrière, le changement est

nettement moins apparent à
l’exception des feux qui bénéfi-
cient de quelques retouches

salutaires. Dans l’habitacle, les
changements sont moins nom-
breux et se limitent à quelques
détails de style qui améliorent
néanmoins la qualité perçue et
apportent effectivement une
fraîcheur salutaire. La planche
de bord reprend dans sa glo-
balité le dessin de l’ancien
Tiguan tout en insistant sur
l’ergonomie des commandes
et leur utilisation aisée par le
conducteur.

Sur le plan des équipe-
ments, on relève une plus
grande richesse avec sa dota-
tion, notamment, en une série
d’aides à la conduite qui
convergent toutes vers une
meilleure maîtrise de la voiture
dans les situations les plus cri-
tiques. 

Pour le confort et le bien-
être des passagers à bord, on
retrouve naturellement toute la

panoplie habituelle telle que la
climatisation automatique, sys-
tème audio de haute fidélité,

écran tactile
mult i fonc-

t i o n s ,
a i r -
bags,

ABS, ESP, éclai-
rage diurne, régulateur de
vitesse, etc.

Le nouveau Tiguan est
actuellement disponible chez
Sovac, le représentant du
groupe Volkswagen, dans
notre pays, avec une motorisa-
tion unique, le diesel à com-
mon rail, le 2.0l TDI qui déve-
loppe une puissance de 140
ch accouplé à une boîte de
vitesses automatique de 7 rap-
ports de nouvelle génération.

Tout au long de l’autoroute,
nous avons pu nous rendre
compte du confort de l’habi-
tacle et de son insonorisation.
Un comportement routier qui
reste conforme à la tradition de
la maison et des performances
qui rassurent.

Il est disponible en deux
niveaux de finition, Style au
prix de 3 459 000 DA et Carat
au prix TTC de 4 249 000 DA.

B. Bellil

Le Soir
d’Algérie Mercredi 14 décembre 2011 - PAGE12

C’est la grande foule dans les travées du stand de
Suzuki au Salon d’Oran.

La gamme du spécialiste des petits volumes suscite l’in-
térêt des clients qui se bousculent autour des différents
modèles exposés. Et même si les vedettes restent la 800 et
l’Alto qui provoquent la cohue, les autres membres de la
famille attirent pour leur part les attentions pour le rapport
qualité/prix. Il en est de même pour Celerio qui ne laisse
guère indifférents les visiteurs. Et pour cause, le charme de
son style et la modernité de ses équipements ont, rappelons-
le, séduit beaucoup de clients dès la mise sur le marché de
la nouvelle version. 

Selon M. Touabia, directeur commercial de Elsecom
Suzuki, «c’est un véhicule qui plaît et l’enthousiasme dont il
fait l’objet de la part des visiteurs lors de ce Salon d’Oran
confirme, on ne peut mieux, la réputation qu’il a réussi à se
construire au fil des années». La Swift ou la préférée de ces
dames poursuit pour sa part sa belle épopée dans l’attente
d’un renouvellement prochain. 

Du côté des SUV, on retrouve le Grand Vitara avec son
allure de baroudeur et les grands espaces qu’il offre à ses
passagers ainsi que la diversité de ses équipements.
Signalons que des cadeaux et des offres promotionnelles
sont proposés aux clients jusqu’à la fin de ce mois.
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ELSECOM SUZUKI
Cadeaux et offres
promotionnelles

Des prestations en hausse
NOUVEAU VOLKSWAGEN TIGUANSAIDA

La progression
se confirme

La filiale du groupe français GBH en Algérie, Saida, enre-
gistre au cours de cette année une progression de ses per-
formances commerciales de l’ordre de 26%, soit un volume
global de près de 6 500 ventes  pour les trois marques qu’el-
le représente, en l’occurrence Citroën, Mahindra et Scania.

Pour la marque aux chevrons, l’évolution se poursuit avec
le succès inaltérable de la C3 qui voit ses ventes croître de
75%, du Berlingo VP +24%, Berlingo utilitaire +59%, et la C4
avec +23%. C’est dire la réussite de la nouvelle signature
stylistique de la marque et son succès auprès des clients.
Des modèles qui s’approchent de plus en plus des nouvelles
exigences des passionnés de Citroën et de leurs attentes en
matière de technologie embarquée, de confort et de bien-être
à bord.

Concernant le label
indien Mahindra,
on s’attend à
u n e

redy-
namisat ion

de ses activités dès
le début de l’année prochaine

avec l’entrée en vigueur des nouvelles dispositions organisa-
tionnelles et de restructuration initiées par la direction géné-
rale de Saida en vue de redonner du souffle à des produits
dont la robustesse et la fiabilité sont aujourd’hui largement
démontrées.

Du côté de la marque de camion suédoise Scania, on
signale également une importante augmentation du nombre
de véhicules vendus qui passe de 13 en 2010 à 92 pour l’an-
née 2011. Par ailleurs, on note la poursuite par Saida de son
programme de déploiement sur l’ensemble du territoire natio-
nal avec une évolution de 40% du nombre d’agents agréés.
Et on assistera ce jeudi à l’inauguration d’une nouvelle
concession à Blida pour les marques Citroën et Mahindra,
dénommée SID Auto et sise à la zone industrielle. Une céré-
monie est prévue à cet effet en présence de Patrick
Coutelier, DG de Saida, et Philipe Blanc, responsable de la
zone Maghreb. Les nouveautés attendues prochainement
chez Citroën sont la DS3 avec une motorisation essence
THP 155 ch et la DS4 avec des blocs diesel HDi 110 et 150
ch et un essence THP 155 ch.
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ISUZU BUS ALGÉRIE
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C’est un événement important qui a été célébré récemment par

la nouvelle société Automotive Distribution, représentant exclusif
de la marque Isuzu bus dans notre pays. Et pour cause, trois nou-
veautés et pas des moindres ont été dévoilées devant un parterre
d’invités de tous horizons, industriels, transporteurs, officiels et
journalistes : le Citimark, le Turquoise et le Novo. Des
modèles qui témoignent de l’amélioration quali-
tative et de la maîtrise de plus en
plus avérée des nouvelles
technologies par Isuzu
Turquie. Partenaire depuis plu-
sieurs années du groupe
Elsecom, Isuzu bus cumule un
résultat global de plus de 10
000 unités vendues à travers le
territoire national. Des véhi-
cules qui ont su répondre aux
attentes aussi bien des utilisa-
teurs que des passagers. Leur
compacité leur permet d’évoluer en
toute légèreté dans le dédale des ruelles de nos villes.

Dans sa présentation, le directeur général de Automotive
Distribution, Ali Hamoutene, a mis en avance les nouvelles apti-
tudes techniques et de confort de cette génération de bus. Des
dimensions plus adaptées aux besoins de la clientèle, des espaces
plus généreux et des moteurs plus performants. Il insistera aussi
sur les moyens investis par son entreprise pour s’élever à la hau-
teur de la confiance des clients en vue de prendre en charge effi-
cacement toutes leurs doléances en matière de service après-
vente et disponibilité de la pièce de rechange d’origine. Il affirmera
à ce sujet que «nous mettons à la disposition de notre clientèle une
direction avec une structure commerciale et un service après-vente
étoffés par un personnel professionnel et engagé ainsi qu’un
réseau de distribution étendu afin de répondre à ses demandes en
toutes commodités». Pour sa part, le responsable de Anadolu

Isuzu, Omer Ablay, a souligné la qualité des relations qui «ont tou-
jours prévalu avec le groupe Elsecom, et ce, depuis 1998, à une
époque où les investisseurs étrangers se faisaient rares en Algérie.
13 ans après, nous ne pouvons que relever l’importance et le suc-

cès de ce partenariat».
Le Citimark est un bus urbain

d’une longueur de 9 m, d’une capa-
cité de chargement de 70 per-
sonnes (17 à 25 places assises et
27 à 52 places debout) dans des
conditions de transport agréables
et confortables. Il est équipé d’un
moteur Isuzu Euro 2 turbo diesel
développant 210 ch accouplé à
une boîte de vitesses manuelle
de 6 rapports. Plusieurs équipe-
ments de sécurité font partie de
sa dotation à l’image de l’assis-
tance hydraulique, l’ABS… Il est
à noter que le Citimark a fait l’ob-

jet de plusieurs tests d’homologation et de
sécurité effectués en Espagne et en Allemagne. La 2e nouveauté,
le Turquoise, un modèle déjà connu dans sa version ancienne et
qui revient avec un restylage qui lui procure un look plus attrayant
et une personnalité distinguée.  Un nouveau design extérieur et
intérieur, de nouveaux équipements de confort et de sécurité et des
conditions de voyage  idéales pour les courts et moyens trajets
ainsi que pour des utilisations de tourisme, de navette, etc.

Le troisième nouveau venu dans la gamme Isuzu bus en
Algérie, c’est le Novo, qui représente une nouvelle approche dans
le transport de luxe. Signalons enfin que la gamme Isuzu bus
actuellement commercialisée par Automotive Distribution se com-
pose de 7 modèles différents.
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