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Dans la foulée de la progression remar-
quable de ses volumes de ventes (+25%)
comparativement à l’année dernière, la
marque américaine Chevrolet saisit l’op-
portunité du Salon d’Oran pour réaffirmer
son ambition non seulement de se mainte-
nir dans le peloton de tête du marché de
l’automobile mais de développer et amélio-
rer la qualité de ses prestations en service
après-vente et la disponibilité de la pièce
de rechange.

Un stand qui accueille l’essentiel de la
gamme avec ses modèles vedettes, tels que
la Spark la moins chère de son segment avec
une habitabilité respectable, une fiabilité
et une consommation de carburant
attrayante. Offre inédite, elle
bénéficie désormais d’une
garantie de 3 ans ou 100
000 km. Au moment où
la nouvelle Spark
continue son che-
min vers la gloire
et espère
étendre à Oran
le cercle de ses
fans d’autant
que des cadeaux
sont proposés aux
premiers clients. 

Sail, un nom que
les Algériens ont rapidement adopté, appré-
ciant  le style de ce véhicule qui leur vient
d’une Chine qui se modernise. Des ventes qui
ne cessent d’évoluer et tout porte à croire que
cette berline est décidée à jouer les premiers
rôles dans son segment. Elle est soutenue
par une Aveo revigorée, renouvelée et mieux

équipée et encore plus rassurante au niveau
de la revente. Nous citons aussi Optra qui
poursuit son bonhomme de chemin et qui est
proposée en deux motorisations, essence et
diesel et se distingue par un bon rapport qua-
lité/prix, Cruze qui séduit par l’élégance de
ses lignes et la richesse de ses équipements
et des motorisations plus performantes,
Captiva, ce 4x4 le plus vendu de sa catégorie.
Ce dernier sera proposé pour quelque temps
encore en deux versions, l’ancienne et la nou-
velle qui a été lancée dernièrement. 

S i g n a l o n s
surtout que de nouvelles

finitions sont proposées aux
clients algériens avec des équipe-

ments parfois haut de gamme et qui répon-
dent à certaines sollicitations spécifiques, de
même que pour l’occasion du Salon d’Oran
des offres promotionnelles sont suggérées
telles que l’assurance tous risques, des
remises, le kit GPL...
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DIAMAL

Publicité

Le représentant du constructeur premium en Algérie
Bavaria Motors, et après avoir réussi à introduire une
gamme variée de BMW et dans des conditions de représen-
tation aux standards internationaux, semble évoluer vers
une étape nouvelle, celle de la qualité du service.

En effet, de nouveaux concepts ont été initiés au cours de
l’année 2011, comme le BMW assistance, le BMW service avec
des entretiens du véhicule et réparation de pare-brise à domicile,
les forfaits BMW prévoyant le changement et l’entretien du sys-
tème de freinage, la climatisation, le BMW smart paiting ou le ser-
vice de retouche de peinture ou encore les contrats d’entretien
BSI qui offrent une assurance qu’on ne retrouve pas ailleurs,
autrement le contrat d’entretien et une garantie de 3 ans et 80
000 km. Côté nouveautés, l’année 2011 a été riche en évène-
ments : lancement de la nouvelle Série1, de la nouvelle Mini
Coupé et bientôt de la nouvelle Série 3. Sa présence dans les
showrooms est attendue vers le mois de février prochain soit en
simultané que dans les pays européens et l’Afrique du Sud. Une
série à succès qui représente l’essentiel des ventes de BMW
aussi bien en Algérie que dans le monde. Trois versions seront

proposées, Modern, Luxury et Sport. Côté Mini, c’est le nouveau
Coupé qui polarise les attentions et  suscite les curiosités des
jeunes et des moins jeunes dans ce Salon. Un modèle qui vient
compléter la gamme de la marque britannique après l’arrivée
récente du Countryman.
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Cap sur la qualité de service

NOUVEAU HINO SÉRIE 300
Des ambitions
de leadership

C’est une démarche révolutionnaire dans la stratégie du
groupe Toyota, la fabrication des camions lourds et légers est
désormais du ressort exclusif de Hino qui cumule une longue
expérience et un savoir-faire confirmé dans ce secteur.

Pour célébrer ce passage de témoin et aussi le dévoilement
du nouveau Série 3, une délégation de haut niveau conduite par
le vice-président de Hino et président des opérations internatio-
nales a fait le déplacement à Alger pour aller à la rencontre de
leur partenaire local, en l’occurrence Toyota Algérie et faire la
présentation de ce nouveau modèle à la presse nationale.
Introduite dans notre pays en 2008, la marque japonaise béné-
ficie déjà, faut-il le rappeler, d’un capital sympathie appréciable
auprès des clients algériens qui ont pu par le passé connaître et
éprouver d’anciens modèles importés par l’ex-Sonacome. Ce
retour s’est effectué avec une gamme moderne et adaptée aux
nouvelles exigences de la clientèle. Ainsi, on découvre les Série
500, 700 et autres tracteurs 4x2 et 6x4 suivis, deux années plus
tard, de la Série 300. Erigée en département autonome, Hino
Algérie ne cesse depuis de développer son réseau et d’amélio-
rer ses prestations de service et de disponibilité de la pièce de
rechange. Les propriétaires de camions Hino bénéficient d’un
service après-vente spécifique et adapté. Il est mis à leur dis-
position quatre ateliers mobiles, répartis sur le territoire national
et joignables par téléphone durant les jours ouvrables de la
semaine et aptes à se déplacer pour apporter l’assistance
nécessaire. Dans sa nouvelle mouture, la Série 300 ambitionne
de perpétuer le succès de l’ancien Delta de Daihatsu qui lui-
même avait pris le relais de «l’increvable» Dyna. C’est dire la
complexité du challenge qui attend ce petit camion, reconduire
la confiance d’une clientèle aux besoins spécifiques et aux
attentes en nette évolution. Le nouveau design adopte un style
aux lignes harmonieuses et favorise la fonctionnalité et l’ergo-
nomie dans l’aménagement des différents espaces de la cabi-
ne. Le confort des passagers a, à l’évidence, occupé une place
de choix dans les préoccupations des concepteurs de Hino. Le
siège du conducteur dispose de plusieurs réglages en hauteur
et en profondeur pour s’adapter à toutes les morphologies. Il en
est de même pour le volant qui peut être ajusté au niveau de la
hauteur et de la profondeur. Et la structure de la caisse a subi
des tests de soufflerie pour améliorer son aérodynamisme et
réduire au minimum les angles morts. Cette Série 300 est amé-
nageable selon les besoins des clients en plusieurs versions,
benne basculante, frigo, etc.

Adapté pour les utilisations urbaines, il fait preuve d’une
manœuvrabilité remarquable dans nos cités saturées grâce
notamment à son rayon de braquage étroit.

Sous le capot, on retrouve le même bloc diesel que sur l’an-
cienne version, doté d’un système d’injection à common rail et
qui développe une puissance de 99 ch.

Sur le plan de la sécurité, la nouvelle Série 300 bénéficie de
multiples dispositifs de sécurité, destinés à prévenir les acci-
dents comme le renforcement de la cabine et le répartiteur auto-
matique de freinage. Ses prix de vente varient selon la version
et la finition entre 2 000 000 DA et 3 340 000 DA.
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Opel préparOpel préparee
un élarun élargissementgissement
de la gammede la gamme

Chez le constructeur allemand Opel, on
retrouve l’Astra plus déterminée qu’avant
pour affronter une concurrence féroce.
Pour ce faire, elle propose une dotation en
équipements riche et variée et qui répond à
des attentes de clients particulièrement exi-
geants. La version Sport avec son moteur
essence de 180 ch a «fait des heureux»
parmi les passionnés du dynamisme et des
sensations fortes. Elle est maintenant pro-
posée avec un bloc diesel CDTI de 130 ch
et une finition Cosmo avec une pléthore
d’équipements de confort et de sécurité,
anti-démarrage électronique, ABS, ESC,
ESP, EBD, 6 airbags, système de feux intel-
ligents qui améliore l’éclairage en fonction
de la vitesse, de la position du volant et du
trafic routier. A cela s’ajoutent une climati-
sation bi-zone, bluetooth, système de qua-
lité…

Parallèlement au succès de l’Astra,
Diamal propose deux autres modèles, à
savoir la petite Corsa qui semble souffrir de
la concurrence et du vaisseau amiral,
Insigna en version essence et diesel et un
style qui ne laisse guère insensible.

On apprend par ailleurs de la part du
responsable de la marque, M. Hachelef,
qu’après une période de restrictions, la
gamme Opel verra prochainement le retour
de Zafira dans sa nouvelle mouture, plus
moderne et plus que jamais référence du
segment des monospaces. Ce sera aussi
le cas de la famille des utilitaires qui ont
déserté depuis quelque temps les sho-
wrooms de Diamal. Des remises allant de
30 000 à 160 000 DA sont proposées
durant cet évènement automobile de
l’Ouest.
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Chevrolet affûte
ses armes

BMW MINI

 


