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Pour Sefian Hasnaoui, «l'en-
gouement des visiteurs est une
aubaine pour les constructeurs.
L'occasion de mettre en valeur les
capacités de création et d'innova-
tion de nos techniciens et desi-
gners. Avec nos produits de plus
en plus modernes, nous contri-
buons à entretenir le rêve et la
passion chez les visiteurs algé-
riens. 

Quant aux incidents signalés
ici et là, nous minimisons d'em-
blée leurs effets négatifs sur la
bon déroulement du salon et nous
pouvons même les expliquer par
la sollicitude des clients d'acquérir
le véhicule de leur choix tout en
bénéficiant des promotions et des
remises proposées ici et là». Prié
de donner son avis sur les inten-
tions de la Safex affichées à la
veille de l'ouverture du salon, le

patron de Nissan Algérie estime
que «cette question mérite d'être
discutée et débattue par les
membres de l 'Association des
concessionnaires automobiles en
partenariat avec les responsables
de la Safex. 

Le déroulement du salon, c'est
essentiellement un moment de
communion entre les marques
automobiles et le client algérien.
L'amélioration de la qualité des
véhicules exposés ainsi que celle
des stands est une marque de
respect et de considération que le
client a bien relevée et notée. 

L'affluence enregistrée cette
année est la preuve irréfutable
d'une confiance qui s'installe et
qui  doit être renforcée et pérenni-
sée. La connotation excessive-
ment commerciale de cette mani-
festation qui semble être mise en

avant par certains est difficile à
comprendre et mérite d'être analy-
sée et longuement discutée. C'est
ce qui est attendu de la part des
membres de l'AC2A, pour corriger

éventuellement les imperfections
constatées». M. Hasnaoui préci-
sera, toutefois, que «les grandes
marques automobiles ont un stan-
ding et une image à faire valoir et
défendre. 

Le besoin d'achat des clients
manifesté au cours de cette mani-
festation est pris en charge d'une
manière professionnelle sans pour
autant altérer l'aspect vitrine tech-
nologique que nous développons
et préservons à travers une ani-

mation régulière autour du volet
important de la sécurité routière
avec des actions de sensibilisa-
tion orientées vers les enfants et
naturellement la présentation de
nouveautés et de nouvelle géné-
ration. 

Pour nous, le salon est un évè-
nement majeur que nous prépa-
rons selon les standards interna-
tionaux et qui constitue 25% de
notre budget annuel. 

C'est vous dire tout l'intérêt
que nous accordons à ce rendez-
vous annuel avec nos clients et
les visiteurs algériens d'une
manière générale».

Notre interlocuteur ne manque-
ra pas toutefois de souligner que
si le salon se révèle en définitive
une opportunité de communication
idéale pour les concessionnaires,
il n'en demeure pas l'action de ces
derniers devrait s'étaler sur le
reste de l'année en créant des tra-
ditions et une continuité dans la
relation avec le client.

Pour le label Nissan, le Salon
d'Alger de cette année a été mar-
qué par le lancement commercial
de la nouvelle Sunny qui séduit
déjà ainsi que le Juke aux allures
de baroudeur en herbe.

Propos recueillis 
par B. Bellil
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Sefian Hasnaoui.

Le stand de la société
Sovac, représentant du grou-
pe allemand Volkswagen,
avec ses marques, Audi,
Seat, Skoda, Porsche et
Volkswagen reste une attrac-
tion du flux considérable des
visiteurs du Salon d'Alger. 

La diversité des produits et leur
beauté attirent les foules et il s'avère
par moments laborieux de s'appro-
cher pour apprécier les véhicules au
milieu d'une marée humaine com-
pacte.Comme à leur habitude, les
responsables de la société en parte-
nariat avec les designers des diffé-
rentes marques ont déployé de
grands moyens pour offrir aux visi-
teurs des espaces aux standards
internationaux et surtout aux
normes spécifiques de chacun de
ces labels prestigieux. D'autant que
les nouveautés proposées répon-
dent amplement aux attentes des
visiteurs, qui s'agglutinent autour de
certains «bijoux» pour multiplier les
prises de photos-souvenir. C'est le
cas, notamment, du nouveau Audi
Q3 qui semble étouffer sous la pres-
sion du public. Son style moderne et
avenant, sa similitude avec son aîné
le Q5 ne laissent guère indifférent.
Quand bien même son prix se révè-
le relativement élevé en se situant
au même niveau que son frère.
Décision que justifie Adel Zerouk,
DG adjoint, par une dotation en
équipements de confort et sécurité
particulièrement élevée. Et d'ajouter
que d'autres finitions moins nanties
seront prochainement proposées à
des prix naturellement plus «abor-
dables». 

La gamme Volkswagen forte-
ment sollicitée est incarnée par le
charme inépuisable de la Golf et de
la Polo dans leur nouvelle offre
appelée Match qui  suscite un flot
ininterrompu de clients dans les
espaces réservés aux services
commerciaux pour les acquisitions
fermes. aL'autre curiosité du stand

de Sovac est la nouvelle Porsche
911 Carrera S. Une icône des voi-
tures sportives dont la présence
cette année coïncide avec le pre-
mier anniversaire de l'installation de
Porsche sur le marché algérien.
Proposant une gamme variée,
Porsche Algérie propose pour la
nouvelle 911 Carrera S un bloc
Boxer de 3,8 litres développant 400
ch (+15 ch), associé à une boîte de
vitesses PDK. Elle affiche une bais-
se de sa consommation de l’ordre
de 14%, soit 1,5 litre de moins aux
100 km, pour atteindre 8,7 l/100 km.

Chez la marque germano-espa-
gnole, Seat, on signale l'arrivée en
grande pompe de la nouvelle Seat
Ibiza. Lancée en 1984 avec sous la
plume du designer italien Giugiaro,
la Seat Ibiza est le modèle phare de
la marque. 

Cette 4e génération confirme un
succès annoncé et une saga qui se
poursuit. La Seat Ibiza s’est offert
un lifting afin de rester en cohérence
avec les lignes de la marque et les
tendances stylistiques actuelles.
Une modification légère mais suffi-
sante pour lui conférer une allure
redynamisée pour s'en aller vers
des conquêtes encore plus impor-

tantes. Elle arrive à Alger en deuxiè-
me mondiale.  Des lignes si particu-
lières qui la rendent plus dynamique
et innovante. Son design est syno-
nyme de technologie, précision et
joie de vivre. La pièce maîtresse du
changement est son nouveau
museau, sa calandre caractéristique
trapézoïdale accompagnée du logo
Seat. 

Nous relevons également des
proportions plus aplaties, une struc-
ture horizontale en nid d’abeille et la
prise d’air inférieure qui souligne la
personnalité distinguée de cette voi-
ture. Sous son capot, on retrouve le
même bloc moteur essence, le 1.4
développant 85 ch et que les clients
algériens ont longuement éprouvé.
Il en est de même pour le bloc die-
sel d'une cylindrée de 1 600 cm3 qui
délivre 105 ch de puissance. 

Les prises de commandes pour
cette nouvelle version ont déjà com-
mencé et les livraisons s'effectue-
ront dans quelques semaines. Nous
citerons par ailleurs la nouvelle
Skoda Fabia Monte Carlo qui se
distingue par son style attrayant et
des lignes au charme discret et qui
plaît beaucoup.

B. B.

SOVAC

Le défilé des stars allemandes

Rencontré en marge du salon d'Alger, le responsable
de Nissan Algérie, Sefian Hasnaoui, nous a livré ses
impressions sur le déroulement de cette manifestation,
marquée cette année par une affluence record du public. 

SEFIAN HASNAOUI, DIRECTEUR GÉNÉRAL DE NISSAN ALGÉRIE,AU SOIR D’ALGÉRIE :

«Nous avons un standing et une image 
à défendre»

ALGÉRIE MOTORS

Land Rover prépare 
son retour

Le représentant des marques anglaises Land Rover et Jaguar,
Algérie Motors, a fait le point sur les dernières évolutions du marché
local et la progression exceptionnelle des ventes de Land Rover, plus
de 50%. Une situation satisfaisante qui a amené le responsable de la
région Afrique du Nord et Moyen-Orient, Yann Thepaut, à visiter le
Salon d’Alger et réaffirmer la volonté de son entreprise à renforcer son
audience dans notre pays. Ceci est d’autant plus vrai que la gamme qui
se renouvelle progressivement apporte une note de fraîcheur tant
recherchée par les clients. Les ventes d’Algérie Motors ont atteint en
2011 567 unités avec des modèles qui séduisent et qui semblent de
plus en plus adaptés aux attentes de la clientèle.

Le directeur général de la concession, Abdeljaouad Saad, a mis en
avant les efforts et les investissements engagés par sa société pour éle-
ver le niveau de cette représentation aux standards internationaux et
aux normes du constructeur. Un nouveau siège plus à même d’offrir les
meilleures conditions aux clients est en cours d’achèvement à Oued
Smar. S’étendant sur une superficie de 14 000 m2, il sera doté de tous
les équipements techniques modernes pour satisfaire les doléances des
clients en matière d’entretien, de maintenance et de disponibilité de la
pièce de rechange d’origine. Le DG d’Algérie Motors soulignera : «Nous
représentons une marque prestigieuse et l’on se doit d’être à la hauteur
de son image de fiabilité et de robustesse. Notre préoccupation majeure
demeure la satisfaction des besoins clients.» Cette réalisation sera sui-
vie par l’ouverture de nouvelles concessions à Oran et Annaba pour
assurer ainsi une meilleure proximité avec les clients à l’intérieur du
pays.

Ce souci de qualité peut en revanche paraître paradoxal face à
l’énorme disparité entre la qualité des produits Land Rover et le niveau
du stand qui lui est réservé dans le pavillon central du salon. C’est loin
de refléter le standing de la marque. M. Saad expliquera cette situation
par le manque de coopération de la Safex. Et c’est précisément pour
cette raison que les visiteurs de la 15e édition n’ont pas eu l’opportunité
de contempler les nouveaux modèles de Jaguar, l’autre marque du
groupe dont le lancement officiel est prévu dès l’inauguration du nou-
veau siège d’Algérie Motors. Il faut rappeler que la marque Land Rover
a été rachetée par le géant indien Tata, qui n’a pas hésité à faire des
investissements importants pour renouveler et moderniser l’outil de pro-
duction et le centre de développement et de recherche. Le résultat ne
s’est pas fait attendre, puisque les ventes ont renoué avec la croissance
et les nouveaux modèles arborent un design en nette rupture avec les
anciennes habitudes de la maison.

Pour l’année 2012, les prévisions de croissance sont d’ores et déjà
estimées par les responsables d’Algérie Motors à plus de 50%.

B. B. 

Audi A8.
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