41 L'image subliminale

Nous sommes en 1957. Pendant que les En ce chaud mois de juillet, James est I a beau mettre des affiches un peu par- La nuit, James ne dort pratiqguement
Algériens luttent pour leur indépen- embété car si sa sulle de cinéma marche tout incitant les clients a venir consom- plus, if a des insomnies a force de lire
dance, un certain James Vicary qui pos- bien gréce aux films western produits 4 mer, rien, walou, Les gens se contentent toutes sortes de magazines et d’articles

spécialisés pouressayer de trouver le mayen
de pousser les gens vers son bar désert.

séde un petit cinérma avec un bar y attenant Hollywood, son bar en revanche est désert, de payer leur place de cinéma et quittent la
dans le New Jersey va faire une découverte trop peu de consommateurs 4 son gout, salle juste apres le film sans passer parle bar.
étonnante. mais que faire pour pallier é ¢a. ’ 1

7 James ne perd
pas de temps,
le lendemain il
passe a l'action.
Les ciseaux en
main, if insére

sans envergure attire son attention. Il le subliminale, Kézako ? Le principe est
lit pour la troisie me fois car il a senti qu'il simple : dans une bobine de film, il y a
,Pauvaif en tirer quelque chose. Reprenant une suite d'images qui, projetées & 24

es travaux d’un ancien immigrant hongrois images / seconde reconstituent le mouve-

Un article anodin écrit par un journaliste E Le cerveau de fames a fait «tift». Limage

(aujourd’hui disparu, écrasé par un tram- ment sur un écran. Jusgu’ici rien de nouveau

way), il est fasciné par un nouveau concept : mais, si dans une bobine on “'-“ I"image d'une bou- g
Iimage subliminale insert uneimage (une seulel, / e tellle de Coca-Cola
icati t'oeil humain ne la verra pas -J o en grc_:;f p}(él:l au
milieu d'une

dcause de la vitesse mais le
cerveau, lui, la captera
et l'interprétera.

bobine de film de
western.

d’habitude. Mais é l'entracte, James re- glisse encore dans la

L aprés-midi le film est projeté comme Une semaine apres, if Et c'est vrai, comme pour la boisson, Let's make money.
de nombreux spectateurs ont une Ca a duré comme

marque une foule inhabiiuelle qui se trofsiéme bobine du soudaine envie de manger comme ¢a jusquau debut
bouscule au bar pour demander un «Coca- film, l'image d'un par hasard a la fin du film. Le coup de de la guerre du Viet-
Colax. Il nen revient pas, yeah, ca marche ! se bon sandwich et en mage subliminale c’est vraiment une nam. Le cinéma
dit-il. Et ¢aa recommence pour les séances du méme temps il ravi- bonne trouvaille. James Vicary en est et le bar tournaient
soir et de minuit. idem, le film passe et & taille fe bar en sand- convaincu et ne dira rien 4 personne de peur a plein rendement.
Fentracte les spectateurs se ruent vers le bar wichs car il sait que que son ¢ jdée soit piquée. EER-SSEEEV NS
ce sera systémati- = |7 TR W SRR
que, ¢ca marchera
encore. Yeah! .
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James Vicary n‘a pas laissé de consi-
gnes da son fils Allen parce qu'il he pen-
sait pas disparartre brutalement. Plus
personne n'utilisa ce procédé, James a em-
porté son secret avec lui au (vaste) Paradis.

Entre les vignettes 6 et 7, j'ai mis une photo su-
bliminale mais qui n'a rien a voir avec I"histoire,
On va voir si ¢ca marche aussi pour la BD.

En 1971, James Vicary connut une fin

tragique, exactement cormme celle de

Fimmigrant hongrois @ gui if avait
piqué le concept qui a bien marché, lui aussi
périt écrasé par un tramway. Son fils Allen
prit la reléve et géra la salle de cinéma (et le
bar) a son teur. Mais, plus personne n'était
la pour placer les images ssubliminales» au
milieu des nouveaux films commandés, ré-
sultat : fe bar est redevenu désert vu que per-
sonne n'a plus eu envie d'y aller.

Merci de participer a notre expérience en
cochant 'une des 3 cases suivantes :

£3 - rai eu envie de boire une limonade

[ - I'ai eu envie de manger un sandwich

[ - Yirai voter pour notre président s'il y avait
un 42me mandat
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