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NOUVEAU
RENAULT SCÉNIC
Bain de jouvence
pour une vedette

Renault offre un restylage à
son monospace vedette, le
Scénic. La famille Scénic adopte
donc la nouvelle identité
Renault, dévoilée dans un pre-
mier temps sur Clio 4 et qui est
appelée à se reproduire sur tous
les modèles.

Les changements les plus
importants ont lieu sur la face
avant du véhicule. Le logo
Renault est plus gros et désor-
mais intégré dans la moustache
noire qui parcourt la calandre.
Pas une révolution, mais cette
évolution a le mérite visuelle-
ment de rajeunir et dynamiser
l'ensemble.

A l'intérieur, la planche de
bord intègre désormais, outre
l’écran TFT paramétrable en
fonction des informations essen-
tielles, une partie dédiée à la
navigation et le multimédia. R-
Link fait son entrée à bord de
Renault Scénic, doté pour l’oc-
casion d’un joystick de comman-
de à portée de main en complé-
ment de l’écran tactile position-
né dans le champ visuel. 

Autres changements au
menu, Scénic adopte de nou-
velles motorisations Energy au
bénéfice de consommations qui
seraient, selon le losange, en
baisse de 15%. Renault nous en
dira plus lors du prochain Salon
de Genève.

Depuis son lancement com-
mercial en 1996, 4 300 000
Scénic ont été produits à l’usine
de Douai. Renault a investi 420
millions d'euros pour l'adapta-
tion et la modernisation de l’usi-
ne de Douai, qui produira dès
2014 des modèles haut de
gamme de la marque. L'usine
restera le point de production
pour Scénic. Nouveaux Renault
Scénic et Grand Scénic seront
présentés le 5 mars prochain au
Salon de Genève et rapidement
disponibles à l’essai ensuite
avec toutes les caractéristiques
détaillées.

«PLUS BELLE
VOITURE 2013»

Mercedes Classe A
haut la main

Au terme de huit semaines de
compétition, la Mercedes Classe
A a été élue «Plus belle voiture de
l’année 2013» par plus de 100 000
internautes, au Festival automobi-
le international. Elle succède ainsi
à la BMW Série 3, «Pus belle voi-
ture de l’année 2012».

Le trophée a été remis mardi
29 janvier 2013 aux Invalides, à
Paris, à Marc Langenbrinck, direc-
teur général Mercedes-Benz Cars
de Mercedes-Benz France. Les
100 000 internautes, ayant partici-
pé du 6 décembre 2012 au 20 jan-
vier 2013, ont littéralement suc-
combé au charme de la nouvelle
compacte étoilée. Dans la catégo-
rie du Plus bel intérieur de l’année
du Festival automobile internatio-
nal ainsi que dans le nouveau prix
Creativ’Experience, la Classe A a
été également très brillante
puisque faisant partie des quatre
modèles nommés pour la finale.

MARCHÉ EUROPÉEN
VW Golf domine 

les ventes

Dans un marché automobile
européen en baisse de 7.9% sur
l’année 2012 par rapport à 2011,
la Volkswagen Golf reste la reine
des ventes devant la Ford Fiesta
toujours leader du segment B, en
dépit d’une baisse de 12.7% par
rapport à l’année 2011.

La Volkswagen Golf, toujours
leader du marché européen par
modèle, s’est vendue à 431 742
unités en 12 mois (-11.1%) par
rapport à la même période de
l’année 2011 alors que la Ford
Fiesta, n°2 des ventes en Europe,
toutes catégories confondues, est
leader du segment B avec 306
405 unités vendues en 12 mois
2012, en baisse de 12.7% par
rapport à la même période de
l’année 2011. Sur la 3e marche du
podium, une autre Volkswagen,
la Polo, vendue à 287 828 unités,
soit une baisse de 19.8% par rap-
port à 2011.

BRÈVES... BRÈVES... BRÈVES... COMMERCIALISÉE EN ALGÉRIE

La nouvelle Auris exhibe
son charme

Nous l’annoncions dans
notre dernière édition,
Toyota Algérie vient d’inté-
grer dans son catalogue la
toute nouvelle Auris qui
nous vient directement des
usines de la firme japonai-
se en Grande-Bretagne. 

Un style nouveau qui
reprend naturellement les nou-
veaux codes de design de la
marque que nous avons déjà
découvert sur les nouvelle Yaris
et Avensis et qui renseignent
largement sur la métamorphose
stylistique de Toyota comparati-
vement avec ses anciennes
créations. Des directives
auraient été clairement émises
par le PDG de Toyota aux diffé-
rents centres de développe-
ment pour rehausser le style du
premier constructeur mondial et
l’adapter aux attentes de ses
clients. Lors d’une présentation
à la presse national, les respon-
sables de Toyota Algérie,
Noureddine Hassaim, directeur
général, et Nacer Taibouni, res-
ponsable marketing, ont relevé
cette évolution qui se conforme
avec les nouvelles tendances
internationales en matière de
design automobile. Et à l’image
de sa petite sœur Yaris, Auris
se distingue par une véritable
rupture avec l’ancienne version
en exhibant une architecture
moderne, des lignes sédui-
santes et une allure expressé-
ment dynamique.

Une face avant plaisante
avec une calandre redessinée,
des feux diurnes en LED et une
ligne encore plus abaissée. La
face arrière arbore un change-
ment radical avec un raffine-
ment tant recherché. Ce sont
des dimensions en légère haus-
se, notamment au niveau de la

longueur et donc une habitabili-
té plus généreuse. L’intérieur
ne déroge pas à la règle du
changement en proposant une
planche de bord nouvelle et
l’écran tactile multifonctions
qu’on a déjà découvert sur la
Yaris. Côté équipements, elle
est naturellement dotée d’une
pléthore d’options de sécurité et
de confort ainsi que des aides à
la conduite pour assurer une
meilleure maîtrise du véhicule
dans les situations les plus
complexes ou lors des station-
nements. On citera notamment
l’ABS et l’EBD, l’assistance au
freinage d’urgence, radar de
stationnement à l’avant et à l’ar-
rière, caméra de recul, 9 air-
bags, toit panoramique,
Bluetooth, radio CD MP3 avec
11 haut-parleurs, jantes an allia-

ge de 16 pouces, volant et pom-
mier de levier de vitesse gainés
de cuir, climatisation automa-
tique, démarrage sans clé, etc.
Elle est proposée en deux
motorisations essence unique-
ment, le 1.3 l de 99 ch et le 1.6
l VVT-I qui développe une puis-
sance de 132 ch. Ces blocs
sont couplés, au choix, à une
boîte de vitesse manuelle de 6
rapports ou une boîte automa-
tique de 6 rapports.

Trois niveaux de finition sont
disponibles dans les sho-
wrooms de Toyota Algérie,
Dynamique, Dynamique+ et
Style. Ses prix de vente varient
entre 1 840 000 DA TTC pour
l’entrée de gamme, 2 190 000
et 2 650 000 DA TTC pour le
haut de gamme.

B. Bellil

Intervenant lors d’une rencontre avec la presse
nationale, le directeur général de Toyota Algérie et
à une question sur la domination continue de l’in-
fatigable Hilux dans le palmarès des ventes de la
marque japonaise sur le marché local, en dépit
d’une diversification de la gamme des véhicules
particuliers, affirmera : «Nous sommes déterminés
à élargir encore plus notre gamme et permettre, à

terme, de renverser la vapeur, mais en attendant,
nous sommes satisfaits des résultats réalisés
depuis plusieurs années par ce célèbre pick-up
qui confirme sa fiabilité et son adaptation aux
attentes des clients et aux conditions de roulage
difficiles.» Et de poursuivre : «Nous aimons la
domination du Hilux !» 

B. B. 

Le directeur général de la filiale du groupe Jamil
en Algérie, M. Hassaim, a levé le voile sur les nou-
veautés attendues dans notre pays au cours des
prochains mois. Il s’agit essentiellement du lance-
ment finalement de la nouvelle Prius Hybride qui a
été déjà présentée au grand public lors du dernier
Salon d’Alger, du nouveau RAV4 et du Verso nou-
velle génération. Ce dernier arrivera aussi bien en
motorisation essence que diesel.

B. B.

NOUVEAUTÉS 2013 CHEZ TOYOTA ALGÉRIE

RAV4, Verso…

HASSAIM, DG DE TOYOTA ALGÉRIE

«Nous aimons la domination du Hilux»

Top 10 des meilleures ventes par modèle 
en Europe en 2012
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