
Nous l’annoncions
dans notre dernière édi-
tion, le crossover de
Renault, le tout nouveau
Captur est désormais
disponible dans les sho-
wrooms de Renault. 

Il a fait l’objet à l’évi-
dence d’une présenta-
tion à la presse nationa-
le mardi dernier en pré-
sence du directeur
général de la filiale du
constructeur français,
Guillaume Josselin.

Ce dernier est revenu
par ailleurs sur les résul-
tats commerciaux de son
entreprise avec un volu-
me global qui atteint les
35 947 unités vendues au
cours des 5 premiers
mois de l’année en cours.
Il précisera surtout que
Renault a retrouvé sa
position de leader en
Algérie durant les mois
d’avril et mai derniers
après la mise sur le mar-
ché de ses nouvelles
vedettes, à savoir nou-
velles Symbol et Logan
qui ont su séduire rapide-
ment la clientèle algérien-
ne. Commentant la situa-
tion actuelle du marché
de l’automobile local, il
relèvera que «pour la pre-
mière fois depuis des
années, les volumes du
mois en cours ont régres-
sé de 6% par rapport au
mois précédent, ce qui
corroborerait les diffé-
rentes estimations de
recul attendu durant
l’exercice en cours».

Il ne dissimulera pas
les «grands espoirs» pla-
cés sur Captur et sur ses
capacités intrinsèques de
séduction de la clientèle

algérienne. Design, habi-
tabilité, équipement, pos-
sibilités de personnalisa-
tion, autant d’arguments
qui sont mis en avant
pour ne pas rater la sortie
de ce véhicule pas
comme les autres. Deux
niveaux de finition sont
ainsi proposés aux
Algériens, Trendy et Luxe
avec une dotation riche et

variée, ABS, AFU, ESC,
aide au démarrage en
côte, ordinateur de bord,
climatisation, régulateur
limiteur de vitesse, air-
bags, écran tactile, radar
de recul, housses de
siège amovibles, systè-
me Renault R-Link,
jantes en alliage et tutti
quanti… Deux blocs-
moteurs sont également

proposés, un essence
Euro 4, le TCe de 90 ch
et un diesel, le 1.5 dCi qui
développe la puissance
de 85 ch..

Les prix de vente
de Captur  varient entre
1 650 000 DA TTC pour la
version de base et 1 910
000 DA TTC pour la fini-
tion haut de gamme.
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RENAULT CAPTUR

Un rapport prix/équipements
avantageux

Dans le cadre de son «Blue Projet», Volkswagen s’asso-
cie avec la chefferie nationale des Scouts d’Algérie en faveur
de l’environnement sous le Label «Think Blue», en prenant
en charge la récupération et le recyclage des déchets plas-
tiques sur la plage.

Via ce partenariat entre Volkswagen et la chefferie natio-
nale des Scouts d’Algérie, l’action est agréée par l’Entreprise
de gestion touristique de Tipasa. Une grande équipe de
bénévoles sera mise en place et opérera en faisant nettoyer
les abords des plages ainsi que les fonds marins par des
plongeurs. L’opération de nettoyage durera toute la journée
du 24 juin 2013.

Chez Volkswagen, l’objectif n’est pas seulement de
concevoir des véhicules respectueux de l’environnement,:
«Nous voulons aller au-delà des concepts de produits et de
technologie. En effet, nous sommes convaincus que s’enga-
ger pour la planète exige une recherche d’innovation dans
un esprit écologique, mais aussi de nouveaux comporte-
ments. En voiture et partout ailleurs dans notre quotidien.
Avec ‘Think Blue’, nous voulons encourager ces comporte-
ments éco-citoyens».

C’est quoi Think Blue ? 
Quiconque construit des véhicules en porte la responsa-

bilité, pour ses clients et pour l’environnement. C’est pour-
quoi la durabilité chez Volkswagen est un objectif de la
société et non pas une promesse vide sans sens. «Vous
pouvez lire dans notre rapport de développement durable
actuel ce que nous avons fait jusqu’à présent pour atteindre
cet objectif. Mais ce que nous voulons, c’est parler moins et
agir plus. Chaque jour. C’est ce que nous appelons «Think
Blue». Avec «Think Blue», chacun peut agir à nos côtés pour
apporter sa contribution au développement durable et à
l’écologie. Jour après jour, devenons plus responsables et
préservons notre environnement. Au volant et ailleurs — en
un mot : partout.»

La mise au point de véhicules à faible émission de CO2
n’est qu’un début. Ensemble, exploitons au mieux ce
potentiel pour diminuer encore notre consommation de car-
burants — voilà le prochain objectif que nous souhaitons
atteindre pour le bien de notre planète.

CHEVROLET

Repositionnement
de Sail pour 

éviter le recul
Présent lors de la céré-

monie de présentation de la
nouvelle Opel Astra GTC, le
directeur général de Diamal,
Marc Hirschfeld, a confirmé
les contre-performances
commerciales de l’autre
marque du groupe, le géant
américain Chevrolet. Des
résultats de ventes en
régression comparativement
aux années précédentes, un
cumul de 9 231 à la fin du
mois de mai dernier et un
recul à la 8e place du
podium. Pour M. Hirschfield,

«plusieurs raisons objectives
ont été à l’origine de cette
situation, notamment le
mauvais positionnement tari-
faire du fer de lance de la
gamme, en l’occurrence Sail
qui a dû faire face à une
concurrence redoutable.
Après de longues négocia-
tions avec le constructeur,
nous avons réussi à reconsi-
dérer son prix de vente et
l’adapter à cette nouvelle
donne du marché.
Repositionné définitivement
à 950 000 DA TTC, Sail est

désormais le véhicule qui
propose le meilleur rapport
prix/équipements dans le
segment, en Algérie». 

Il précisera aussi que ses
ventes ont fini par reprendre
la courbe de la croissance.
Par ailleurs et sans prévoir
avec précision l’évolution du
marché de l’automobile en
Algérie, le premier respon-
sable de Diamal estime que
toutes les données semblent
conforter la thèse d’une bais-
se de la progression en 2013.
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Après l’Astra Sedan présentée à la
presse la veille du dernier Salon
d’Alger et qu’on attend toujours de voir
sillonner les routes du pays, c’est au
tour de l’emblématique Astra GTC
d’être dévoilée en avant-première dans
les nouveaux locaux de la marque à
Dely Ibrahim, sur les hauteurs d’Alger.
Un showroom flambant neuf pour
accueillir en vedette un bolide aux
lignes athlétiques séduisantes qui en
disent long sur ses performances rou-
tières. Et parions que dès sa mise en
circulation dans notre pays prévue vers

le début de l’année 2014, son design
ne saurait laisser indifférents les
badauds tant elle dégage une sportivi-
té remarquable.

Cependant, les journalistes pré-
sents resteront sur leur faim quant à
ses prix de vente. 

Mais au-delà de cette voiture d’ex-
ception pour une clientèle spécifique,
c’est l’activité de la marque allemande
qui a été également passée en revue
par les responsables de Diamal, son
représentant officiel en Algérie. Et c’est
Fernand Pautasso, directeur opération-
nel, qui prend la parole en premier pour
souligner les efforts consentis par sa
société pour élever le niveau de cette
présence à des standards internatio-
naux. Il insistera ainsi : «Nous voulons
réhabiliter l’image de ce label et lui
redonner la place qui doit être la sien-
ne dans un marché en plein essor.
Plusieurs actions ont été menées de

concert pour améliorer la qualité de
nos prestations à travers des pro-
grammes de formation, développer le
réseau et diversifier autant que pos-
sible la gamme». 

L’ouverture du showroom de Dely
Ibrahim entre précisément dans ce
cadre et offre désormais aux visiteurs
des espaces modernes conformes à la
charte du constructeur au blitz. Il en est
de même avec la succursale l’Etoile
d’Oran qui se veut également un autre
site exclusivement dédié aux clients de
la marque et vient surtout renforcer sa
présence dans la région ouest du pays.

Côté gamme disponible dans ces
showrooms, on rappelle l’arrivée en
2013 de l’Astra 4 portes et de la Corsa
Color Edition. 

Une gamme, hélas, extrêmement
réduite sachant que le constructeur
allemand dispose d’une large palette
de produits aussi bien dans le segment
des utilitaires que des véhicules parti-
culiers. M. Pautasso justifie cette lacu-
ne par la mauvaise qualité du carbu-
rant local. Un argument peu convain-
cant quand on sait que d’autres
constructeurs tout aussi exigeants ont
fait l’effort de s’adapter à cette situation
et proposent des véhicules modernes
et innovants.

Le chemin vers la gloire est encore
long et la stratégie adoptée par Diamal
pour rehausser l’image d’Opel en
Algérie doit être davantage renforcée
et accentuée.
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SOVAC/«THINK BLUE»
Encourager le comportement

éco-citoyen

OPEL EN ALGÉRIE

Comment rattraper 
le temps perdu ?
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