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Le trophée voiture de
l’année, édition 2015, se pré-
pare activement. Une initiati-
ve qui s’est hissée au fil des
années en une tradition bien
établie. Un événement atten-
du par les observateurs et
les intervenants dans le sec-
teur de l’automobile.
Instituée par le Club des
journalistes automobiles
algériens (CJAA), cette dis-
tinction annuelle se propose
de primer le véhicule qui
répond le plus au canevas
de critères retenus et surtout
à son adaptation aux
attentes des clients natio-
naux. Tant il est vrai que le
marché local se distingue
par des données spécifiques
parfois aux antipodes des
normes internationales.
Néanmoins, le barème du
CJAA met en avant les exi-
gences liées en premier lieu
à la sécurité et aux équipe-
ments y afférents, la beauté
du design, les performances
et le respect de l’environne-
ment, l’habitabilité et le
confort, la qualité de finition,
ainsi que le prix. 

Une première sélection
permet de relever l’ensemble
des nouveautés introduites
dans le pays durant l’exerci-
ce concerné. La seconde
étape consiste à n’en retenir
que 7 récipiendaires pour
l’épreuve finale. S’ensuivra
alors une série de tests
dynamiques et de contrôle
sur la base des critères sus-
mentionnés.

Constitué des représen-
tants des principaux titres de
la presse nationale, entre
quotidiens, chaînes de télé,
magazines et sites internet
spécialisés, le CJAA dési-
gnera, à quelques jours du
prochain Salon de l’automo-
bile d’Alger et à raison d’une
voix par titre, la voiture de
l’année 2015. Pour cette

année, les 7 candidates sont
: Audi A3 Berline, Citroën C4
Cactus, Mercedes Classe C,
Opel Corsa, Peugeot 308,
Suzuki Ciaz et Skoda Rapid
Spaceback. Il est à souligner
que dès la première édition,
des sponsors de dimension
internationale ont adhéré à
l’initiative et continuent à ce
jour d’accompagner le travail
du CJAA, à l’image de la
société ALD Automotive, un
des principaux acteurs du
leasing automobile et de la
location longue durée pour
les entreprises en Europe et
dans le monde. Avec un
chiffre d’affaires de l’ordre de
4,4 milliards de dollars, elle
dispose d’un parc automobi-
le de plus de 1 100 840 véhi-
cules en circulation à travers
le monde. Dans plusieurs
marchés, ALD affiche des
taux de croissance important
de 5,6%.  C’est aussi un
employeur de taille avec plus
de 4 500 travailleurs et la
gestion de quelque 100 000
clients.  En Algérie, ALD
Automotive se démarque en
tant que leader avec une

évolution continue de ses
activités, soit un taux qui
avoisine les +14% et un parc
roulant de l’ordre de près de
2 820 véhicules en 2014.

Aux côtés de ALD, on
trouve également Equipauto,
GL Event, Logicargo Algérie,
un spécialiste du transport
de véhicules, Globtainer,

commissionnaire transport,
Juba Edition et le manufactu-
rier de pneumatique, Pirelli.

Rappelons que le trophée
voiture de l’année a été
décerné en 2012 à la
Peugeot 508, en 2013 à la
Renault Clio 4 et en 2014 à
la Seat Leon.

B. Bellil

VOITURE DE L’ANNÉE 2015

7 candidates pour un trophée
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R.En 2014, le Dacia Duster est le véhicule le plus vendu dans

le monde chez le groupe français.
Les marques premium viennent de dévoiler des chiffres

mondiaux 2014 en très forte hausse. Chez les constructeurs
généralistes, le bilan est quand même moins exceptionnel, mais
certaines références tiennent malgré tout le coup. C'est notam-
ment le cas du groupe Renault, qui vient de dévoiler ses chiffres
mondiaux pour l'année 2014. Ces chiffres sont plutôt satisfai-
sants pour le constructeur français, même si la marque peut une
nouvelle fois dire merci à sa division Dacia pour afficher une
hausse de 3,4% à l’échelle mondiale.   La division Dacia est en
effet en hausse de 18,8% en 2014 par rapport à l'année 2013,
et même de 19,1% en comptabilisant la division utilitaire de la
marque roumaine. Cette hausse de Dacia couvre très largement
un léger repli des ventes de la marque Renault en 2014 : il s'est
vendu dans le monde 1,81 million  de Renault l'année passée,
soit une légère baisse de 1,4%. Une légère baisse qui s'explique
par l'instabilité de certains marchés stratégiques pour Renault,
notamment certains pays émergents. 

A noter en revanche la bonne performance de la marque sur
le vieux continent, avec une hausse de 12,5% en Europe et 1
464 611 unités écoulées, qui compense presque totalement la
baisse des marchés hors-Europe de 5,9%.   Et si vous vous
posiez la question de savoir quel était le véhicule Renault le plus
vendu dans le monde, la réponse pourrait vous surprendre puis-
qu'il s'agit du Duster. Le crossover vendu sous la bannière Dacia
sur notre marché affiche en effet le badge Renault (ou même
Nissan) sur d'autres marchés du monde. Au total, il s'est ainsi
écoulé 395 350 exemplaires du Duster en 2014, c'est donc
encore mieux que la Renault Clio qui s'est, elle, vendue à 378
526 unités sur la même période.

La Logan complète le podium mondial avec 234 766 exem-
plaires écoulés, et la Sandero est quatrième (227 036 exem-
plaires vendus). A noter le très beau chiffre du Captur, déjà cin-
quième meilleure vente mondiale de Renault avec 196 592 uni-
tés. L'arrivée prochaine de la nouvelle Mégane et de la nouvelle
mouture de la Laguna devrait donner un bon coup de pouce à
la marque pour 2015 et 2016.

GROUPE RENAULT DANS LE MONDE

Le Duster en tête
des ventes

Le fondateur et patron de la start-up américaine Local
Motors, spécialiste des prototypes automobiles, basé en
Arizona, rêve d'inciter ses contemporains à construire
leur voiture eux-mêmes, chez eux, avec une imprimante.
«Faites de la place dans votre garage !» John B. Rogers
Jr, fondateur et patron de la start-up américaine Local
Motors, n'y va pas par quatre chemins. Comme l'indique
son slogan publicitaire, ce spécialiste des prototypes
automobiles, basé en Arizona, rêve d'inciter ses contem-
porains à construire leur voiture eux-mêmes, chez eux,
avec une imprimante. 

Le trait est à peine forcé même si l'imprimante 3D
nécessaire pour cette voiture préfère les fils de carbone
aux feuilles de papier de format A4. Néanmoins Local
Motors réalise d'un bloc un buggy très solide dessiné
d'ailleurs par un styliste italien. Et bien entendu l'en-
semble est marqué du sceau de la modernité puisque
calculé avec l'aide d'une communauté d'internautes.

Cette Strati n'est pas la première auto à être réalisée
en 3D, mais ce petit cabriolet équipé du moteur électrique
de la petite Renault Twizy est le premier à s'imaginer un
avenir industriel. 

Comme une grande, la Strati a roulé au Salon de
Detroit, après avoir été patiemment construite jour après
jour devant les visiteurs du Salon auto de Chicago. 

Des milliers de visiteurs ont ainsi vu l'équipe de John
B. Rogers tisser cette voiture en 44 heures. Pas de risque
de surrégime donc puisque par exemple 14 heures suffi-
sent pour construire une Toyota Yaris à Valenciennes,
entre la bobine d'acier et sa sortie sur le parking.

Particularité de la voiture, sa structure, son châssis et
sa carrosserie sont réalisés en une seule pièce. Un tissa-
ge en couches successives de 500 kilos de filaments en
ABS fixe le prix de revient à 5500 dollars pour le seul
ensemble monobloc. Local Motors estime d'ailleurs que
la voiture coûtera in fine entre 20 000 et 30 000 dollars.
En effet, pour la faire rouler, il faudra encore ajouter
quatre roues, le moteur, le volant, et tout le reste qui n'est
pas encore fabriqué avec une imprimante 3D.

VOITURE EN 3D

Quel avenir industriel ?

LAND ROVER DEFENDER 

68 ans et des qualités de baroudeur intactes
Land Rover célèbre l'anni-

versaire du Defender avec
trois séries limitées : Heritage,
Adventure et Autobiography.
Véhicule emblématique de
Land Rover et sans doute l'un
des plus populaires de la pro-
duction automobile anglaise, le
Defender fête cette année ses
68 ans. Véritable icône du
monde utilitaire, il est depuis
devenu également un objet de
collection que les fans s'arra-
chent. Et on les comprend vu
les qualités de l'engin qui
passe encore aujourd'hui là où
de nombreux 4x4 modernes
s'arrêtent !

Pour lui rendre un vibrant
hommage et sans doute à la
veille d'une toute nouvelle ver-
sion (DC100), Land Rover est
retourné sur la plage Red
Wharf Bay à Anglesey. Ce des-
sin unique rappelle l'instant, en
1947, où Maurice Wilks,
Engineering Director de Rover,
a pour la première fois esquis-
sé le Land Rover original sur le
sable de Red Wharf Bay et l'a
proposée à son frère Spencer
Wilks, Directeur Général de

Rover. La marque proposera
en 2015 trois éditions limitées
baptisées Heritage, Adventure
et Autobiography et qui reçoi-
vent le moteur 2,2 litres diesel.
Land Rover étudie également
la possibilité de maintenir la
production de l'actuel Defender
dans une nouvelle usine
implantée à l'étranger. Toute
prolongation de production
serait maintenue à faible volu-
me pour répondre aux flottes
de véhicules professionnels et
aux ventes spéciales en
dehors de l'Union européenne.
«Nous voulions marquer la fin
de la production du Defender à
Solihull avec une série limitée.
Nous avons donc développé
trois interprétations différentes
du Defender qui mettent cha-
cune en avant sa force de

caractère et l'amplitude de ses
compétences, explique Nick
Rogers. Que nos clients soient
à la recherche des capacités
tout-terrain hors pair du Land
Rover, du meilleur en termes
de design et de performance,
ou qu'ils aient soif d'aventure, il
y aura une édition limitée du
Defender adaptée à leurs
besoins.»

L'édition Autobiography
propose plus de performances,
de luxe et de confort que
jamais, avec sa carrosserie
bicolore spécifique, son
habillage intérieur intégrale-
ment en cuir Windsor et sa
puissance qui passe de 122 à
150 Ch. Disponible à partir de
l'été 2015 en version 90
Station Wagon. L'édition
Heritage s'inspire des premiers

modèles Land Rover en asso-
ciant la nostalgie de leur desi-
gn au confort moderne.

Elle sera disponible partout
dans le monde, avec une car-
rosserie Grasmere Green et un
toit blanc. Le modèle se recon-
naît aussi par sa calandre his-
torique et les graphismes
«HUE 166» rappelant l'imma-
triculation du tout premier Land
Rover produit qui fut vite sur-
nommé «Huey», il sera propo-
sé en concession à partir de
l'été 2015.

L'édition Adventure sera
disponible sur tous les mar-
chés pour les clients Land
Rover friands de vie au grand
air et qui apprécient les apti-
tudes tout-terrain du Defender
pour «aller partout et tout
faire». Elle est dotée de protec-
tions de châssis supplémen-
taires et de pneumatiques
Goodyear MT/R pour encore
améliorer les capacités tout-
terrain hors pair du Defender.
Des motifs spécifiques et sa
cabine habillée de cuir permet-
tent à l'édition Adventure de
sortir du lot.


