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BMW EN ALGÉRIE

Une expertise premium
pour un retour en force

Nous le signalions
dans notre précédente
édition, la marque alle-
mande BMW a un nou-
veau représentant dans
notre pays, la société
Luxury Motor Work
(LMW), une joint-venture
entre le groupe de l’hom-
me d’affaires algérien
Mehri et Abu Dhabi
Motors (ADM), une filiale
du  groupe émirati Al
Saqer. 

Nous revenons cette
semaine sur l’expertise de
ADM dans le domaine des
véhicules haut de gamme et
des prestations de service
adaptées. Une visite du
siège imposant de l’entrepri-

se dans la banlieue de la
capitale des Emirats arabes
unis nous renseigne ample-

ment sur les moyens mis en
œuvre pour assurer à la
marque une représentation
de qualité et aux clients des
prestations de haut niveau.
Et au-delà de la visite, ce
sont également des «enga-
gements fermes» du pre-
mier responsable de la
société, Arno Husselmann,
à rehausser l’image de la
marque en Algérie et offrir
aux clients locaux un servi-
ce aux standards internatio-
naux. Le patron de Abu
Dhabi Motors affirmera sans
la moindre hésitation :
«Nous nous engageons à
offrir l’excellence et à fournir
des solutions attrayantes et
peu coûteuses, à dévelop-
per et améliorer nos installa-
tions et la satisfaction de la
clientèle et à consolider
l’image de marque des pro-
duits du groupe BMW en
Algérie.» 

En nous recevant dans
cette imposante et luxueuse
structure, M. Husselmann
nous fait part de la volonté
de Al Saqer Groupe de réali-
ser en Algérie des installa-
tions dignes de la marque et
des attentes des clients. Il
rappellera que «Abu Dhabi
Motors est synonyme de
pratiques commerciales
équitables, d’éthique et de
processus transparents
dans toutes les transactions
avec nos clients. Nous nous
efforçons de fournir un ser-
vice d’excellence dans
toutes nos activités».
Aujourd’hui, cette conces-
sion emploie quelque 700
personnes dans toutes les
spécialités, commerciaux et
administratifs et personnels
techniques d’entretien et de
réparation. Des installations
qui sont naturellement à la
pointe des dernières innova-
tions technologiques dans le
domaine de l’automobile.
On se doit de souligner que
le niveau d’exigence de la
clientèle dans cette partie

du monde est loin, très loin
du niveau basique des
attentes du client algérien,
tant les configurations en
équipements de confort et
de luxe ainsi qu’au plan de
la personnalisation des
véhicules, les standards
sont au summum du haut de
gamme.

Il va sans dire que les
prestations du service
après-vente sont tout aussi

prestigieuses et conformes
aux normes du constructeur.
Depuis l’accueil jusqu’à la
livraison du véhicule en pas-
sant par le service tech-
nique avec des équipe-
ments de haute technologie
et un process de prise en
charge de qualité premium.
La société Abu Dhabi
Motors cumule depuis sa
création en 1985, soit 30

années d’activité, une multi-
tude de distinctions et de
trophées divers pour préci-
sément la qualité de service
et le nombre de véhicules
vendus dans la région.

Une évolution qualitative

importante et progressive
avec des parts de marché
de plus en plus grandes. On
retrouve la gamme Mini
dans toutes ses déclinai-
sons avec une conduite par-
ticulière et une large palette
de personnalisation. A l’évi-
dence, les voitures Mini
feront partie de l’offre de
LMW en Algérie. 

Par ailleurs ce conces-
sionnaire particulier assure

également la représentation
du label Rolls Royce depuis
2008 avec un record de
vente global qui atteint les
1 000 exemplaires toutes
versions confondues de la
limousine de tous les
fantasmes. 

Un show-room spéciale-
ment dédié et des presta-
tions spécifiques sont réser-
vés aux clients privilégiés

de cette marque princière.
Et il est d’ores et déjà prévu
que Rolls Royce sera pré-
sentée en Algérie dans une
seconde phase de l’installa-
tion de Luxury Motor Work.

B. Bellil

RENAULT KAYOU

Une voiture 
à 5 000 euros

Renault vient d’annoncer le lancement d’un
projet d’une autre voiture à 5 000 euros. Après
la Dacia Logan, le constructeur français comp-
te se fondre sur une autre marque de l’Alliance
Renault-Nissan, en l’occurrence la japonaise
Datsun qui renaît de ses cendres. C’est la
marque à bas prix de Nissan qui offrira l’oppor-
tunité à Renault de développer son offre
entrée de gamme et étendre son audience
dans une large partie du monde et qui sont
autant de marchés à fort potentiel de croissan-
ce.

La nouvelle Renault Kayou reposera donc
sur la plateforme de la Datsun Go qui est com-
mercialisée en Inde au prix de 5 200 euros.  Elle
recevra sans aucun doute une motorisation
d’une cylindrée de l’ordre de 800 cc et serait
probablement fabriquée en Inde.  

Pour maintenir un prix aussi bas, la voiture
fait des économies sur des éléments de sécu-
rité et s'affranchit également de quelques
normes anti-pollution. Des éléments néces-
saires à son homologation en Europe qui
feraient assez largement augmenter son prix. 

Pourrait-elle un jour débarquer en Algérie à
ce niveau de prix et avec une dotation en équi-
pements de sécurité réduite au minimum ?
Une question somme toute légitime eu égard
aux conditions imposées par le nouveau
cahier des charges.

L. S. A.
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MERCEDES GLC

Le futur remplaçant du GLK

Entre les construc-
teurs allemands pre-
miums, le combat est
entier et sur tous les seg-
ments possibles. 

Après avoir lancé le
premier «crossover-
coupé» X6, BMW a été
rejoint par Mercedes-
Benz quelques années
plus tard via son GLE
Coupé dévoilé au Salon
de Los Angeles 2014. De
nouveau pionnier avec le
plus compact X4 lancé
en 2014, le constructeur
bavarois sera cette fois
rapidement concurrencé,
la firme à l'Etoile prenant
l'inspiration. Au Salon de
Shanghai cette semaine,

Mercedes-Benz expose
le GLC Coupé, un
concept-car préfigurant à
95% le modèle de série
qui en découlera, GLC
étant la nouvelle appella-
tion du GLK, dont la
seconde génération est
attendue cette année.

Remarquable avec sa
couleur jaune mat et ses
grandes jantes, le GLC
Coupé est donc un cros-
sover aux allures de
coupé, d'une longueur de
4,73 mètres, soit 20 cm
de plus que le GLK et 7
cm de plus que le X4,
mais beaucoup plus bas
que ce dernier avec une
hauteur de 1,59 m contre

1,68 m. Les lignes sont
réussies, moins impo-
santes que le grand frère
GLE Coupé, dont il s'ins-
pire avec grande généro-
sité en en reprenant la
découpe de pavillon, la
calandre massive, le
bouclier de la version
AMG, les plis latéraux, le
marchepieds, les feux
horizontaux arrière (ici à
led et animés). 

Le GLC apporte néan-
moins des rétroviseurs
plus fantasques — repris
en série —, des optiques
avant affinés, des
passages de roues en
arc   de cercle (ceux du
GLE sont légèrement
carrés) et quatre sorties
d'échappement.

La motorisation utili-
sée sur ce prototype est
un 3,0 litres V6 essence
délivrant 367 chevaux de
puissance de 520 Nm de
couple aux quatre roues
via une boîte automa-
tique 9 vitesses.

Arno Husselmann,
DG de ADM.


