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N O U V E L L E  C I T R O Ë N  C 3

L e fer de lance de la marque
aux chevrons, la C3, change
de look et affûte ses armes

pour faire face à une concurrence de
plus en plus redoutable. La nouvelle
citadine de Citroën opte pour le fun
dans son design en proposant une
palette de combinaisons de couleurs
large et variée et qui lui procure
désormais une allure élégante et dis-
tinguée.

Le changement de la C3 se veut
en profondeur et concerne aussi bien
le style extérieur qu’intérieur. Une
rupture soulignée avec l’ancienne
version est surtout une évolution qua-
litative remarquable. D’emblée, les
designers et ingénieurs du construc-
teur ont placé la barre très haut dans
la refondation de ce best-seller. Une
référence au C4 Cactus est claire-
ment assumée dans les choix stylis-
tiques et technologiques. Fini le
temps des rondeurs excessives du
précédent modèle et de son pare-
brise panoramique.

Un design moderne et distingué
Nouvelle C3, troisième dans la

lignée, c’est d’abord une personnalité
plus et mieux affirmée qui fait la part
belle à l’originalité et à la jovialité.
Peinture bicolore, airbump sur les
flancs, passages de roue façon SUV,
multiples possibilités de personnali-
sation, des poignées de porte inspi-
rées des articles de la bagagerie et

une tendance nette à l’optimisme.
La face avant exprime on ne peut

mieux cette volonté du constructeur à
en faire un véhicule baigné de fraî-
cheur et de dynamisme. L’objectif fixé
étant à l’évidence de rendre la nou-
velle C3 reconnaissable par
son style et son «accou-
trement» haut en couleur.
C’est une signature lumi-
neuse à double étage
désormais spécifique de
la marque Citroën et qui
confère au véhicule une
allure encore plus distin-
guée. Les chevrons et
leur double barre chromée
s’étirent vers les feux de jour à LED
et soulignent à leur manière la lar-
geur de la voiture. On découvre des
projecteurs de nouvelle génération
au regard technologique arborant un
style tout en rondeur. 

Sur le plan latéral, on relève sur-
tout le pavillon flottant structuré
autour de montants de pare-brise
noirs ainsi que des arcs de toit ten-
dus qui accentuent le dynamisme de
la silhouette, tout comme on signale
un savant dosage dans la répartition
des espaces entre la carrosserie et la
vitre, ce qui se traduit par une dimen-
sion protectrice et une attitude posée
et sereine. Et naturellement les air-
bumps, cette protection latérale,
apparus pour la première fois sur C4
Cactus et qui sont censés assurer la
protection de la carrosserie contre les

agressions de tous les jours, soleil,
eau, vieillissement rayures, etc. 

Empattement et habitabilité
en hausse

Les mensurations de cette nou-
velle star du segment des citadines
affichent globalement une augmenta-
tion comparativement à l’ancien
modèle, tant en longueur qu’en
empattement, ce qui se traduit par
une habitabilité améliorée et des
espaces aux jambes qui assurent un
bien-être à bord en évolution. Il en
est de même pour le volume de char-
gement qui atteint les 300 l et qui
reste l’un des meilleurs du segment.

A l’intérieur de la nouvelle Citroën
C3, le changement est tout aussi
important et offre aux passagers des
conditions de confort et de bien-être
dignes de la tradition de la maison,
accueillant, intuitif et résolument
moderne avec une planche de bord
en rupture totale avec le passé et
s’étirant de part et d’autre de l’habi-
tacle, une tablette tactile de 7 pouces
insérée en position basse et qui
intègre toutes les fonctionnalités, cli-
matisation, système audio, réglages
divers, navigation… 

Une offre de personnalisation
large et variée

Comme on le soulignait plus haut,
l’offre de personnalisation permet à
chaque client d’affirmer sa personna-
lité et son style et se décline en une
large variété de coloris aussi bien
pour l’extérieur que l’intérieur, allant
du plus pop au plus classique, soit au
total quelque 36 combinaisons.

Au-delà du style et du design,
Nouvelle C3 c’est une avancée tech-
nologique de premier ordre avec sa
dotation en première mondiale de la
«Connected Cam», une caméra
haute définition installée derrière le
rétroviseur intérieur et qui permet de
photographier et de filmer des
scènes et de paysage et d’événe-
ments sur la route et qui peuvent être
par la suite partagés sur les réseaux
sociaux. 

Elle se déclenche aussi
automatiquement en cas

d’accident afin d’en-
registrer les 30 secondes précédant
le choc et s’avérer ainsi comme une
boîte noire de la voiture pouvant
expliquer les causes de l’incident.
Toujours dans le domaine de la dota-
tion, on note que les trois finitions de
la nouvelle C3 proposent un large
choix d’équipements qui vont des
plus classiques comme la climatisa-
tion automatique, le verrouillage cen-
tralisé des ouvrants, système audio
de haute performance, navigation,
aux plus sophistiqués, à l’image des
aides à la conduite, alerte au fran-
chissement involontaire de ligne, sur-
veillance d’angle mort, connectivité
optimisée avec les smartphones via
l’application MirrorLink, caméra de
recul, lecture des plaques de vitesse,
accès et démarrage mains libres, etc.

Nouvelle génération de
moteurs

Sous le capot, la nouvelle citadine
de Citroën propose une gamme de
moteurs de dernière génération
essence Pure Tech de trois cylindres
et développant des puissances de,
68, 82 et 110 Ch et diesel Blue HDi
de 75 et 100 Ch. Ces blocs se distin-
guent par leur sobriété et leur effi-
cience d’autant qu’ils sont associés à
deux boîtes de vitesses, l’une
manuelle de 5 rapports et l’autre
automatique de 6 rapports.

À l’invitation de la société Saida,
représentant officiel de Citroën en
Algérie, nous avons participé la
semaine écoulée aux essais interna-
tionaux qui se sont déroulés à
Barcelone en Espagne. Des circuits
variés de routes nationales, de mon-
tagnes avec un chapelet de virages

en épingle à cheveux et aussi d’auto-
route, permettent d’avoir une appré-
ciation globale de ses performances.
Et le moins qu’on puisse avancer
c’est que son comportement routier
se trouve largement avantagé par un
train roulant efficace qui assure au
véhicule une stabilité à toute épreuve
dans les courbes et une absorption
en tout confort des inégalités de la
chaussée. Ses moteurs essence de
trois cylindres à la sonorité si spéci-
fique assument correctement les
montées en lacets de la banlieue

nord de la capitale catalane.
D’autres blocs plus puissants sont
d’ores et déjà annoncés par les

responsables de la marque pour
les mois à venir.

L’arrivée de la nouvelle C3 en
Algérie serait attendue vers le
début de l’année prochaine, mais

reste toutefois tributaire des 
évolutions réglementaires dans 
notre pays. 

B. Bellil

Un best-seller
des ventes

Avec 3,5 millions d’exem-
plaires vendus depuis sa premiè-
re génération lancée en 2002, la
C3 est bel et bien le best-seller
des ventes de Citroën aussi bien
en Europe que dans toutes les
régions du monde où elle est
commercialisée. 

Dans sa nouvelle architecture,
elle affiche clairement un déta-
chement par rapport au style des
précédentes variantes et arbore
une filiation évidente avec le nou-
veau look de la marque inauguré
avec C4 Cactus.

B. B.

L’autre nouveauté
apportée par la nouvel-
le C3, c’est incontesta-
blement le
confort de sa
sellerie, redessi-
née et refondée.
Particulièrement
moelleux et
accueillants, ses
n o u v e a u x
sièges dispo-
sent d’un bon

maintien lombaire et
proposent ainsi un
confort digne de la

mythique DS. Cette
évolution est rendue
possible grâce à l’utili-

sation de nou-
veaux matériaux et
des mousses
assouplies qui ont
le mérite de contri-
buer en plus à la
sensation d’isole-
ment des passa-
gers de la route.

B. B. 

Un confort dans la lignée de DS

Le Soir Auto : Pouvez-vous
nous situer la clientèle que vous
espérez atteindre à travers cette
nouvelle C3 ?

Thierry Blanchard : C’est une
clientèle qui commence sur des
motorisations développant des puis-
sances de l’ordre de 68 Ch, 82 Ch
voire 110 Ch et aussi bien essence
que diesel, selon les marchés. Et
c’est important pour nous de nous
placer sur ce positionnement sachant
que Citroën est une marque généra-
liste et  cœur de marché, et c’est ce
que nous voulions réaliser avec le
lancement de cette nouvelle C3. Et
comme vous avez pu le constater,
tous les moteurs de nouvelle généra-
tion que nous avons mis au point sont
sur cette voiture.

La filiation avec le design de C4
Cactus domine largement le style
de la nouvelle C3, est-ce un choix
stratégique délibéré ?

C’est clairement un choix. Ce qui
est important pour Citroën, c’est la
cohérence. Il y a la notion de timing
des lancements pondérés par région
mais il y a également la cohérence.
La force d’une marque et son image
reposent essentiellement sur la cohé-
rence de ses produits. Et c’est dans
cet esprit que lorsqu’on a dessiné
cette voiture, on s’est inspiré des
gènes et des codes de C4 Cactus.
On trouve notamment la face avant
double étage, les airbumps, des clins
d’œil à l’intérieur, comme la tablette
tactile, les sangles sur les accoudoirs
des portes. C’est toute cette filiation,
cette cohérence qu’on a voulu retrou-
ver sur la nouvelle génération de C3.

Et donc vous vous écartez clai-
rement de l’esprit C3.

Oui c’est vrai qu’on est réellement
parti d’une page blanche.

Et vous ne craignez pas les
réserves des clients traditionnels
de C3 ?

Nous avons effectivement deux
axes majeurs, le premier, c’est l’as-
pect fidélisation. Quand on décide de
refaire un best-seller qui s’est vendu à
3,5 millions d’exemplaires, on doit for-
cément retrouver nos clients C3 dans
nos points de vente. Et c’est pour ça
aussi que la voiture existe aussi en
coloris mono ton, sans airbumps et
avec des ambiances intérieures plus
neutres. Le second axe, c’est aussi
d’aller chercher une clientèle en
conquête, des familles plus actives,
plus jeunes, des familles plus sen-
sibles aux codes du SUV. Des clients
qui aspirent à la distinction et à la per-
sonnalisation.

Propos recueillis par B. B.

«La force d’une marque, c’est la
cohérence de ses produits»

THIERRY BLANCHARD, 
CHEF DE PRODUIT C3 :

3 motorisations
pour l’Algérie
Attendue en début d’année pro-

chaine, la Citroën C3, millésime
2016 sera dotée, selon le respon-
sable des relations presse chez
Saida, Mohamed Nazih Azaoun, de
3 moteurs différents, deux essence,
le 1.2 Pure Tech de 82 Ch et le 1.6
VTI de 115 Ch en boîte automatique
et un diesel, le 1.6 HDi qui dévelop-
pe une puissance de 90 Ch. 

Il reste à espérer que cette nou-
veauté pourra débarquer à Alger
dans les délais annoncés et aussi
que les homologations techniques
nécessaires puissent être établies
pour permettre au client algérien de
profiter des avantages de la caméra
embarquée, la «Connected Cam».

B. B.

Offensive de charme et montée en gamme
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