
Quel modèle de formation pour «l’e-journaliste» ?

En Algérie, les éditeurs de presse en ligne se sont tournés
vers le tout numérique pour chercher de «l’e-audience»
générée par l’accroissement du taux de connectivité de la
société. Depuis quelques mois, beaucoup d’éditeurs multi-
plient la publication des annonces de recrutement de jour-
nalistes sur leurs supports électroniques. 

Le journaliste numérique privilégie toujours la forme de
l’article sur son fond. Autrement dit, les écoles de journalis-
me doivent apprendre aux membres de cette nouvelle caté-
gorie de journaliste à maîtriser en premier lieu les outils
techniques du multimédia, sans remettre en cause les prin-
cipes de la pédagogie traditionnelle de la formation des jour-
nalistes qui s’appuient essentiellement sur la manière de

rédiger des articles. Aujourd’hui, dans plusieurs pays,
comme les Etats-Unis, de nombreuses écoles de journalisme
offrent aux étudiants de nouvelles compétences techniques,
aux dépens des enseignements traditionnels. Savoir incorpo-
rer du son ou de la vidéo sur la toile devient ainsi l’une des
préoccupations majeures du journaliste numérique. Il
devient ainsi impératif de définir le concept de cette profes-
sion dont le principe est basé sur la fourniture d’un service
de communication, destiné aux utilisateurs en ligne d’un
réseau de télécommunications, via un support électronique
édité à titre professionnel par une personne physique ou
morale qui souhaite obtenir une importante visibilité sur le
Net. Pour rappel, les avancées notables relevées dans le
domaine du numérique ont facilité l’exercice quotidien du
métier de journaliste de la presse écrite. En revanche, elles

ont propulsé cette presse dans une crise internationale
inédite. Chaque jour, elle enregistre une baisse de ses reve-
nus publicitaires et surtout du nombre de ses lecteurs sur
support papier. Le passage des supports journalistiques vers
le tout numérique a provoqué une vraie mutation dans le
secteur des médias. Le lecteur est devenu placé au plus près
de l’actualité. C’est pourquoi, les éditeurs de la presse numé-
rique donnent plus d’importance à la quantité de données
générées sur la toile qu’à la qualité du contenu des articles
écrits. Ils veulent attirer des annonceurs qui trouveront plus
facilement leurs clients grâce au traitement des données
journalistiques consultées par le lectorat numérique. Ils
cherchent donc à transformer la réussite technique en réus-
site commerciale.
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l La tendance est à la mobilité et particulièrement au smartphone en Afrique, et l’Algérie ne déroge pas à la
règle, note le dernier rapport «TMT Predictions 2017» du cabinet Deloitte, consacré aux «évolutions d’usage»
en Afrique dans le secteur des TIC. Les préoccupations en matière de sécurité routière, de cybersécurité, et

l’usage d’outils de «navigation intérieure» et de «machine learning» font également partie de ces tendances.
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l Avec le Galaxy S8, Samsung lance la
technologie DeX, une solution innovante

qui transforme le smartphone en
ordinateur de bureau.

Les requêtes
d’information des
gouvernements

en hausse
l Facebook a publié le 27 avril son «Rapport mondial
des requêtes des gouvernements» pour le second
semestre de l’année 2016 en hausse de 9% par

rapport au précédent semestre. Pour la première fois,
le document inclut des informations sur les

perturbations de l’internet et leur impact sur l'accès
aux produits et services de Facebook.


