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GLOBAL MOTORS INDUSTRIES

À la conquête de l’Afrique
L e groupe Global

Motors Industries
(GMI) vient d’enre-

gistrer une belle presta-
tion d’image et de marke-
ting à travers sa participa-
tion à la dernière exposi-
tion-vente des produits
algériens qui a eu lieu
dans la capitale maurita-
nienne, Nouakchott, entre
le 30 avril et le 7 mai der-
niers. Le représentant et
fabricant exclusif de
Hyundai Trucks & Bus a
saisi cette opportunité
pour présenter quelques
modèles de la gamme de
véhicules utilitaires et
industriels assemblés
dans l’usine de GMI à
Batna. Des produits qui
ont, selon un communiqué
du groupe, suscité un vif
intérêt de la part des visi-
teurs et de clients qui se
sont attardés dans le
stand du constructeur. On
apprend ainsi que «plu-
sieurs véhicules ont été
vendus dont certains déjà
livrés à leurs clients finaux
durant cet évènement.
Les opérations de paie-
ment ont déjà débuté». Il
est également souligné
que «c’est là la première
opération d’exportation de
véhicules industriels
made in Algeria réalisée
par GMI après une année
d’activité seulement et
avec une année d’avance
sur son calendrier initial
grâce à un environnement
favorable». Rappelons, en
effet, que le déploiement à
l’international figurait en
bonne place dans les
tablettes de développe-
ment de l’entreprise et qui
devait intervenir initiale-
ment après la satisfaction
des besoins du marché
national. 

A l’évidence, GMI a
réussi la prouesse de
constituer un stock de dis-
ponibilités pour l’en-
semble des modèles de la
gamme, notamment les
produits ayant une forte
sollicitation de la part des
clients algériens, comme
la famille des Mighty et du
fourgon H350.

Pour GMI, l’appétit
vient en mangeant, et
d’ores et déjà, un objectif
d’exportation est fixé pour
l’exercice en cours, 2017,
soit 500 véhicules qui
seront écoulés dans cinq
pays africains.

Le directeur du
Business Development
chez GMI, Boualem
Ghaleb, précise qu’une
direction dédiée à l’expor-

tation a été mise sur pied
pour assurer la promotion
des produits Hyundai
Batna et le suivi des opé-

rations de

vente et de livraison.
On apprend, par

ailleurs, que des prospec-
tions ont été initiées à
Nouakchott pour étudier

l’éventualité d’une repré-
sentation de GMI en
Mauritanie.

B. B. 

BRÈVES... BRÈVES...  BRÈVES...

RENAULT ALGÉRIE

Nouvelles missions pour
Guillaume Josselin

Les «happy hours»
du mois de mai

Une tradition se perpétue

Le directeur général de
Renault Algérie, Guillaume
Josselin, vient d’être
nommé vice-président
sales & marketing de la
région Afrique - Moyen-
Orient - Inde, selon un
communiqué diffusé par la
filiale. 

Ce document précise
également que Josselin
assume ses nouvelles mis-
sions depuis le 15 mai
écoulé et qu’il conserve en
même temps ses fonctions
de directeur général de
Renault Algérie. 

LSA

Afin de faciliter la vie à
ses clients et leur permettre
de faire les opérations d’en-
tretien courantes dans les
meilleures conditions, la
succursale Peugeot d’Oued
Smar annonce à son
aimable clientèle que le ser-
vice Peugeot Rapide restera
dorénavant ouvert jusqu’à
21h tous les jours de la
semaine. Ce nouveau servi-
ce mis en place par Peugeot
Algérie permettra aux
clients d’effectuer les diffé-
rentes opérations (vidange,
changement de plaquettes,
changement de filtres...)
dans les ateliers après les
horaires administratifs, ce
qui leur évitera les désagré-
ments causés par leur
absence durant la journée.

Pendant leur attente, les

clients pourront se reposer
dans de confortables salons
proposant journaux, TV et
internet.

Le client a toujours la
possibilité de prendre un
rendez-vous en ligne,
depuis son smartphone, sa
tablette ou son PC
(www.peugeot.dz) à l’heure
qui lui convient. Cela lui per-
mettra d’être pris en charge
immédiatement lors de son
arrivée. Et pour lancer ces
tout nouveaux horaires,
Peugeot Oued Smar propo-
se à ses clients durant tout
le mois de mai ses «happy
hours» : une remise excep-
tionnelle de 10% sur la
pièce et la main-d’œuvre
sera accordée pour toute
intervention réalisée entre
17h et 21h.

Alors que DS
Automobiles prévoit de
commercialiser la nouvelle
DS 7 Crossback pour
2018, la firme premium de
PSA (Peugeot, Citroën DS
et depuis peu Opel) a créé
une DS 7 Présidentielle
personnalisée avec
notamment un toit décou-
vrable pour permettre au
nouveau président fran-
çais de saluer les badauds
sur les Champs-Élysées.

Le premier DS 7
Crossback sur la route : les
ingénieurs et artisans de

DS ont mis le meilleur de
leur savoir-faire pour per-
sonnaliser ce véhicule
unique présidentiel, 7 mois
avant sa commercialisa-
tion (janvier 2018). 

D’une couleur de cais-
se bleu encre, il dispose
d’un toit découvrable réali-
sé sur mesure et des élé-
ments identitaires de la
fonction (signature
«République française»,
porte-drapeau...).

L’intérieur est en cuir
artleather noir (inspiration
opéra) auquel a été ajou-
tée une création française :
la toile de laque conçue et
fabriquée par l’Atelier
Maury.  

Les jantes 20 pouces
portent des éléments de
personnalisation dorés. Et,
enfin, l’ensemble des équi-
pements high-tech de la
gamme DS 7 Crossback
est présent. 
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