
Younès Djama - Alger (Le
Soir) - «On a tendance à croire
qu’il y a beaucoup de consom-
mation (durant le Ramadhan)
alors que pendant la journée
personne ne consomme, et ce
n’est que le soir que les
ménages consomment des
boissons», relève le président
de l’Apab. «En fait, ce qui n’est
pas consommé dans les cafés
pendant la journée le sera le
soir.» Selon M. Hamani, on ne
peut pas parler d’une grosse
consommation durant le
Ramadhan. «On a l’impression
qu’on consomme beaucoup
plus durant le mois de carême,
mais il ne faut pas oublier que
les gens qui consommaient
dans les cafés ont reporté leur
consommation dans leurs mai-
sons. Il y a un transfert de lieu
de consommation de l’extérieur
du quartier vers la maison. Si
on a cette impression que la
consommation a augmenté
chez les commerçants et épi-
ciers, c’est parce qu’ils récupè-
rent ce qui est vendu dans les
cafés». 

Le directeur général de
NCA Rouiba et président de la
filière boissons à l’Apab, Sahbi
Othmani, fait état d’un phéno-
mène de stagnation de la filière
boissons sous l’effet de l’infla-
tion et de la diminution du pou-

voir d’achat des ménages algé-
riens. Sur les tendances de
consommation en termes de
volumes, M. Hamani affirme ne
pas disposer de chiffres mais
promet de les rendre publics
après le mois de carême. 

On remarque, en effet, une
absence des tendances de
consommation des boissons
(jus et boissons gazeuses) en
Algérie. Dans une étude com-
mandée par l’Apab et datée de
2012, le niveau de consomma-
tion était jugé très inférieur
comparé aux pays du nord de
la Méditerranée et légèrement
inférieur à celui des pays voi-
sins. Cependant, un rapport de
la FAO (2009) situe l’Algérie
bien au-dessus de la moyenne
mondiale, soit à la 44e place sur
184 pays, avec 3 095
calories/personne/jour. 

Le niveau de consomma-
tion a enregistré une croissan-
ce globale de 7,30% entre les
périodes 1990-1992 et 2006-
2008. Le chef de département
économie de l’université
Mouloud-Mammeri de Tizi-
Ouzou, Sam Hocine, est d’avis
que les boissons gazeuses
sont les plus sollicitées durant
le mois de carême et même
parfois la consommation des
sodas est nettement supérieu-
re que l'eau et les jus de fruit.

Selon lui, la première raison
revient au climat chaud où «le
rêve des jeûneurs» durant
cette journée dure et pénible
est la boisson fraîche. «Bien
entendu, dans tous les paniers
des consommateurs, on trouve
au moins une ou deux boissons
(gazeuses et jus). La seconde
raison est de l'ordre du marke-
ting.» «On assiste pendant le
Ramadhan à des campagnes
publicitaires de toutes natures
sur les produits alimentaires en
général et en particulier sur les
sodas car les opérateurs en
général se rendent compte de
ce besoin vital des consomma-
teurs pendant le mois de carê-
me mais cela peut cependant
entraîner, d'une part, des situa-
tions de gaspillage dans la
mesure où les dépenses sur
des produits secondaires pas-
sent prioritaires par rapport aux
produits de première nécessite

(relation eau/soda)», relève M.
Sam. Sur l’aspect lié à la quali-
té, le président de l’Apab, Ali
Hamani, rappelle qu’il y a cette
tendance où les consomma-
teurs vont davantage vers les
produits de qualité. Mais pen-
dant le Ramadhan, les gens
achètent des produits non
conformes comme ces cherbet
dans des sachets… malheu-
reusement au détriment de leur
santé. Ce qui pose un problè-
me de prise de conscience
chez les consommateurs.
«C’est pourquoi, quoi qu’on
fasse, s’il n’y a pas de prise de
conscience pour dire “attention,
n’achetez pas des maladies à
vos enfants”, les consomma-
teurs, attirés par les prix bas,
ont toujours tendance à aller
vers ce genre de produits mal-
gré les campagnes de sensibi-
lisation.» 

Y. D.

Le Soir
d’Algérie Actualité

Est-ce vrai que le mois de Ramadhan est la
période propice à une plus forte consommation
de boissons sous toutes les formes (jus, bois-
sons gazeuses…) ? Ali Hamani, président de
l’Association des producteurs algériens de bois-
sons (Apab),  bat en brèche une certaine idée
reçue. Et pour cause…
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EFFET DE LA CRISE ÉCONOMIQUE

La consommation des boissons
sucrées stagne

L’inflation est passée par là.

Le soixante-dixième festi-
val de Cannes se verdit. Il
prend les couleurs de l’écolo-
gie. Il met à l’honneur le cli-
mat et contribue à sa manière
à l’éveil des consciences sur
la rapidité du réchauffement
climatique.

Cannes n’est pas à son
premier coup d’essai. En
2015, le festival s’était clôturé avec le documentaire
La glace et le ciel qui dresse un portrait du scienti-
fique Claude Laurius réalisé par Eric Jacquet.

Avec la projection hors compétition, lundi 22 mai
2017, du nouveau film d’Al Gore, Champion de la
Terre et prix Nobel, Une suite qui dérange : le temps
de l’action, le festival de Cannes donne le ton et
confirme sa nouvelle tendance.

Une vérité qui dérange
Déjà en 2006, le premier documentaire d’Al Gore,

Une vérité qui dérange consacré totalement à la
question climatique, avait fait impression et a raflé
deux oscars tout en se plaçant à la troisième place
des documentaires les plus vus au cinéma aux Etats-
Unis.

A un moment où le G7, lors de sa dernière réunion
à Taormina en Sicile, n’est pas parvenu à rallier l’ad-
ministration américaine à l’Accord de Paris, ce nou-
veau documentaire se veut un message d’espoir.

Dans ce documentaire, les premières images
montrent l’ancien vice-président dans la ferme de
son enfance dans le Tennessee, mais également au
Groenland, avec des gros plans à couper le souffle
sur le processus de fonte des glaces.

Les dernières images sont consacrées à la
Conférence sur le climat de Paris (COP21) où
l’Algérie a joué un rôle actif et remarqué dans la fabri-
cation de l’Accord.

Ce documentaire, qui sortira en juillet aux Etats-
Unis et en automne dans le monde, se veut une
réponse aux «contempteurs» des défenseurs du cli-
mat et aux «climatosceptiques».

L’élan commun est toujours aussi fort
C’est dire que le mouvement pour le climat est

aujourd’hui fortement engagé. Les défenseurs multi-
plient les espaces d’explication et de sensibilisation
pour l’éveil des consciences et démontrent, si besoin
est, que personne ne peut arrêter cette dynamique.
Hélas, dans le monde, les phénomènes extrêmes
s’intensifient…

Pour le seul mois de mai, une trentaine d’inonda-
tions ont emporté des centaines d’hommes et leurs
biens. Plusieurs pays ont été affectés : le Sri Lanka
(170 morts), le Canada, le Brésil, la Bolivie, la
Russie, la Côte d’Ivoire, l’Arabie Saoudite, la
Thaïlande, la Guyane… Ces phénomènes sont une
alerte et un révélateur de l’aggravation du climat sur
la planète.

Mais l’élan ne faiblit pas. Jeudi 18 mai 2017, les
délégués du climat du monde entier concluaient à
Bonn dix jours de négociations sur le réchauffement
climatique.

L’ambassadrice fidjienne, Nazhat Shameem
Khan, dont le pays présidera en novembre 2017 la
prochaine conférence sur le climat, a insisté sur le fait
de rester «positif» et de maintenir «l’élan commun»
malgré les incertitudes qui pèsent sur l’avenir de
notre planète.

C. R.

*Ambassadeur des Déserts et des Terres
arides (Convention des Nations-Unies  pour la
lutte contre la désertification). Président de la
Fondation des Déserts du monde. Ancien
ministre.

CONTRIBUTION

Les questions du climat
de Cannes à Bonn…

Erratum
Nos lecteurs l’ont certai-

nement remarqué : dans
notre précédente édition,
une erreur nous a fait
paraître une fausse photo
du professeur Mokhtar
Hasbellaoui, le nouveau
ministre de la Santé.

Ce que nous corrigeons
en publiant la vraie photo du ministre.

Nos excuses au concerné et à nos lecteurs.

Djezzy présente ses offres promotionnelles
du mois de Ramadhan

Des offres dévoilées lors d’une confé-
rence-déjeuner, rupture du jeûne, à laquel-
le ont pris part plusieurs invités dont les
hauts responsables de l’opérateur de télé-
phonie.

D’emblée, M. Vincenzo Nesci, prési-
dent-directeur général de Djezzy, qui s’est
dit content de partager le ftour avec tous
ses invités, est revenu d’abord sur sa gran-
de satisfaction et la réussite de la dernière
conférence du groupe Veon, propriétaire de
Djezzy, organisée à Alger du 14 au 17 mai,
avec la présence de 120 managers mon-
diaux du groupe, présidée par le patron du
groupe Jean-Yves Charlier ; un groupe pré-
sent dans 13 pays qui regroupe près de
750 millions d’habitants. 

A cette occasion, M. Nesci a tenu à
remercier les autorités algériennes, notam-
ment le ministère des Affaires étrangères
(MAE) «qui n’ont pas lésiné sur les efforts
pour nous accorder plus de 120 visas en un
temps record. Je tiens à remercier person-
nellement les autorités algériennes pour
leur aide très précieuse pour la réussite de
notre conférence». 

Et après avoir retracé son parcours en
Algérie, qui a vécu quelques années de
«disette», Djezzy connaît un retour en
force ces dernières années. Avec comme
ambition de «faire de Djezzy le leader digi-
tal en Algérie, leader des technologies de
communications mobiles qui est au cœur

de la bataille du futur», M. Vincenzo Nesci
a affirmé que son entreprise dispose d’ar-
guments solides et valables pour atteindre
son objectif et gagner la bataille de la data. 

«Notre engagement est d’être toujours
proche du client», a-t-il déclaré avant de
céder la parole à Matthieu Galvani, direc-
teur général de Djezzy, qu’il n’a pas tari
d’éloges sur le travail effectué depuis son
arrivée à la tête de la direction générale de
l’entreprise en affirmant qu’«il marque des
points» en raison de la belle progression
que connaît Djezzy depuis quelques mois,
soit depuis le retour de Galvani à Alger. 

Revenant sur le lancement réussi de la
4G et l’ouverture des nouvelles boutiques
avec la nouvelle identité de Djezzy,
Galvani, qui a énuméré quelques chiffres
sur la bonne santé de l’entreprise avec
notamment, la hausse de l’usage de la data
de 94.4%, grâce aux multiples formules
proposées par l’opérateur de la téléphonie
qui renferme aujourd’hui 16 millions
d’abonnés entre 2G, 3G et 4G, affirme
qu’en plus des offres proposées depuis le
début de l’année, Djezzy lance de nou-
velles offres promotionnelles adaptées,
jamais proposées auparavant. 

Ainsi, parmi ces nouvelles offres, la
SMART destinée aux clients post-payés
grand public qui propose aux abonnés un
bouquet de plans tarifaires avec un maxi-
mum d’avantages, de confort et de liberté.
«Une offre Djezzy SMART qui répond à
tous les besoins du client avec des appels
illimités vers Djezzy avec un volume DATA
pour accéder à internet. 

Et ce n’est pas tout, Djezzy fait aussi
profiter les clients SMART d’un rembourse-
ment du smartphone acheté selon la for-
mule choisie Djezzy Smart S 1 300 DA,

Djezzy Smart M 2 200 DA Djezzy Smart L
3 300 DA ; une offre qui donne l’avantage
au client de choisir son numéro 0770 et de
bénéficier jusqu'à 14 000 DA sur l'achat
d'un nouveau smartphone. 

Djezzy propose également cette nou-
velle offre en mode control», a déclaré Mme

Dalila de la direction du marketing qui
n’omet pas de mettre en avant les autres
offres, à savoir Millenium 1200 pendant 2
mois ou encore le Djezzy Modem avec un
prix exceptionnel, à seulement 5990 DA,
soit une remise de 40% offerte avec un
volume de data doublé. 

Djezzy fait profiter également les pèle-
rins pour les Lieux-Saints (omra et hadj)
avec «des appels émis et reçus à des
meilleurs prix. Deux options sont propo-
sées, à savoir la 1 500 DA, soit 50 minutes
de communications pour les appels vers
l’Algérie, appel en Arabie Saoudite et
appels reçus valables 7 jours, tandis que
l’offre 3 000 DA propose 120 minutes de
communication pour les appels vers
l’Algérie, appel en Arabie Saoudite et
appels reçus valables 15 jours». 

Et pour que la fête soit totale, Djezzy
offre l’opportunité de gagner, au quotidien,
le nouveau smartphone Samsung Galaxy
S8 durant ce mois sacré en partageant
l'une des illustrations en mode public tout
en taguant 3 amis sur Facebook et Twitter. 

Par ailleurs, M. Vincenzo Nesci, qui n’a
pas omis de rappeler que Djezzy, qui est
une entreprise citoyenne, revient sur les
actions de solidarité entreprises notam-
ment avec l’hôpital Mustapha-Pacha
d’Alger, la collecte du sang de 1 000
employés ou encore son engagement avec
Sidra Algérie pour le nettoyage des plages. 

Ahmed Ammour  

Sous le slogan «laisse perpé-
tuer la joie», Djezzy ne déroge
pas à la règle et propose en ce
mois sacré de Ramadhan une
multitude d’offres promotion-
nelles. 

Par Cherif Rahmani(*)


